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Oz
fletisim teknolojilerindeki gelismeler ile birlikte insanlarin yasam tarzlar ve Kkiiltiirleri de
degismekte ve geligmektedir. Bu baglamda toplumsal yapinin 6nemli enstriimanlari olan
iletisim ve kiiltiirel sermaye arasindaki iligkinin ortaya konmasi ve diizeylerinin tespit edilmesi
bu ¢alismay1 6nemli kilmaktadir. Bu ¢alisma ile kiiltiirel sermaye birikiminde sosyal medyanin
etkilerini ortaya koyacak bir 6lgek gelistirmek amacglanmigtir. Bu kapsamda yapilan alan
aragtirmasi sonucunda 15 maddeden olusan bir dlgek gelistirilmistir. Gelistirilen olgegin
Gecgerlilik giivenirlik analizleri i¢cin madde ayirt ediciligi, madde toplam korelasyonu, faktorler
aras1 uyumluluk Spearman's rho (<0.001), Kaiser-Meyer-Oyer ( ,852), Barlett kiresellik testi
(<0.001), alt boyutlarin dagilimina yoénelik ise One-Sample Kolmogorov-Smirnov testleri
yapilmig ve elde edilen verilerin yeterli diizeyde oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Kltir, Kiltirel sermaye, Gegerlik, Guvenirlik.

CULTURAL CAPITAL SCALE IN SOCIAL MEDIA:
A RELIABILITY AND VALIDITY STUDY

Abstract

With developments in communication technologies, people's life styles and cultures also change
and develop. In this context, the revealing of the relationship between communication and
cultural capital, which are important instruments of social structure, and the determination of
their degree make this study significant. The purpose of the study is to develop a scale that will
reveal the influences of social media on the accumulation of cultural capital. As a result of the
field research done within this context, a scale that has 15 items with 3 sub-dimensions has been
developed. For the Validity reliability analyses of the developed scale, item discrimination, total
item correlation, inter-factoral compatibility Spearman's rho (<0.001), Kaiser-Meyer-Oyer
(,852), Bartlett tests for sphericity (<0.001); and regarding the distribution of sub-dimensions
the One-Sample Kolmogorov-Smirnov tests were performed, reaching the conclusion that the
acquired data is sufficient.

Keywords: Social Media, Culture, Cultural Capital, Validity, Reliability.

1. Giris

Kiiresellesme ve iletisim teknolojilerindeki gelismeler ile birlikte kiiltiirde ¢ok hizli bir
sekilde gelismekte ve degismektedir. Kiiresel bir kdye doniisen diinyada kiiresel kiiltiir ¢iktilar
her gegcen glin daha da ginlik hayatimiza yerlesmektedir. Bu yilizdende insanlarin sahip
oldugu kiiltiirel sermayeleri de daha 6nemli bir konuma gelmektedir. Tarihsel siire¢ igerisinde

sinifsal ayrimlarin yansiticisi olan kiiltiirel sermaye, iletisim araglarindaki gelismeler ile
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birlikte toplumsal yasam igerisinde yeni boyutlar kazanmistir. Eskiden seckin sinifin
ulasabildigi kiiltiirel c¢iktilar ve siiregler, iletisim teknolojilerindeki gelismeler ile herkesin
giindelik hayatinda basitge karsilastigi olgulara donlismiistiir. McLuhan (1964) ara¢ mesajdir
diyerek; mesajdan c¢ok araglarin insanlarin diisiince yapilarini degistirdigine yogunlasir. Bu
yiizdende hem kiiltiir hem de iletisim kullanilan araglardan dogrudan etkilenir. Yani iletisim
teknolojileri ile hayatimiza giren sosyal medya araclari yalnizca insanlarin kullandig: icatlar
degil, insanlar1 ve dolayisiyla da kdltlrleri de yeniden icat eden araglardir (Baban, 2012:71).
Bu yiizdende kiiltiiriin her tiirlii fonksiyonu iletisim araglar1 perspektifinde degerlendirmelidir.
Kiiltiirel sermaye ile ilgili yapilan calismalara bakildiginda genellikle egitim bilimleri ya da
sosyolojik temelli ¢alismalar oldugu goriilmektedir. Fakat glinlimiizde kiiltiirel edinimleri
sosyal medyadan bagimsiz degerlendirmek oldukca zordur. Bu ¢alismanin amaci; insanlarin
hayatinin artik vazgecilmez bir parcasi olan sosyal medya iizerinden Kkiiltiirel sermaye

yeterlilikleri ve yonelimlerini degerlendirmeye olanak saglayacak bir ol¢ek gelistirmektir.

2. Literatdr

Fiske, kiiltiirii yasayan, canli ve kendi i¢ dinamikleri olan bir siire¢ olarak
tanimlamaktadir (Fiske, 2012:1). Tylor’a gore ise kiiltiir; bireyin toplumun bir pargas1 olarak
ogrendigi bilgi, sanat, gelenek ve gorenek gibi beceri ve aliskanliklari i¢ine alan karmasik bir
yapidir. Bu yiizden de kiiltiir toplumlarin kimliklerini ve bilgilerini nesilden nesile aktaran bir
ara¢ konumundadir. Hall’a gére ise kiiltiir iletisimdir (Hall, 1959:191). iletisim ve kiiltiir
birbirinden ayr1 diislinlilemez. Kiiltiirlin kendi organik yapisini koruyabilmesi yani; kusaktan
kusaga aktarimu iletisim ile saglanmaktadir. Benzer sekilde, iletisimin nasil olacagi, iletisimin
unsurlari kiiltiire baglidir (Soydas, 2010: 26).

Sermaye sozciigiin temel anlami birikimi c¢agristirmaktadir. Toplumda degerli kabul
edilen, herkes tarafindan degerli olarak algilanan maddi ve simgesel metalarin toplamidir. Bir
iktidar araci olarak ise birey ile toplum arasinda bir koprii kurar. Toplum sermayenin dagilimi
ile bicimlenir ve farklilasir. Toplum icerisinde ise bireyler siirekli sermaye artirimi
egilimindedir. Bireyin sahip oldugu sermayenin niteligi ve niceligi yasam kalitesini ve
gelecegini belirler. Bu yiizdende bireylerin biriktirdigi sermaye ayni zamanda sif
ayrimlarini yeniden iiretir (Kaya, 2014: 88-95). Bourdieu’ya goére sermaye sosyal bir iligki
olarak rol oynamaktadir. Bourdieu, sermaye kavramini sinifsal ayrismanin bir pargasi olarak
gormekte ve toplumsal, ekonomik ve kiiltiirel olmak iizere {i¢ kategoride ele almaktadir. Bu
uc kategori hem birbirlerini hem de sosyal stattleri etkilemektedir (Silva ve Edwards, 2004:

10). Sinifsal statiileri dogrudan etkileyen ekonomik sermaye paraya hemen doniisebilir ve
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farkli bigcimlerde muhafaza edilebilir. Kiiltiirel sermaye ise egitim yoluyla kazanilir ve
zamanla ekonomik sermayeye de doniisebilir. Sosyal sermaye ise bireyin sahip oldugu
toplumsal gruplar ile olusur (Kaya, 2014: 88-92). Ozetle, kiiltiirel sermaye en genel tanimu ile
bireyin toplum igerisinde sahip oldugu tiim manevi degerleri kapsamaktadir (Allen ve
Anderson, 1994: 70-72). Bu ylizdende birgok disiplinle i¢ icedir. Kavramin tarihsel siirecine
bakildiginda kiiltiirii ve toplumsal siniflandirmay1 6n planda tutan teoriler goriinmektedir.
Fakat ozellikle iletisim teknolojilerindeki gelismeler ve kiiresellesmenin de etkileri ile birlikte
hem birey hem de bireyin yasadig1 toplum degismekte ve gelismektedir. Bu yiizdende iletisim
kiiltiirlin biriktirilmesi ve sermayeye doniistiiriilmesinde yeni islevler kazanmigtir.

Internetin her gegen giin etki alanmin biiyiimesi ve insanlarin iletisim akisinda 6nemli
bir yer edinmesi ile birlikte plansiz ve kurgusuz bir sekilde sosyal medya ortaya ¢ikmustir.
Sosyal medyanin tanimi yapilmasi i¢in kullanict 6zellikleri ve sanal ortamin 6zellikleri goz
Oniine alinarak birgok kavramlastirma c¢aligmasi yapilmistir. En genel tanimu ile sosyal medya;
sanal ortamda belirli kurallar cercevesinde zaman zaman ¢evrimic¢i zaman zaman gevrimdisi
olarak insanlarin birbirleri ile baglanti kurduklari, kendi iletisim akislarii olusturabildikleri ve
baglantilan tarafindan yapilan paylasimlar izleyebildikleri internet tabanl servisler biitiiniidiir.
Sosyal medyayr diger kisisel iletisim araglarindan ayiran en Onemli o&zelligi; kisilerin
yabancilarla tanismasi degil, var olan baglantilarini izleyebilme ve onlarla diisiincelerini rahatga
paylagabilme olanagidir( Ellison ve digerleri, 2007:1144-1148). Teknolojik gelismeler ile
birlikte sosyal medya da her gegen giin degismekte ve gelismektedir. Ozellikle iletisim
araclarmin birbiri ile biitlinlesmesini artiran uygulamalar, sosyal medyanin hayatimizda daha
fazla rol oynamasini saglamistir. Bu yiizden de sosyal medya bireylerin sosyal ve kilturel
gelisimleri i¢in yeni bir yasam alan1 yaratmistir. Gliniimiizde sosyal medya insanlar arasinda
iletisim akislarin1 saglamanin 6tesinde, kisilerin kiiltiirel ve kisisel algilarinin degistigi ve
gelistii organik bir yapiya doniigmiistiir. Bu ylizden de kiiltiirel sermayenin gelismesi ve
korunmasi noktasinda 6nemli bir kaynak oldugu sdylenebilir.

Kiiltiirel sermaye ile ilgili yapilan yurt i¢i ve yurt dis1 ¢aligmalarda genellikle sosyal
statiilere, yasam kalitesi, egitim bilimleri baglaminda yapilmustir. Unal (2004) “Sosyal
Tabakalasma Baglaminda Pierre Bourdieu’niin Kiiltiirel Sermaye Kavrami” isimli doktora
caligmasi ile kavramsal bir ¢alisma ortaya koymustur, Arun (2009) “Yash Bireyin Tiirkiye
Seriiveni: Tirkiye’de Yash Bireyler Arasinda Kiiltiirel Sermaye Dagilimi1” isimli ¢aligmasi
ile kiiltiirel sermayenin yasam kalitesi ile ilgisi arastirilmistir, Kip (2010) “Kiiltiirel Sermaye
ve Televizyon Izleme Aliskanliklarr” isimli doktora tezi ile sosyal gruplarin televizyon izleme

aligkanliklar1 arasindaki iliski incelenmigtir. Cerit (2012) “Kiiltiirel Sermaye Baglaminda
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Izmir’de Latin Danslar1 Kurslar1” isimli doktora ¢alismasinda dans kurslari ile derinlemesine
goriismeler yaparak kurslarin kiiltiirel sermaye ile baglantisi incelenmistir. Albayrak (2015)
“Miizik begenisinde kiiltiirel sermaye ve Kkiiltiirel etizm: Kibris 6rnegi” isimli doktora
calismasinda Kibrishi Tiirkler ve Rumlar 6rneklemi iizerinden kiiltiirel sermaye ve kiiltiirel
elitizm incelenmistir. Alakbarli (2015) “Kiiresellesme doneminde sanat pazari ve kiiltiirel
sermaye” isimli yiiksek lisans ¢alismasi ile c¢agdas sanat pazari kiiltiirel sermaye
perspektifinde degerlendirilmistir.

Yapilan arastirmalar incelendiginde iletisim araglarinin dogrudan kilturel sermayeye ile
iligkisi ile ilgili herhangi bir ¢aligma bulunmamaktadir. Fakat kltiir ile iletisim araglari arasindaki
iliskiyi inceleyen birgok teori ortaya atilmistir. Ornegin; Adorno; kiiltiir endiistrisinin olusumunun
temeline kitle iletisim araglarin1 koyar. Adorno’ya gore; iletisim, bilgi ve kiiltiir bir araya gelerek
yeni bir evren ortaya koymaktadir. Bu evrende diisiik ve yiiksek kiiltiirler kaybolmakta ve her sey
birbirine benzemektedir (Adorno; 2009: 47-48). Baudrillard ise kitle iletisim ile sekillenen yeni
evrenin gercekligini sorgular. Baudrillard, postmodern toplumu ilk drnekler, simgeler ve kodlarn
hiikiim  siirdiigii bir benzetim dénemi olarak tanimlar. Baudrillard medyayr giinlik yasamin
merkezine tasir ve toplum igerisinde kiiltiiriin yok olarak hipergercekligin ortaya ¢ikisini vurgular.
Medya kaltiri ve toplumu manipile eder (Baudrillard, 2002: 30-42). Kellner (2003) ise
Baudrillard’a tamamen kars1 ¢ikar ve Baudrillard’in diisiincelerini agir bir dille elestirir. Cilinkii
Baudrillard’n  sosyal kuramin simirlarini reddederek medya ve kiiltiir arasindaki iligkileri
aciklamakta biiyiik eksiklikleri oldugunu savunur. Kiiltiir ve kitle iletisim {izerinde ¢alisma yapan
biitiin iletisim bilimciler, iletisim araglarinin kiltlr Uzerinde olumlu veya olumsuz birgok etkisi
oldugunu tespit etmislerdir.

Kiiltiirel Sermaye ile ilgili 6lgek gelistirme konusunda yapilan ¢aligmalar; Dimaggio ve
Mohr (1985) “Cultural Capital, Educational Attainment, and Marital Selection” isimli makale
calismasinda; statii ve kiiltiir arasindaki iligkinin temel alindig1 Talent project ten esinlenerek konu
ile 1lgili 6lgek gelistirme c¢aligmast yapmiglardir. Natanzi ve Khodaday (2012) tarafindan yapilan
arastirmada Ingilizce egitimi alan dgrencilerin sosyal sermaye diizeylerini belirlemeye yonelik
dlcek gelistirme calismasi yapilmistir. Benzer sekilde Zabihi ve Pordel (2011) tarafindan Iran’da
Universite Ogrencilerinin sosyal sermaye diizeylerini belirlemeye yonelik alan arastirmasi
yapilmistir. Bu ¢alismalarda; kiiltiirel aktivitelere katilim, aileden gelen kiiltiirel birikim, okuma-
yazma ya dair olan ilgiler aragtirilmistir. Cardona ve arkadasglart (2015) tarafindan yapilan
arastirma ile kiiltiirel sermayenin belirlenmesinde bos zaman kullanimi, beceriler, 6nyargilarda
olcimlemeye dahil edilmistir. Aver (2015) “Ogretmenlerin Kiiltiirel Sermaye Yeterliliklerinin

Incelenmesi” bashkli doktora tez ¢alismasinda ve bu galismadan iirettigi akademik makalesinde;
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entelektiiel birikim, katilim, kiiltiirel biling alt faktorleri degerlendirerek iilkemizde ilk kiiltiirel
sermaye ile ilgili 6lgegi gelistirmistir.

Yapilan arastirmalar incelendiginde kiiltiirel sermaye bilesenlerinin yapilan arastirmalar
baglaminda degistigi ve gelistirildigi gézlenmistir. Bu c¢alismada da sosyal medya iizerindeki
iletisim tutumlar, dijital ortamdaki kiiltiirel katilim ve ailesel faktorleri de igine alan ¢ok boyutlu
kiltarel biling alt faktorleri perspektifinde 6lgek gelistirilmistir. Ayrica 6lgegin gelistirilmesi i¢in

olusturulan soru havuzunda yukarida atifta bulunulan tiim ¢aligsmalardan esinlenilmistir.

3. Arastirmanin Hipotezi

H1: Sosyal Medyada Kiiltiirel Sermaye algisi, bireylerin sosyal medyadaki tutumlari
ile ilgilidir.

H2: Sosyal Medyada Kiiltiirel Sermaye algisi, bireylerin sosyal medyadaki kiiltiirel
egilimleri ile ilgilidir.

H3:Kiiltiirel sermaye ile kiiltiirel biling arasinda anlamli bir iliski vardir
(Zahibi&Pordel, 2011). Sosyal medya (zerinde kultlrel algiy1 arastirirken kisilerin hem
sosyal medyada hem de kisisel kiiltiirel bilingleri arasinda anlamli bir iliski vardir
Mcewan&Denton (2011).

Arastirmanin hipotezi su sekilde formiile edilmistir;

SOSYAL
MEDYA
TUTUM

SOSYAL
MEDYADA
KOLTOREL
EGILIM

SOSYAL
MEDYADA

—) DAVRANIS

KULTUREL

BILING

4. Metodoloji

4.1 Arastirmanin Orneklemi

Arastirmanin 6rneklem tarl basit seckisiz drneklem taridir. Bu kapsamda 2015-2016
egitim dgretim yilinda Tokat Gaziosmanpasa Universitesinde Tashgiftlik kampiisiinde dgrenimine

devam eden 6grenciler arasindan rastlantisal olarak segilen 419 lisans 6grencisi olusturmaktadir.
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4.2 Veri Toplama Araci

Aragtirmanin verileri 5°1i likert tipi bir olgekle olusturulmustur. Arastirma sorularinin
hazirlanabilmesi i¢in hem Kkiiltiirel sermaye hem de yeni medya ile ilgili alan arastirilmasi
yapilmustir. Bu baglamda sosyal medya tutumlar1 veya Kiltirel sermaye ile ilgili élcimlemeler
yapan ve gelistiren; Avci (2015), Leger Marketing (2007), Mcewan&Denton (2011), Cardona ve
arkadaslart (2015), Zabihi (2011), Khodadady & Natanzi (2012),0Otrar (2014), Eren’in (2014)
calismalar1 incelenmistir. Sosyal Medyada Kiiltiirel Sermaye Algisi ile ilgili 38 maddeden olusan
bir soru havuzu olusturulmustur. Olusturulan sorular dilbilgisi kurallar1 ve anlagilirhi@i agisindan
edebiyat boliimiinde gorevli iki Ogretim iiyesinin kontroliinden gegirilmis ve 33 maddeye
indirgenmistir. Ayrica sorular kiiltiir ve iletisim alaninda akademik c¢alisma yapan farkli
tniversitelerde gorevli 4 Ogretim iiyesine gonderilmis ve yapt gecerliligi acisindan
degerlendirmede bulunmalart istenmistir. Bu kapsamda; sorularin birbiri ile anlamliligi ve
sorularin amaci yansitip yansitmadigt bu kisiler tarafindan degerlendirilmistir. Gelen
degerlendirmeler dogrultusunda 33 maddelik soru havuzu 30 maddeye indirgenmistir. Yapilan 6n
testler ve faktor analizleri 15 maddeden olusan bir 6lgek gelistirilmistir.

Ayrica kisisel bilgiler kisminda kiiltiirel sermaye ve sosyal medya kullanimini
dogrudan etkileyen; sosyal medya kullantyor musunuz? Internete nasil ulastyorsunuz? Ne
kadar siklikla internete giriyorsunuz? Okuduklari boliim, anne ve babanin egitim duizeyi gibi
sorular sorulmustur. Bu tip demografik 6zelliklerin toplanmasindaki amag; kiiltiirel sermaye

ile demografik 6zellikler arasinda ¢ok 6nemli iliskiler olmasidir.

4.3 Veri Analizi

Arastirma kapsaminda 419 kisiden elde edilen veriler SPSS istatistik ¢oziimleme
programi ile tanimlayict ve faktdr analizleri yapilarak c¢oziimlenmistir. Faktor analizi;
gelistirilen 6lgme aracinda, maddeler arasindaki korelasyonlar aracin tek bir yapiy1 dl¢tiigiine
dair kanit olarak degerlendirilir. Bu ylizden, gelistirilmekte olan 6l¢gme aracinda yer alan her
bir maddeye arastirmaya katilanlarin verdigi tepkiler arasinda belli bir diizen olup olmadig1
ortaya koymaya calisilir. Faktor analizi p degiskenli bir olayda birbiri ile iligkili degiskenleri
bir araya getirerek az sayida yeni iliskisiz degiskenleri bulmaya caligir. Kisacasi, faktor
analizinde ortak boyutlar saptanarak, boyut indirgeme ve bagimlilik yapis1 yok edilir
(Tavsancil, 2005:46). Yapilan bu faktor analizi ile gelistirilen 6lgegin ka¢ boyuttan olustugu

ve her bir soyunun faktor yiikiiniin tespit edilmesi saglanacaktir.
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4.4 Bulgular

Arastirmaya katilanlarin demografik 6zelliklerini ortaya koymak igin frekans ve

yiizdelik hesaplamalar1 tanimlayici analizler ile agiklanmistir. Diger taraftan, sosyal medyada

klltiirel sermaye Olgeginin giivenirlik diizeyinin tespiti kapsaminda maddelerin Cronbach’s

Alpha degerleri incelenmistir. Olgegin yap1 gegcerliligini ortaya koymak ve maddeleri

boyutlandirabilmek i¢in Kaiser-Meyer-Olkin ve Barlett testi yapilmaistir.

Tablo 1. Katilimcilarin Demografik Ozellikleri ve internet Kullanim Aliskanliklart

Frekans Yizde
Cinsiyet
Kadin 266 63.5
Erkek 153 36.5
Toplam 419 100
Sosyal Medya Kullanim Siiresi
1 yildan az 20 4.8
1-2 yil 33 7.9
2-3 yil 55 13.1
4 yildan fazla 311 74.2
Sosyal Medya Kullanim Siklig1
Her giin bir kereden fazla 310 74.0
Her glin bir kere 75 17.9
Haftada bir kereden fazla 14 3.3
Haftadada bir kere 6 1.4
Ayda birkag kez 14 3.3
Sosyal Medyada Harcanan Siire
5-10 dk 120 28.6
11-30 dk 120 28.6
31-60 dk 107 25.5
61-120 dk 54 12.9
120 dk dan fazla 18 4.3
Ailede Universite Okuyan
Var 228 54.4
Yok 188 44.6
Babanin Egitim Seviyesi
Mezun degil 16 3.8
Ilkokul 134 32.0
Ortaokul 115 27.4
Lise 112 26.7
Universite 42 10.0
Annenin Egitim Seviyesi
Mezun degil 40 9.5
Ilkokul 80 43.0
Ortaokul 117 27.9
Lise 60 14.3
Universite 22 5.3

Arastirmaya katilanlarin demografik 6zelliklerinde; kiiltiirel bilincin temelini olusturan

ailenin egitim seviyesi ve sosyal medya ya ulasma siireglerini etkileyen internet kullanma

durumlar1 incelenmistir. Boylelikle o6rneklemin arastirma ile dogrudan ilgili, dogru bir

orneklem oldugu ortaya konmustur.
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Tablo 2. Maddelerin Cronbach’s Alpha Degerleri
Item ¢ikarilinca
Madde Cronf)ach’s Alpha
No Degeri
1 S_osyal. medya siteleri sayesinde yeni bir kiiltiirel kimlik kazandigim 0794
hissediyorum. ‘
Sosyal medya sitelerinde gordiigiim kiiltiirel paylasimlari arkadaglarimla sohbet
2 > 0,798
konusu yapmak hosuma gidiyor.
3 Sosyal medya sitelerindeki paylagimlar hakkinda yorum yapmak hosuma gidiyor. 0,808
4 Beni Anlatan selfie fotograflarini paylasinca mutlu oluyorum. 0,803
5 Sosyal Medyadan 6grendigim kiiltiirel aktivitelere katiliyorum. 0,798
6 Sosyal Medyada yazar, sair, ressam gibi sanatcilari takip ediyorum. 0,792
7 Sosyal Medya tizerinden kiiltiirel ¢aligmalar yapan insanlar ile tanigryorum. 0.805
8 Sosyal medya/ internet lizerinden kitap, bilet v.b iiriinler aliyorum. 0,810
9 Sosyal medya Uzerinden kdltlirel aktiviteler organize etmek isterdim. 0,802
Televizyon ve benzeri kitle iletisim araglarinda yayinlanan kiiltiirel programlar
100 Gikkatimi ceker 0,799
11 Farkli kiiltiirlerin toplumlara zenginlik kattigina inaniyorum. 0,797
12 Edebiyatla ilgilenirim. 0,801
13 Baska bir sehire gittigimde oranin kiiltiirel, sanatsal mekanlarini ziyaret ederim. 0,797
14 Unlii miizisyenleri ve edebiyatgilari tanirim. 0,799
15 Sinema, konser gibi etkinliklere katilirim. 0,795

Bireylerin sosyal medyada kiiltiirel sermaye algilarinin tespit edilmesine yonelik

yapilan Olgek gelistirme calismasinin yapr gegerliligine kanit saglamak i¢in Faktdr Analizi

yapilmistir. Faktor analizi i¢in uygunlugu Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) katsayist ve Barlett

Sphericity testiyle incelenmistir. KMO katsayisi, verilerin ve 6rneklem biiytlikliigliniin segilen

analize uygun ve yeterli oldugunu belirlemede kullanilan istatistiksel bir yontemdir. Barlett

Sphericity testi ise verilerin ¢ok degiskenli normal dagilimdan gelip gelmedigini kontrol

etmek i¢in kullanilabilecek istatistiksel bir tekniktir. Barlett Sphericity testi sonucunda elde

edilen kay-kare test istatistiginin anlamli ¢ikmasi verilerin ¢ok degiskenli normal dagilimdan

geldiginin gostergesidir.

Tablo 3: KMO ve Bartlett Testi

Kaiser-Meyer-Olkin Ornekleme Yeterlilik Olcegi ,852
Yaklasik Kay Kare Testi 2852,783

Bartlett'in Kiiresellik Testi  Serbestlik Derecesi 351
Onemlilik ,000

Tablo da yer alan verilere gore arastirma kapsaminda kullanilan 15 maddenin faktor

analizi igcin KMO degeri, 852 olarak tespit edilmistir. Veriler iizerinde faktor analizi

yapilabilmesi i¢in minimum KMO degeri 0.60 olarak dnerilmektedir. Arastirma kapsaminda

elde edilen bu deger analizlerin yapilabilmesi icin yeterlidir.
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Tablo4: Agiklanan Toplam Varyans Tanimi

Faktor Baslangig Ozdegerleri Kare Yiiklemelerin Toplam
Toplam % Varyans % Kumulatif ~ Toplam % Varyans Kimilatif %
1 5,941 22,005 22,005 5,291 19,597 19,597
2 2,277 8,433 30,437 1,623 6,010 25,607
3 1,876 6,947 37,385 1,249 4,624 30,231

Agiklanan Toplam Varyans analizi ile Kare Yiiklemelerinin Toplam1 1’den biiyiik olan
uc faktor ortaya ¢ikmistir. Buda gelistirilen 6lgegin ti¢ alt boyutu oldugunu gostermektedir.

Toplam Varyans Analizi sonucu elde edilen sonuglar ile belirlenen ii¢ alt boyutu olusturan
sorulari tespit etmek i¢in faktor yiikleri tespit edilmistir. Arastirma havuzunu olugturan 30 soru 0.5
degerinden kiiciik olan degerdeki sorular gecersiz kabul edildi. Boylelikle gelistirilen 6l¢egin alt
boyutlarini olusturan faktor yiikleri Tablo da tespit edilmistir.

Tablo5: Faktor Ykleri

Faktor Yukleri
Faktor
1 2 3
S11 ,761
S13 ,732
S10 ,628
S12 ,573
S15 571
S14 ,562
S13 ,536
S7 ,715
S9 ,603
S5 ,600
S8 ,498
S1 ,702
S2 ,664
S4 564
S3 ,562

Tablo 5 incelendigi zaman Olgegin alt boyutlar1 oldugu goriinmektedir. Bu baglamda
faktorler ile ilgili 0,5 diizeyinde anlamlilik aranmis ve bu kapsamda 15 maddeden olusan 3 alt
boyut tespit edilmistir. Boyutlar yapilan alan arastirmasi sonucunda sosyal medya tutum
(sorul, soru2, soru3, soru4), sosyal medyada kiiltiirel sermaye egilimi (soru5, soru6, soru7,
soru8) ve coklu ortamda kdltirel biling (soru9, sorulO, sorull, sorul2, sorul3, sorul4,

sorul5) olarak adlandirilmistir.
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Faktor analizi sonrasinda elde edilen scree plot grafigi ise Sekil 1°de verilmistir.

Scree Plot

Eigenvalue

04

T T T 1T T T T 1T T T 1T 1T 10 1T 1 T 1T T T 17171
12 3 4 5 6 7 8 910112131415 16 17 1819 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30

Factor Number

Sekill. Scree Plot

Sekil 1’de, Aciklanan Varyans Tanimu ile belirlenen ii¢ alt boyut sekilsel olarak ifade

edilmistir.

Tablo 6. Alt Boyutlarin Toplam Cronbach’s Alfa Degerleri

Alt Boyutlar Cronbach’s Alfa N
Sosyal Medya Tutumlari ,614 4
Sosyal Medyada Kiiltiirel Egilimler ,798 4
Coklu Ortamda Kiilttrel Biling ,809 7
Tum 6lgek ,858 15

Bir olgegin kararlhilik gosterdigini gostermek i¢in korelasyon katsayisinin pozitif ve
yiiksek olmasi istenir Bu siir 0.70°dir (Tavsancil, 2005:25). Bu baglamda 6l¢gme aracimiz

gerekli kararlilig1 saglamis olmaktadir.

Tablo 7. Alt Boyutlarin Normal Uygunluk Testleri

Sosyal Medya Sosyal Medyada Kiiltirel Coklu Ortamda Kdiltirel

Tutum Egilim Biling
Test
Istatistik 083 064 101
p <0.001 <0.001 <0.001

Tablo7’de yer alan verilere gore, alt boyutlarin dagilimina yonelik One-Sample

Kolmogorov-Smirnov testi yapildi. Alt boyutlarin {igii de normal dagilima uygun degildir.



Sosyal Medyada Kiiltiirel Sermaye Olcegi: Olcek Gelistirme Calismasi 193

Tablo 8. Alt Boyutlarin Birbiri ile Anlamlilik Diizeyleri

Sosyal Medyada Coklu Ortamda
Kiiltiirel Egilim Kiiltirel Biling
Sosyal Medyada Tutum Rs  ,318 ,332
P <0.001 <0.001
Sosyal Medyada
Kﬁli/ﬁrel Egi){im Rs ,248
P <0.001

Alt boyutlarin birbiri ile anlamlilik diizeylerini belirlemek igin Nonparametrik
Spearman testi yapildi. Bu kapsamda faktorler birbirleri ile ayni1 yonde iliskide oldugu
goralda.

5. Sonug

Sosyal Medyada Kiiltiirel Sermaye Olgegi, kisilerin sosyal medya tutumlar1 dort
madde, sosyal medyada kiiltiirel egilimleri dort madde ve kiiltiirel potansiyellerini
belirlemeye yonelik 7 madde olmak iizere toplam 15 maddeden olusan ve ii¢ alt boyutu
bulunan bir 6lgektir. Yapilan istatiksel analizler sonucunda veri toplama aracinin gegerli ve
giivenilir dlglim yapildig: tespit edilmistir. Gegerlilik giivenirlik analizleri i¢in madde ayirt
ediciligi, madde toplam korelasyonu, faktorler arasi uyumluluk Spearman's rho (<0.001),
Kaiser-Meyer-Oyer ( ,852), Barlett kuresellik testi (<0.001), yapilmis ve elde edilen verilerin
yeterli diizeyde oldugu tespit edilmistir.

Tiirkiye’de kiiltiirel sermaye ile ilgili dlgek gelistirme ¢aligmalart yapilmis olmasina
ragmen, sosyal medya kullanimu ile iligkisinin tespitine yonelik bir ¢calisma bulunmamaktadir.
Bu 0lgegin gelistirilmesinin sebebi iletisim araglar1 ve kiiltiirel sermaye arasindaki iliskiye
daha fazla vurgu yapmak ve uluslararasi Olgeklerle karsilastirarak daha fazla kabul
edilebilirlik saglamaktir. Ayrica Ulkemizde iletisim biliminde yapilan arastirmalarda &lgek
gelistirme caligmalar1t yok denecek kadar azdir. Buda veri toplama ve analizinde hem
kisitlamalar getirmekte hem de yurt dis1 modellere bagimlilig1 artirmaktadir.

Bu ¢aligsmanin, iletisim ve kiiltiir alaninda arastirma yapan kisilerin yeni hipotezler

gelistirmesi noktasinda 6nemli katkilar sunacagi umulmaktadir.
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