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Psikoloji alan yazininda yaklasik 20 yil once ortaya atilan karanlik iglii kavrami sosyal bilimlerdeki hemen hemen
her disiplinden tiim diinyadaki arastirmacilarin dikkatini ¢ekmis ve kavramla ilgili kapsamli arastirmalar yiiriitilmistiir.
Takip eden siirecte kavrama dordiincii bir degiskeninin (sadizm) eklenmesi Onerilmis ve kavramin yaraticilar1 bu Oneriyi
dikkate alarak karanlik dértlii kavramiyla birlikte Karanlik Dértlii Olgegi’ni (The Short Dark Tetrad-SD4) gelistirmislerdir.
Bu ¢alismada da bu 6lgegin Tiirk¢eye kiiltlirel uyarlamasi ve gevirisi gergeklestirilmis ve karanlik dortliiniin pazarlama ve
tilketici aragtirmalarindaki yeri tartisilmistir. Gerekli ¢eviri, g¢eviri kontrol, geri ¢eviri ve pilot uygulama stirecleri
gergeklestirildikten sonra, iki ayri O6rneklem iizerinde kesfedici ve dogrulayici faktor analizi uygulanmustir. Analizler
sonucunda sadizmin (davranigsal sadizm ve sadistik tutum) ve makyavelizmin (maske ve strateji) iki alt faktore boliindugii
tespit edilmistir. Psikopati ve narsisizm ise orijinal dlgekle tutarli bir sekilde tek faktor olarak ortaya ¢cikmugtir.
Anahtar Kelimeler: Karanhik Uglii, Karanlik Dértlii, Sadizm, Narsisizm, Makyavelizm, Psikopati, Tiiketici Davranislari
JEL Kodlar1: M31, M30, M39

TURKISH ADAPTATION OF THE SHORT DARK TETRAD (SD4) SCALE AND THE DISCUSSION
OF THE DARK TETRAD IN MARKETING RESEARCH
Abstract

In the psychology literature, around 20 years ago, the dark triad was put forward and attracted researchers
worldwide almost from all disciplines of social sciences, and a considerable amount of research was conducted on it.
Following this, adding a fourth variable into the concept is suggested, and creators of the concept, taking into account these
suggestions, are developed the The Short Dark Tetrad Scale (SD4) with the concept of the dark tetrad. In this study, the scale
translated into Turkish and adapted culturally, and its place in the consumer and marketing research was discussed.
Following necessary translation, control, back translation, and pilot study steps, exploratory and confirmatory factor analysis
are applied into two independent samples. Findings showed that sadism (behavioral sadism and sadistic attitude) and
machiavellianism (mask and strategy) factors are divided into two sub-factors. Psychopathy and narcissism were found as
single factors true to the original scale.
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GIRIS

2002 yilinda Paulhus ve Williams psikolojideki en yaygin ele alinan kisilik 6zelliklerinden ti¢iinii
birlikte ele almay1 6nermislerdir ve bu kapsamda karanlik ti¢lii kavramini gelistirmislerdir. Bu {i¢
kisilik 6zelligi; makyavelizm, narsisizm ve normal psikopatidir. Bu {i¢ kisilik 6zelligi de patolojik
olmayan (normal ya da klinik olmayan) kisilik 6zellikleridir ve en belirgin ortak 6zellikleri, duygusuz
ve baskin olmalaridir (Paulhus ve Williams, 2002).

Makyavelizm politik stratejist Niccolo Machiavelli’nin meshur prens eserinden ilham alinarak
Christie ve Geis (1970) tarafindan psikoloji alan yazinina tanitilmustir. Makyavelizmin temel
ozellikleri; manipiilatif olma, duygusuzluk, stratejik hesaplamalara meyilli olma olarak siralanmistir.
Ayrica, bu kisilik 6zelligine sahip bireyler plan yapmaya, ittifaklar kurmaya egilimlidirler ve olumlu
bir itibar1 korumak igin ellerinden gelenin en iyisini yaparlar. Makyavelizmde karanlik {igliiniin diger
elemanlarinda goriilen diirtiisellige rastlanilmaz dolayisiyla daha stratejik bir yapidadir ve bu da
makyavelizmi yiiksek kisilerin en ayirt edici yoniinii ortaya ¢ikarmaktadir (Jones ve Paulhus, 2011;
Jones ve Paulhus, 2014).

Klinik olmayan (normal) psikopati ise temel olarak iki ozelligin yoksunluguyla karakterize
olmustur; duygu ve otokontrol (Jones ve Paulhus, 2014). Bu duygusuzluk ve diisiik otokontrol
otoriteye kars1 kayitsizlik ve diirtiisellik yaratmaktadir. Dolayistyla suca karigmak psikopatide goriilen
en belirgin davranislardan birisidir. Ne var ki psikopatisi yiiksek kisiler igledikleri suclardan dolay1
pisman olmaya veya sugluluk hissetmeye meyilli degildirler. Aksine sugu inkar etme psikopatide
goriilen yaygin tutumlardan birisidir (Hare ve Neumann, 2009, s. 795).

Narsisizm (6zseverlik) de temel olarak patolojik ve patolojik olmayan seklinde ikiye
ayrilmaktadir. Normal narsisizm temel olarak fazlasiyla sisirilmis olumlu 6z tanimlama olarak
tammlanmustir (Campell, Rudich, ve Sedikides, 2002, s.358). Kiiltiirel ortamdaki gelismelerden de
destek alarak giderek arttigi gbzlemlenen narsisizme (Twenge ve Campell, 2015; Aytag, 2019)
psikoloji literatiiriinde ilk kez Havelock Ellis deginmis olup detayli tanimlamalarin 1900’1i yillarin
basinda ilk kez Freud tarafindan yapildigi kabul edilmektedir. Narsisizm, ger¢ek duygunun inkar1 ve
gerceklikten wuzaklagtinlmis bir imgeyle yani gergeklikle temas etmemeye meyilli olmayla
Ozdeslestirilmistir (Lowen, 2016).

Karanlik ii¢lii kavrami ve 6lgegi 20 yillik siiregte sadece psikoloji ve diger davranis bilimlerinde
degil isletmenin alt disiplinlerinde de yaygin olarak analiz edilmeye baslamistir. Isletmenin psikoloji
ve diger sosyal bilimlerle en yakindan iliski kuran disiplinleri olan &rgiitsel davranis ve tiketici
davranislar1 bu noktada dogal olarak karanlik ii¢lii kavramini en sik ele alan disiplinler olmuslardir.
Tuketici davramiglart kapsaminda karanlik {iglii kavrammin en ¢ok etik olmayan tiiketici
davranislariyla iligkisi incelenmekte olup (Egan, Hughes ve Palmer, 2015; Harris, Summers ve
Mennecke, 2018), az da olsa bu kisilik Ozelliklerinden yola ¢ikarak satin alma karar tiplerini
(Karabiyik ve Alag6z, 2020) veya ¢evrimigi aligveris davraniglarini (Shivani ve Godwin, 2018) tahmin

etmeye ¢alisan ¢aligmalarin da yiiriitiildigl géze ¢arpmaktadir.
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Karanlk iiglii kavrammin kiiresel anlamda ragbet gormesi? Tiirk arastirmacilarinda dikkatini
cekmistir ve aragtirmacilar karanlik tiglii kavramini saglikli bir sekilde 6lgebilmek i¢in cesitli 6lgek
uyarlama (Ozsoy ve digerleri, 2017; Yashoglu ve Atilgan, 2018) ve olgek gelistirme calismalari
yiriitmislerdir (Bekiroglu, 2020). 2021 yil1 itibariyle, yani kavramin ortaya atilmasindan yaklasik 20
sene sonra psikoloji alan yazindaki yaygin kanaati dikkate alarak Paulhus vd. (2021), kavrama sadistik
kisilik 6zelligini ekleyerek karanlik dortlii kavramini ve karanlik dortlii dlgegini gelistirmislerdir.

Sadizm en yalin haliyle bir kurbanin aci ¢ekmesinden tatmin devsirmek/zevk almak anlamina
gelmektedir (Baumeister ve Campbell, 1999). Yaygin olarak cinsel tatmin yoniinde yorumlanan bu
tatmin her zaman cinsel olmak zorunda degildir (Meere ve Egan, 2017). Bu cinsel ve patolojik
olmayan sadizm, basit sadizm olarak tanimlanmis ve siddet igeren televizyon programlarini
izlemekten veya doviis sporlarindan zevk almak gibi giindelik davranislarda kendisini gerceklestirdigi
ileri stiriilmiistiir (Baumeister ve Campbell, 1999).

Ortaya atilmasindan ¢ok kisa bir siire sonra akademik yazimda karanlik dortlii kavraminin hizla
tartisilmaya baslandigi goriilmektedir (Karlsson ve Kajonius, 2020; Paulhus, Gupta ve Jones; 2021,
Konc, Petrovic ve Dinic, 2022). Bu ¢alismada da Tiirkiye baglaminda ve Tiirkge konusan drneklemler
tizerinde ilerleyen zamanlarda ¢okga kullanilacagi diisiiniilen bu yeni 6lgegin Tirkceye uyarlanmasi
amaglanmaktadir. Ek olarak karanlik dortli kavraminin pazarlama arastirmalarindaki yerinin alan
yazindaki ger¢eklesmis ¢aligmalarla birlikte agiklanmasi hedeflenmektedir. Bu ekonomik ve kullanigh
Olcegin Tiirkgceye uyarlanmasi her alandaki arastirmacilarin igini kolaylastiracak olup, kavramin
pazarlamadaki yerinin tartisilmasi ise pazarlama alaninda ¢aligan arastirmacilara yol gosterici olacagi
diisiiniilmektedir. Ozetle bu calismanin alan yazina temel olarak iki noktada katki yapmasi
beklenmektedir; (1) karanlik dortlii dlgeginin gegerliligi ve gilivenilirligini test ederek Tiirkce’ye
uyarlanmasi, (2) karanlik dortlii kavraminin pazarlama aragtirmalarindaki yerini gostererek bu alanda
Olcegin olas1 uygulama alanlarini tartigmak.

Takip eden kisimda karanlik dortli kavraminin kavramsal cercevesi kisaca Ozetlenmistir. Bir
sonraki bolimde ise karanlik dortliiniin pazarlama ve tiiketim arastirmalarindaki yerine gec¢mis
caligmalarla birlikte kisaca deginilmistir. Yontem kisminda O6l¢ek uyarlamada izlenilen yontem
ayrintih bir sekilde paylasilmis, elde edilen bulgular ise sonu¢ kisminda tartigilmstir.

1. KARANLIK DORTLU

Karanlik ti¢lii kavraminin ortaya atilmasindan sonra pek ¢ok kisilik 6zelliginin (kincilik, sinirda
kisilik, diismanlik [antagonism], ahlaki geri ¢ekilme [moral disengagement], schadenfreude
[baskalarinin acilarindan zevk alma] ve durum odakli risk alma gibi) bu igliiye eklenmesi yoniinde
tartisgmalar gergeklestirilmis ancak Paulhus ve digerleri (2021) en yaygin kanaatin sadizm etrafinda
olustugunu ifade etmistir. Yazarlara gore sadizm empati yoksunlugu ve duygusuzluk gibi noktalarda

diger tg¢liiyle ortiismektedir. Ayrica onlara ickin olmayan bir tutumu; baskalarina aci1 vermekten igsel

22021 yil1 Aralik ay1 itibariyle karanlik iiglii kavraminin ilk kez ele alindig1 makalenin Google Scholar’daki atif
say1st 4632 olarak goriintiilenmektedir
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olarak zevk almay1 icermekte ve bu noktada hem karanlik ii¢liiye uyumlu olmakta hem de farkli bir
kisilik ozelligine dikkat ¢ekmektedir. Sonug olarak karanlik dortlii modeli; makyavelizm, narsisizm,
psikopati ve sadizm unsurlarindan meydana gelmistir. Takip eden kisimda bu unsurlarin her birine
kisaca deginilecektir.
a. Makyavelizm

Karanlik tg¢liniin iki kavrami narsisizm ve psikopati klinik yani patolojik temelli olarak
dogmustur ancak makyavelizm farkli olarak klinik olmayan bir sekilde normal kisilik 6zelligi olarak
ortaya ¢ikmistir (Aghababaei ve Btachnio, 2015). Buna ragmen kimi arastirmalarda karanlik ti¢liideki
en karanlk faktor olarak goziikmektedir (Rauthmann ve Kolar, 2012). Christie ve Geis (1970)
Machiavelli’ nin 06zgilin eserindeki felsefeyi temel alarak makyavelist kisilik o6zelligini ortaya
cikarabilen bir 6l¢ek gelistirmislerdir. Bu 6l¢ekten yiiksek skor alan kisilerin alayci (sinik), ilkesiz,
hayatta basarili olabilmek i¢in kigileraras1 manipiilasyona inanan ve buna gore davranmayi tercih eden
kigiler oldugu gosterilmistir (Furnham, Richards ve Paulhus, 2013). Diger bir deyisle makyavelist
kisilik ozelligine sahip kisiler davraniglarinin ahlaki veya duygusal sonuclarindansa basarisiyla
ilgilenmektedirler. Makyavelizmi yiiksek olan kisiler diisiik olanlara kiyasla paraya, giice ve rekabete
daha ¢ok Onem verirken topluluk olusturma, 6z-Sevgi ve aile meselelerine daha az O6nem
vermektedirler (Stewart ve Stewart, 2006; McHoskey, 1999). Makyavelistlerin digerlerini manipiile
etmeye yonelik egilimleri ve stratejiye meyilli olmalari onlarin yiiksek zekdya sahip olan kisiler
olabilecegini akla getirse de arastirmalar 1Q seviyesi makyavelizm arasinda anlamli bir iliski olmadig
gostermistir (Paulhus ve Williams, 2002). Genel olarak makyavelistler digerleri hakkinda olumsuz
gortise sahiptirler ve bu baglamda etik dis1 davraniglari, yansitma stratejisiyle digerlerine de atfederek
normallestirmeye meyillidirler (Jones ve Paulhus, 2009).

b. Psikopati

Psikopatiye dair ilk ¢aligmalar tekrar eden suglarin incelenmesi sonucu ortaya ¢ikmig ve bir
kisilik Ozelligi olarak alan yazma ilk kez Cleckley (1988) tarafindan tamitilmistir. Psikopati
manipiilatif olma, suni ¢ekicilik, utanma duygusunun yoksunlugu, benmerkezcilik, somiirticiiliik,
hilekarlik, sorumsuzluk ve kibir gibi niteliklerle karakterize olmaktadir. Levenson (1992) psikopatiyi
kategorik bir degisken degil siirekli bir degisken olarak ele almayi Onermistir ve bu perspektifle
psikopati lizerine pek ¢ok arastirma gergeklestirilmistir. Diirtiisel olarak heyecan arama, empati
yoksunlugu ve kisisel iliskilerde manipiilatif olma psikopatide yaygin goriilen 6zelliklerdendir. Bu
dogrultuda psikopatisi yiiksek kisilerin kisa vadede c¢alisma hayatlarinda ve ikili iliskilerde basarili
olduklar1 goriilse bile uzun vadede kendilerine ve etrafindakilere yikici sonuglar yarattiklar
goriilmektedir (Rauthmann ve Kolar, 2012). Psikopatideki goriilen diirtiisellik bu kisilik 6zelligini
temel olarak makyavelizmden ayirmaktadir. Ornegin; psikopatisi yiiksek kisiler uzun vadedeki
kazanimlarin riske atsa bile, kisa vadede elde edecekleri 6diiller igin yalan sdylemeye meyillidirler

(Jones ve Paulhus, 2014). Psikopatide bes biiyiik kisilik O6zelliginden (agiklik, sorumluluk,
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disadoniikliikk, uyumluluk ve duygusal denge) uyumlulugun ve sorumlulugun cok diisiik oldugu
goriilmektedir (Miller vd. 2001).

c. Narsisizm
Narsisizm karanlik tgliideki en aydinlik degisken olarak degerlendirilebilir (Rauthmann ve
Kolar, 2012). Narsisizmde goriilen yiiksek 0z-saygi ve ruh saglhigina olumlu etkisiyle ilgili goriisler
(Sedikides vd., 2004) temel olarak bu savi destekler nitelikte gozilkse de narsisizmde goriilen
uyumsuzlugun ve topluma zararli davraniglarin hafife alinmamasi gerekir. Narsisizm temel olarak 6z
sevgiyl anlatmakta ve fazlasiyla sisirilmis benlik tanimlamasi olarak ifade edilmektedir (Campell,
Rudich, ve Sedikides, 2002). Narsisizmin 6l¢iilmesinde 7 alt faktoriin degerlendirildigi goriilmektedir;
otorite, kendi kendine yetme, lstiin olma, teshircilik, somiiriiciiliik, kendini begenme ve hak iddia
etme (Raskin ve Terry, 1988). Narsisizmin en baskin ozelligi egoya yatirilan asir1 enerjidir.
Narsisizmin u¢ Orneklerinde kisinin kendisini bir noktada her seye giicii yeten bir tanri gibi
hissettiginden bile bahsedilmektedir (Twenge ve Campell, 2015; Lowen, 1997). Narsistlerin digerini
umursamama ve empati yoksunlugu gibi baskin uyumsuz tutumlarimin birgok baglamda farkli
davraniglarina yon verdigi gibi tiikketim davraniglarina da yansidigi ve toplum yararini gézeten tiiketim
davraniglarini sergilemeye meyilli olmadiklar goriilmektedir (Aytag ve Akin, 2021).
d. Sadizm

Sadizm kelimesinin kokeni Fransiz yazar Marquis de Sade’ye dayanmaktadir. Yazarin eserleri
genellikle siddet ve pornografi igermektedir. Dolayisiyla sadizm de cinsel siddetle ve bundan alinan
hazla 6zdeslesmistir. Ne var ki karanlik dortlitye dahil edilirken cinsellige odaklanilmamis ve kavram
daha yalin bir sekilde ve giinlik kullanimiyla ele alinmistir. Paulhus ve digerlerinin (2021) sadizmi
karanlik dortliiye dahil edilirken yaptiklar1 tanimlama su sekildedir; digerlerinin act ¢ekmesine sebep
olmaktan veya aci gekmelerini izlemekten keyif almaya meyilli olmak (s.4). Klinik olmayan bu kisilik
ozelligi basit sadizm (everyday sadism) (Buckels, Jones ve Paulhus, 2013) olarak da ifade edilmistir.
Bu ifade giindelik hayatta pek ¢ok ortamda ve davranista sadizmin goézlemlenebildigini ifade
etmektedir. Bunlara 6rnek olarak su davramis ve tutumlar siralanabilir, siddet igceren videolari
izlemekten keyif alma, internet trolliigii, silahlara hayranlik duyma, internet zorbaligi, intikam hissi,
internetten insanlar1 taciz etme, cinsel siddet, toksik liderlik (Paulhus vd. 2021).

2. KARANLIK DORTLU’NUN PAZARLAMA ALAN YAZININDAKI YERI

Karanlik {iglii kavraminin ortaya atilmasiyla birlikte bu ti¢c uyumsuz kisilik tipiyle ilgili pek ¢ok
alanda calismalar gerceklestirilmeye baslanmustir. Isletme alaninda en ¢ok &rgiitsel davrans, liderlik
ve tiiketici aragtirmalar alanlarinda tartigildigi goriilmektedir. Tiiketici arastirmalari incelendiginde ise
bu ¢ kisilik tipinden ise en ¢ok narsisizmin tiiketici davranislarindaki yerinin narsistik tiiketimin
kavramsallastirmasi araciligiyla ele alindigi dikkat ¢ekmektedir (Sedikides, Hart, ve Cisek, 2018). Bu
noktada Lasch’mn (1979) Amerika’da 70’li yillarda yayginlagsmaya baslayan narsisizm kiiltiiriini
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anlatirken tiiketim ve materyalizmin roliine dikkat ¢ekmesi ve en 6nemli takipgilerinden Twenge ve
Campell’in (2015) epidemi olarak vurguladigi narsisizmin yayginlagmasini ele alirken yine tiiketim ve
ona bagl davranis kaliplarini tartismasi onemli bir rol oynamistir. Ayrica narsistik tiiketimin
kavramsallagsmasinda Miller’in (2009) tiiketimi evrimsel agidan irdelerken narsisizmin gosterisci
tilketimin en temel belirleyicisi olabilecegine dair ¢agrisinin da etkili oldugunu ifade etmek gerekir.
Devam eden siirecte narsisizm kiiltiirli ve narsistik tiilketim paradigmasinin batili {ilkelerle sinirl
kalmadiginin da anlagilmasiyla (Cai, Kwan ve Sedikides, 2012; Aytag, 2019; Fastoso, Bartikowski, ve
Wang, 2018) narsisizmin pek cok tiiketim davranisi iizerindeki belirleyici roliiniin tartisildig
gorlilmektedir. Aytac (2019) narsistik tiiketimi sdyle tanimlamustir; “Benlik algisinin marka algisini
golgeledigi, tercihlerin kutsandigi ve essiz goriildiigii, ¢ogunlukla savurgan ve agsiri bireysel, hedefe
yonelik ve elestiriye kapall tiiketim davramsidir.” (5.124).

Karanlik ticlii veya karanlik dortlii elemanlarimin bir arada ele alinmasinin temel sebebi daha 6nce
deginildigi gibi kavramlarin pek ¢ok noktada birbiriyle ortiismesidir. Ancak narsisizm ve tiikketim
iligkisinin acgik bir sekilde gosterilmesine ragmen diger kisilik ozelliklerinin tiiketim baglaminda
narsisizm kadar ele alinmamasi sasirticidir. Bu baglamda bundan sonraki kisimda narsisizm ve
tilketim iliskisini detayli bir sekilde tekrar ele almak yerine karanlik dortliiddeki diger degiskenlerin
tilkketim arastirmalarindaki yeri tartisilmaya caligilacaktir.

Makyavelizm 6ziinde bir amaci gergeklestirebilmek adina biitiin stratejilerin —etik olsun veya
olmasin- kullanilabilir ve mesru oldugunu vurgular. Bu baglamda rekabet odakli serbest pazar
ekonomisinde pazarlamanin kendisinin bile makyavelist bir felsefe ile hareket ettigine dair bir
kanaatin oldugu erken dénem pazarlama arastirmalarinda tartisilmistir (Hunt ve Chonko, 1984). Ne
var ki isletmecilik ve pazarlamanin {izerinde olusan baski neticesiyle gerceklesen pazarlamanin
toplumsal temelli doniisiimii etik konularin hem arastirma ve yonetim baglaminda daha ¢ok vurgulanir
hale gelmesine yol agmistir. Bu kapsamda pek ¢ok caligmanin etik dig1 tiiketim davranislariyla
Makyavelizm arasindaki iligskiye hali hazirda degindigi goriilebilir (Arli ve Anandya, 2018; Shen ve
Dickson, 2001). Ayrica sinsi pazarlama gibi spesifik pazarlama faaliyetlerinin etik
degerlendirilmesinde de makyavelist anlayisin rol aldigi gosterilmistir (Aytag, 2021). Ancak
makyavelizmin pazarlama arastirmalarinda sadece etik baglaminda ele alinmasi yanlis olacaktir.
Marka sadakatinin giderek azaldigi (Kusek, 2016) ve e-ticaretin ve finans miihendisliginin
gelismesiyle birlikte herhangi bir iiriine ulasmada tiiketicilerin gerek lojistik gerekse finansal agidan
hemen hemen hicbir sorun yasamadigi goz oniinde bulundurulursa tiiketicilerin pek ¢ok tutum ve
davranisinin makyavelist bir yapiya doniisecegini yani tiiketim davraniginin nihai bir sonug ve bu
sonuca giden bir strateji odakli yapiya biirlinmesini 6ngérmek yanlis olmaz. Burada o6ngdriilen
tiiketicilerin giderek iiriine ve hizmete ulagsmanin yasatacagi makyavelist hazza odaklanacagi ve bunun
{iriiniin tiiketilmesinin yasatacagi hazzin oniine gegecegi olarak ifade edilebilir. Ornegin son yillarda
ozellikle Amerika Birlesik Devletleri’nde uygulanan black friday gibi agresif satis tutundurma

kampanyalarinda insanlarin birbirlerine zarar verme pahasina iiriine ulasma cabalar1 (Kristofferson



138 | M. B. Aytag / Isletme Ekonomi ve Yénetim Arastirmalar1 Dergisi 1 (2022) 132 -151

vd., 2017) bahsedilen bu makyavelist tutumu cagristirmaktadir. Ancak burada dikkat edilmesi
gereken nokta bu davranisin makyavelizmdense psikopatiye daha yakin olabilecegidir. Zira daha dnce
de deginildigi gibi psikopati daha diirtiiseldir. Bu noktada {iriine ulasmada digerlerine zarar vermeye
ek olarak, diirtiisellik s6z konusuysa psikopati, digerlerine zarar vererek ve strateji gelistirerek -
diirtiisel davranmayarak- riine ulasma s6z konusuysa makyavelist bir tiiketimden bahsedilebilir.
Ormnegin, black friday kapsaminda tiiketicilerin heniiz agilmamis bir magaza oniinde sira oldugunu
diisiinelim. Burada magazanin ac¢ilmasiyla ontindekilere fiziksel olarak zarar vererek iiriine ulasmaya
calisan kisi daha psikopatik olarak yorumlanabilirken, dniindeki kisiye para veya baska bir fayda teklif
ederek sirada en Onlere gecerek liriine ulagsmaya calisan kisi makyavelist olarak yorumlanabilir.
Sadizm bu 6rnek iizerinden degerlendirilecek olursa {iriine ulasmay1 bir kenara birakmis ve sadece
digerlerine zarar vermek i¢in sirada bekleyen bir kisi iizerinden 6rneklenebilir.

Maldr, Khamitov ve Giuffredi-Kdhr (2020) bugiine kadar marka kisiligi arastirmalarinda
markalarin hep pozitif kisilik ozellikleri baglaminda ele alindigim (Aaker, 1997) ancak aym
yaklagimla karanlik kisilik 6zelliklerine sahip markalarin da olabilecegini gostermislerdir. Ne var ki,
bu yaklasimi yeni kabul etmek daha 6nce bu noktada gergeklestirilmis ¢aligmalara haksizlik etmek
olur (Mitchel, 2003; Awad ve Youn; 2018). Bu yaklasimla yapilan marka ¢aligmalarinin da tiiketim
caligmalarinda oldugu gibi Karanlik ti¢lii arasinda en ¢ok narsisizmi marka kisiligi olarak ele aldigi
gbze carpmaktadir. Ancak konuya bir de psikopati bakis agisiyla yaklasildiginda arastirmacilar pek
¢ok ilging soru isaretleriyle karsilasabilir. Ornegin, psikopatide gériilen duygunun nasirlasmasi, bu
duygusuz yapinin marka kisiligine aktarilmasinin nasil bir markaya karsi tutum veya imaj algisi
yaratacagi ilging bir sorudur. Burada 6zellikle karanlik karizma {izerinden (Aytag, 2021) konunun ele
alinmast ilgi cekici bulgular sunabilir. Ornegin Masters ve Mishra (2019) karanlik/kotii karakterlerin
kullanilmasinin tiiketicilerin algiladiklar1 eglenceyi arttirabilecegini gdstermislerdir. Ayrica popiiler
kiiltiirde psikopatisi yiiksek kisilerin canlandirildigi dizi ve filmlerin tiiketiminde -6zellikle Netflix
gibi platformlarda- hizli bir artig goriilmektedir. Bu noktada bir tiiketim olgusu hatta bir iiriin olarak
psikopati ele alinabilir.

Karanlik kisilik 6zelliklerinin en yenisi olan sadizmin pazarlamadaki yerini ele alan eski
tartigmalarin var oldugu goriilmektedir (Fitchett, 2002; Fitchett, 2004). Bu ¢aligmalardan birinde
Fitchett (2004) ilgi ¢ekici bir analojik yaklagimla hizmet sektoriinii ve ¢ok izlenen bir sov programini
sadizm baglaminda tartisarak sadistik tiiketimin temellerini ¢izmeye ¢alismistir. Ne var ki Fitchett
sadizmi ele alirken, kavrama ismini veren Sade’nin eserlerinden yola ¢ikarak belirledigi unsurlarin
(yapay olarak tasarlanmis bir ortam, net bir sekilde belirtilmis giic mesafesi Vs.) gergevesinde
degerlendirmistir. Fitchett’in yaklagiminda bu unsurlarin bulunmadigi yerde sadistik tiiketimden
bahsedilmeyebilir ancak Buckels, Jones ve Paulhus (2013) kavrami daha siradan/giindelik bir
baglamda ol¢imlemis ve karanlik dortlii i¢ine de bu haliyle dahil etmislerdir. Dolayisiyla karanlik
dortlii kapsaminda ele almman sadizm kavrami c¢ergevesinde sadistik tliketime giindelik hayatta

rastlamak ¢ok daha olasi1 denilebilir. Cluley ve Dunne (2012) meta narsisizmi kavramiyla bu sadistik
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egilimlere dikkat ¢ekmis ve bagkalar1 pahasina sahip olmanin bilingliligine/farkindaligina ve bu
farkindaliga ragmen davranisi gergeklestirmeye dikkat cekmektedir. Diger iiclitye kiyasla bu kavramin
cok daha karanlik bir yani oldugunu ve bu karanligin tiiketim davranislarina nasil yansidigin
inceleyebilmenin daha zor olacagini kabul etmek gerekir. Psikopatiyle benzer sekilde popiiler medya
araglarinin tiiketimi kapsaminda 6ldiirme, 6lim ve fiziksel siddet i¢eren medya iriinlerinin tiiketim ve
pazarlama siirecleri bu baglamda degerlendirilebilecegi gibi hayvansal gidalar veya evcil hayvanlara
dair tiiketim davraniglari da ele alinabilir. Karampournioti, Hennings ve Wiedmann (2018) benzer bir
konuyu ele almiglar; hayvanlara yonelik olarak markalar tarafindan gergeklestirilen gaddarca ve etik
dis1 iiretim siireglerinin  degerlendirilmesinde karanlik {igliiniin 1limlastirici  roliinii  ortaya
koymuslardir, ancak sadizmi arastirmanin kapsamina dahil etmemislerdir. Son dénemde sosyal
medyada ¢okca dikkat ¢eken Ozellikle kozmetik markalarinin hayvanlar {izerinde gerceklestirdikleri
testlere gosterilen tepki veya bu bilginin sunulma tarzi yani iletisim boyutu gibi konular sadizm
tizerinden tartigilabilir/aragtirilabilir. Bu noktada bir bagka pencere belki de karanlik turizm ile ilgili
caligmalar tizerinden agilabilir (Stone, 2012). Son donemde giderek popiilaritesi artan karanlik
turizmin sadistik tiiketimle iligkisi ele alinabilir.

Ozetlemek gerekirse karanlik iiglii kavranminin pazarlama arastirmalarinda kendine yer bulmasinin
beklenildigi gibi agirlikli olarak etik disi tiikketim davraniglar iizerinden gerceklestigi goriillmektedir.
Ciliz da olsa baz1 ¢abalar diger tiiketim alanlarinda da karanlk ti¢liinlin i¢goriiler yaratabilecegini
tartismuslardir (Karabiyik ve Alagoz, 2020; Shivani ve Godwin, 2018). Tiiketimin karanlik boyutunun
irdelenmesinin gerekli hale gelmesi ve dolayisiyla yayginlasmasi goz oniinde bulunduruldugunda,
kavramin dordiincii ve yeni iiyesi sadizmin de diger iicii gibi pek ¢ok tliketim baglaminda yeni
tartismalar ve igcgdriiler yaratacagini 6ngérmek zor degildir. Bu baglamda bu calismada da sadece
pazarlama arastirmalarinda degil hemen hemen her alanda kullanilacagi diisiiniilen Kisa Karanlik
Dértlii Olgeginin (The Short Dark Tetrad-SD4) Tiirkgeye uyarlanmasi amaglanmaktadir. Takip edilen
kisimda bu uyarlama siirecinin basamaklar1 detayl1 bir sekilde agiklanmustir.

3. YONTEM

a. Ceviri Calismasi

Karanlik Dértlii Olgeginin orijinal Ingilizce siiriimiiniin 28 maddeden olustugu goériilmektedir
(Paulhus vd. 2021). Her bir degisken i¢in 7 madde bulunmaktadir. Degiskenlerin siralamasi;
makyavelizm, narsisiszm, psikopati ve sadizm seklinde gerg¢eklesmis olup 6l¢egin uygulanmasinda
5°’li Likert oOlgeginin kullanilmast Onerilmistir (1=Kesinlikle Katilmiyorum; 5=Kesinlikle
Katiliyorum).

Olgegin uyarlanmas: siirecinde ilk olarak arastirmayi yiiriiten kisi maddeleri tek tek Tiirkgeye
cevirmistir. Ceviri ve uyarlama asamalari agirlikli olarak Diinya Saglik Orgiitii’niin dnerdigi asamalari
takip etmistir (Ceviri-Semantik Agiklamalar-Uzman Paneli-Geri Ceviri-Pilot Uygulama-Son Siiriim-
Dokiimantasyon [Capik, Goziim ve Aksayan, 2018]). Bu asamadan sonra ¢evirinin uygunlugu her iki

dile de hakim iki bagimsiz arastirmaci tarafindan kontrol edilmistir. Daha sonra arastirilan konu ve
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kapsama dair bilgisi olmayan ve yine her iki dile de hakim olan igiincli bir bagimsiz arastirmaci
Olcegin geri c¢evirisini gergeklestirmistir. Geri ¢eviriyle orijinal Olgegin karsilagtirilmast ve
tutarsizliklarin tespiti gerceklestirilmistir. Takiben 20 kisi iizerinde pilot uygulama gerceklestirilmis ve
katilimcilardan tek tek sorulart okumalar1 ve anlayamadiklari veya net olmadiklarini diisiindiikleri
yerde yorum yapmalari istenmistir ve bu yorumlamalar kayit altina alinmistir. Bu yorumlamalarin
incelenmesi i¢in ilk asamada g¢eviriyi kontrol eden bagimsiz aragtirmacilarin birinden destek alinmig
ve gerekli goriilen yerlerde tekrar diizenlemeler gergeklestirilmistir. Bu asamanin sonucunda 6lgegin

geviri islemi tamamlanmistir.

b. Katihmcilar

Karanlik Dértlii Olceginin Tiirkge gevirisi ve gerekli uyarlama islemleri tamamlandiktan sonra
caligmanin verisi ¢evrimigi anket formu araciligryla toplanmistir. Anket formunun baglanti adresi
arastirmay1 yiiriiten kisi tarafindan sosyal medya iizerinden ve bir devlet iiniversitesinin 6grenci bilgi
sistemi lizerinden dagitilmistir. Arastirmaya katilimda herhangi bir kisit belirlenmemis olup,
katilimcilar goniillilik esasina gore arastirmaya katilmiglardir. Ancak aragtirmaya katilimi tesvik
etmek amaciyla katilimcilardan 2 kisiye internet aligverisinde kullanilmak {izere gekilisle hediye geki
verilecegi duyurulmustur. Kesfedici faktor analizi ve dogrulayici faktor analiz i¢in iki farkli 6rneklem
olusturulmustur. Dikkat testlerini basaramamis ve anketi eksik dolduran katilimcilar elendiginde ilk
orneklem 233 kisiden olusmustur (Kadin= %48,5, Erkek= %51,5; YaSoraama= 28,7, Ya$standart sapma=
11,8). Sonraki 6rneklem olusturulurken ayni prosediirler takip edilmis ve ikinci 6rneklem 177 kisiden
olusmustur (Kadin %46,9, Erkek= %53,1; YaSortalama= 28,4, Y asstandart sapma= 12,4). Birinci 6rneklemden
toplanan veri kesfedici faktor analizinde, ikinci 6rneklemden elde edilen veri ise dogrulayici faktor
analizinde kullanilmistir. Kesfedici faktor analizi i¢in 100 ila 200 arasinda kisiden olusan
(Biiytikoztiirk, 2002), dogrulayici faktor analizi igin ise 200 kisiden olusan bir 6rneklemin yeterli
oldugu distiniilmektedir (Kline, 2011, s.12). Bu baglamda iki orneklemin de kabul edilebilir
biiytiikliikte oldugu soylenilebilir.

c. Kesfedici Faktor Analizi

Elde edilen veriler ilk olarak kesfedici faktor analizine tabi tutulmustur. Tekrarli faktor analizi
sonucunda 1, 14, 15, 16, 18, 21, 27 numarali ifadelerin (EK-1) iki ayr1 faktore birden yiiklendigi ya da
yiiklenmesi gereken faktdrden bagka bir faktore, daha yiiksek bir faktdr yikiiyle yiiklendigi
goriilmiistiir ve bu nedenle analiz disinda birakilmistir. Son asamada 21 ifadenin, Ozdegeri 1°den
yiiksek olan 6 faktore dagildigi ve bu faktorlerin varyansin yizde 59.9’unu agikladigi goriilmiistiir.
Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) degeri .75 olarak onerilen .60 esiginin {izerinde gergeklesmis ve Bartlett
testi ise istatistiksel olarak anlamli bulunmus ve Orneklemin faktér analizi igin elverisli oldugu
goriilmistir (x2 (210) = 1376,491, p = .00) Bir ifade disinda (28) tiim ifadelerin 6nerilen faktor yiikii
biyiikliigiini gegtigi goriilmektedir (>.5; Hair vd., 2014). Bu ifade ise fakt6r yiikii 6nerilen degere
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cok yakm oldugu icin (.45) analiz disginda tutulmanustir. ifadelerin faktor yiikleri ve kesfedilen
faktorler Tablo 1°de gosterilmektedir. Tablo 2’de ise faktorlerin gilivenilirlik degerleri ve faktorler
aras1 korelasyon degerlerine yer verilmistir. Maddeler arasi korelasyon degerleri ise EK-2’de
gosterilmistir.

Tablo 1. Kesfedici Faktor Analizi Sonucu Olusan Faktor Yiikleri

ifade Faktor

Narsisizm
Davramssal
Sadizm
Makyavelist
Maske
Sadistik Tutum
Psikopati
Makyavelist
Strateji

11.0zel oldugumu biliyorum ¢iinkii insanlar devamli boyle 742
sOyliiyor.

8. Insanlar beni dogustan lider olarak goriiyor. 134

12. Ender rastlanan bazi 6zelliklerim var. 128

9. Insanlar1 ikna etme konusunda dzel bir yetenege sahibim. 125

10. Bensiz grup aktiviteleri sikici olur. 586

13. Muhtemelen gelecekte, bir alanda meshur olacagim. 953

25. Siddet igeren sporlar1 izlemekten keyif alirim. 869

23. Siddet igeren filmler veya bilgisayar oyunlarindan keyif 864
alirim.

22. Yumruk yumruga bir kavgay1 izlemek beni 600
heyecanlandirir.

3. Diger insanlarla dogrudan zitlagsma igerisine girmekten 817
kac¢inmak gerekir ¢iinkii ileride faydali olabilirler.

4. Istedigini elde etmek istiyorsan goze batmamalisin. 126

2. Ne olursa olsun 6nemli kisileri yaninizda tutmalisin. 680

24. Aptallarin basarisiz oldugunu gérmek eglencelidir. 810

26. Bazi1 insanlar ac1 ¢ekmeyi hak eder. 593

28. Bir insan1 sadece sozlerimle nasil incitecegimi bilirim. 447

19. Kanunla bagimin belaya girdigi olmustur. 857

20. Ara sira tehlikeli durumlara bulasirim. 713

17. Yasitlarima ve hemcinslerime kiyasla daha fazla kavga 592
etmisligim vardir.

6. Pohpohlama insanlar1 kendi yanina ¢ekmek igin iyi bir 750
yontemdir.

7. Kurnazca planlanmus (hileli) bir planin basarili olmasini 537
¢ok seviyorum.

5.Bir durumu manipiile etmek (kendi ¢ikariniz igin 531
kullanmak) planlama gerektirir.
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Tablo 2 incelendiginde makyavelist strateji digindaki biitiin faktorlerin Cronbach’s alpha degerlerinin
alan yazinda o6nerilen 0.70 veya 0.60 esiklerinin tizerinde gerceklestigi goriilmektedir. Yeni gelistirilen
ve az maddeden olusan faktorler i¢in en az 0.45 esiginin de kabul edilebilir olarak tanimlandigi
diisiiniiliirse biitlin faktorlerin giivenilirliginin kabul edilebilir seviyede oldugu sdylenilebilir
(Griethuijsen vd., 2014; Taber, 2018). Agiklanan varyans degerlerinin (AVE) Onerilen 0.50 degerinin
altinda %30 ile %48 arasinda gerceklestigi goriilmektedir. Ancak Fornell ve Larcker’a gore (1981,
s.46) AVE degerleri 6l¢iim modelinin ¢ok daha muhafazakar bir gdstergesi olabileceginden bilesik
guvenilirlik degerlerinin (CR) incelenmesi ve kabul edilebilir seviyede gerceklesmesi i¢sel giivenilirlik
icin yeterli olabilir. Faktorlerin CR degerlerinin de kabul edilebilir seviye olan 0.60’a ¢ok yakin veya
tizerinde oldugu goriilmektedir (Fornell ve Larcker, 1981).

Tablo 2. Faktorler Arasi Korelasyon ve Faktorlerin Giivenilirlik Degerleri

p AVE CR o Makyavelist Makyavelist Narsisizm Psikopati Sadistik

Strateji Maske Tutum
Makyavelist 2.884 0.308 0.559 .464
Strateji
Makyavelist 3.244 0.368 0.627 .651 -
.188
Maske
Narsisizm  3.013 0.389 0.787 .784 185" 165
Psikopati 1.824 0.473 0.717 .696 241" -.082 195"
Sadistik 2.799 0.334 0.599 .614 365" 151* 203" 375"
Tutum
Dav_ranlssal 2.213 0.4740.719 .776 337" 056 209™ 355" 371
Sadizm

** n< 0.01 (2-tailed)
* p< 0.05 (2-tailed)

Not: AVE ve CR degerleri dogrulayici faktor analizi sonucu elde edilen faktor yiiklerine bakilarak
hesaplanmistir. Diger degerler kesfedici faktor analizine aittir.

Kesfedilen faktorlerin orijinal olgekle farklilik gosterdigi goriilmektedir. Narsisizm ve
psikopati orijinal 6l¢ekte oldugu gibi tek faktor altinda toplanmistir ancak makyavelizmin ve sadizmin
kendi igerisinde tutarli iki ayr1 faktore dagildigi goriilmektedir. Makyavelizm igin ilk alt faktor
makyavelist maske olarak nitelendirilmistir. Faktor dikkatli incelendiginde ifadelerin kiginin basariya
ulasabilmesi i¢in ¢evresindekilerle iligkilerinde, oldugundan farkli goriinmesi gerektigi veya kisilerle
samimi iligkiler gelistirmektense ¢ikarlari dogrultusunda etrafindaki insanlari se¢mesinin gerektigi
yani bir anlamda sosyal iliskilerde kisinin maske takmasi gerektigi anlatilmaktadir. Ikinci faktor ise
daha ¢ok kisilerarasi iligkilerde stratejist bir tutum benimsenmesiyle ilgili ifadeleri kapsadigindan
makyavelist strateji olarak nitelendirilmistir. Sadizmde ise bu ikili faktor yapisi davranigsal ve
tutumsal olarak ikiye ayrilmistir. Burada davranigsal boyut kisinin dogrudan fiziksel siddetten keyif
almastyla ilgili ifadeleri kapsarken tutumsal boyut fiziksel bir aciya dogrudan vurgu yapmaksizin

kisilerin diger insanlarin acilarmdan keyif almasiyla iliskilidir.
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Psikopati faktoriinde orijinal Olgekteki 7 maddenin burada 3 maddeye distiigi dikkat
cekmektedir. Her ne kadar orijinal 6l¢egin gevirisinde kiiltiirel uyarlamaya dikkat edilmis olsa da
cikarilan ifadelerin kiiltiirel olarak net karsiliklarinin bulunamamasiyla ilgili sorunlar faktor yapisina
etki etmis olabilir. Ornek olarak 18’inci ve 16’nc1 ifadelerin nispeten muglak olmas: gosterilebilir. Ne
var ki halihazirda belirlenen ii¢ ifadenin de psikopatiyi yeterli seviyede 6lcebilen ifadelerden olustugu
goriilmektedir. Ornegin psikopatinin en belirgin 6zelliklerinden birisi olan suga meyilli olma (Hare,
1999) faktor yapisi igerisinde yer almistir. Narsisizmde ise bir tek ‘arada bir gosteris yapmak hosuma
gider’ ifadesi elenmistir. Bu da ifadenin digerlerine kiyasla dogrudan narsistik bir tutumu 6lgmesinden
kaynaklanmis olabilir, zira faktoriin diger ifadelerinin daha dolayl bir sekilde narsisizme isaret ettigi
gorlilmektedir.

d. Dogrulayic1 Faktor Analizi

Ikinci asamada kesfedilen faktdrler dogrulayici faktdr analizine tabi tutulmustur. Analiz
sonucunda Olgegin kikare istatistiginin serbestlik derecelerine orami (y2/df) 1.172 (y2= 200.416,
df=171), kok ortalama kare yaklasim hatas1 (RMSEA) 0.031, Tucker-Lewis indeks (TLI) degeri 0.96
ve karsilastirmali uyum indeks (CFI) degeri ise 0.97 olarak bulunmustur. Uyum lyiligi Indeksi (GFI)
0.90, Normlastirilmis Uyum Indeksi (NFI) 0.81, diizenlenmis iyi uyum indeksi (AGFI) ise 0.87 olarak
gergeklesmistir. Bu veriler iyi uyum ve kabul edilir uyum indeksleriyle kiyaslandiginda genel olarak
modelin uyumlu oldugu sdylenilebilir (Tablo 2).

Tablo 2. Uyum Indeksleri (Schermelleh, Engel ve Moosbrugger, 2003).

Uyum Olgiileri Iyi Uyum Kabul Edilebilir Arastirmada Elde
Uyum Edilen Uyum Degerleri

c2/df 0<c2/df <2 2<c2/df <3 1.172

GFI 0.95<GFI <1.00 0.90<GFI<0.95 905

AGFI 0.90<AGFI<1.00 0.85<AGFI<0.90 871

CFlI 0.97<CFI<1.00 0.95<CFI<0.97 .966

NFI 0.95<NFI<1.00 0.90<NFI1<0.95 812

RMSEA 0<RMSEA<0.05 0.05<RMSEA<0.08 .031
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Sekil 1. Dogrulayici faktor analiziyle test edilen modelin goriintiisii

Sekil 1’de dogrulayici faktdr analizinin AMOS yazilimi iizerinden olusturulan modeli, bu modele
ait sayisal degerlerle birlikte gdsterilmistir. Ayrica test edilen modelin uyum degerlerini iyilestirebilme
adma gerceklestirilen diizenlemeler (modifikasyonlar) de goriilmektedir.

SONUCLAR VE TARTISMA

Insanin i¢ diinyasindaki karanlik tarafin arastirilmasinda kisilik testleri uzun zamandir islevsel bir
rol oynamaktadir. Uzun zamandir alan yazinda 6nemli bir yer isgal eden karanlik ti¢lii 6lgegi bunlar
arasinda belki de en etkili araglardan birisidir. Siiphesiz aracin ekonomik olmasi ve kolay
uygulanabilirligi bunda 6nemli bir rol oynamustir. Karanlik {i¢lii {izerine uzun siiren tartigmalara
kayitsiz kalmayan kavramin yaraticilar1 alan yazindaki genel kanaati dikkate alarak kavrami karanlk
dortlii olarak yeniden yapilandirmis ve yeni bir 6lgme aract gelistirmislerdir (Paulhus vd., 2021). Bu
calismada da bu 6lcegin Tiirkgeye kiiltiirel olarak uyarlamasi gerceklestirilmistir. Yapilan analizler
sonucunda dlgegin sadizm ve makyavelizm faktorlerinin tutarli bir sekilde ¢ift yapili bir hale geldigi
goriilmiistiir. Her ne kadar orijinal dlgekte gosterilen yapidan uzaklasilmis olunsa da 6lgek uyarlama

caligmalarinda ortaya ¢ikan bu alt faktdrlerin zengin iggoriiler yaratabildigi goriilmektedir (bkz: Dini
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Tutum Olgegi [Ok, 2011]). Ornegin fiziksel siddete egilimini bir sekilde bastirmus veya disa
vuramayan ancak sadizme meyilli kisilerin tespitinde sadistik tutum degiskeni kullanigli olabilir. Ayni
sekilde makyavelizmin ¢ift faktorli yapisi da farkli tutum ve davranislarin agiga g¢ikarilmasinda rol
oynayabilir. Ornegin maske degiskeni nispeten daha gizli veya pasif bir makyavelist tutumu Slgerken
strateji degiskeni iliskilerine yon vermek icin taktikler gelistiren bir felsefeyi bir diger deyisle daha
acik ve aktif bir makyavelist kisiligi 6l¢mektedir. Narsisizmde ve psikopatide ise madde sayisinin
diisiiriilmesi 6l¢egin daha ekonomik bir hale gelmesini saglamistir.

Makyavelizmin ve sadizmin alt faktorlere boliinmiis olmasini dortlii yapinin bozulmasi seklinde
yorumlamak yanlis olacaktir. Bu tarz kisilik 6zelliklerinin ¢ok faktorlii yapida dl¢iilmesi yaygin olarak
bilinmektedir. Ornegin; alan yazinda ¢okga kullanilan Narsistik Kisilik Envanteri (Raskin ve Hall,
1981) tek bir kisilik 6zelligi olan narsisizmi 6l¢mektedir, ancak liderlik/otorite, gosterisgilik, hak iddia
etme gibi alt boyutlardan olusmaktadir.

Olgek kullanilirken hatirlatilmas: gereken hususlardan birisi dogrudan 6lgmeye calistigr kisilik
ozelliklerinin katilimcilara sdylenmesinin katilimcilart manipiile edebilecegidir. Paulhus ve digerleri
(2021) bunun igin faktorlere takma isimler dnermislerdir ancak bunlarin kullanilip kullanilmamasi
konusundaki karari arastirmacilarin inisiyatifine birakmiglardir. Bu ¢aligma kapsaminda bu takma
isimlere de Tiirk¢e karsiliklar 6nerilmistir (EK-1).

Gelecekte yapilacak caligmalarda 6lgegin kiiltiirel uygunlugunu nitel olarak tekrar test etmek
zengin ve farkli i¢goriiler ortaya koyabilir. Bu dogrultuda her bir kisilik 6zelligi kiiltiir baglaminda
ayr1 ayri ele alinarak tartigilabilir. Hatta olgekte kullanilan ifadelerin kiiltiirel uyumu tek tek nitel
olarak aragtirilabilir ve bu noktada Olgcegin yapisi sorgulanabilir veya farkli noktalarda katkilar

sunulabilir.

Uyarlanan bu 6lgegin sosyal bilimlerdeki her alanda kullanilabilir bir yapida oldugu sdylenilebilir.
Ancak bu calismada 6lgegin 6zellikle tiiketim arastirmalarindaki kullanilabilirligine dikkat ¢ekilmistir.
Yasadigimiz diinyanin giderek daha yasanabilir bir hale geldigini sdylemek siiphesiz fazlaca iyimser
bir bakis acisimi temsil eder. Artan gb¢ sorunu, iklim degisikligi, savaslar ve ekonomik sorunlar
diinyanin giderek daha karanlik bir yere doniismesine yol agmaktadir. 1970’lerden bu yana ivme
kazanan sosyal pazarlama paradigmasinin diinyamizi ¢evreleyen bu sorunlarla miicadele etmede umut
vadeden bir noktaya geldigini sdylemek yanlis olmaz. iste bu noktada pazarlamanin insanin icindeki
bu karanlik noktalar1 ortaya ¢ikarmasi da giderek bir sorumluluk haline gelmektedir. Bu dogrultuda
pazarlama arastirmacilarinin bu ¢agriya kulak vererek tiiketimin karanlik yoniinii giderek daha fazla
aragtirmaya yoneldikleri goriilmektedir (Fitchett, 2002; Fitchett, 2004; Cluley ve Dunne, 2012;
Karampournioti, Hennigs ve Wiedmann, 2018; Aytag ve Akin, 2021). Bu egilimin giderek artacagi ve
karanlik dortliiniin de bu egilimde merkezi bir rol oynayacagini soylenilebilir. Daha o6nce de

deginildigi gibi bu noktada kavramu tiiketici arastirmalari kapsaminda sadece etik gercevesinde ele
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almak yanlig olabilir. Karanlik dortliiden birisi, birkagi veya hepsi hemen hemen her tiiketim

davranisinin arkasinda bir yerlerde gizlenmis olabilir.
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EKLER
EK-1: Karanlk Dértlii Olgeginin Tiirkge Cevirisi

Makyavelizm (Cingoz*)

Insanlarin sirlariniz1 bilmesine izin vermek akillica degildir. (Cikarild)

Ne olursa olsun 6nemli kisileri yaninizda tutmalisin.

Diger insanlarla dogrudan zitlasma igerisine girmekten kagcinmak gerekir ¢iinkii ileride faydali
labilirler.

Istedigini elde etmek istiyorsan gdze batmamalisin.

Bir durumu manipiile etmek (kendi ¢ikariniz i¢in kullanmak) planlama gerektirir.

Pohpohlama insanlar1 kendi yanina ¢ekmek icin iyi bir yontemdir.

NogM~o wINE

Kurnazca planlanmus (hileli) bir planin basarili olmasini ¢cok seviyorum.

Narsisizm (Ozel*)

8. Insanlar beni dogustan lider olarak gdriiyor.

9. Insanlar1 ikna etme konusunda 6zel bir yetenege sahibim.

10.  Bensiz grup aktiviteleri sikici olur.

11.  Ozel oldugumu biliyorum ¢iinkii insanlar devamli byle sdyliiyor.

12. Ender rastlanan bazi 6zelliklerim var.

13.  Muhtemelen gelecekte, bir alanda meshur olacagim.

14.  Arada bir gosteris yapmak hosuma gider. (Cikarildi)

Psikopati (Vahsi*)

15.  Insanlar sik sik kontrolden ¢iktigimi sdyliiyor. (Cikarild)

16.  Otoritelere ve kurallarina kars1 miicadele etmeye meyilliyimdir. (Cikarildi)

17.  Yasitlarima ve hemcinslerime kiyasla daha fazla kavga etmisligim vardir.

18.  Mevzuya baliklama dalip sorulari1 sonra sormaya meyilliyimdir. (Cikarildi)

19.  Kanunla basimin belaya girdigi olmustur.

20. Ara sira tehlikeli durumlara bulasirim.

21. Bana bulasan/catan insanlar her zaman pisman olur. (Cikarildi)

Sadizm (Acimasiz*)

22.  Yumruk yumruga bir kavgay1 izlemek beni heyecanlandirir.

23.  Siddet iceren filmler veya bilgisayar oyunlarindan keyif alirim.

24.  Aptallarin basarisiz oldugunu gormek eglencelidir.

25.  Siddet iceren sporlar1 izlemekten keyif alirim.

26.  Bazi insanlar ac1 ¢ekmeyi hak eder.

27.  Sirf eglence olsun diye sosyal medyada kotii seyler sdyledigim olmustur. (Cikarildi)

28.  Bir insami sadece sozlerimle nasil incitecegimi bilirim.

*Paulhus vd. (2021) 6lgekte dlgtilen kisilik dzelliklerini dogrudan belirtmek yerine bu takma isimleri
onermiglerdir. Yazarlar 6lgek uygulanirken bu alt bagliklarin kullanilmak zorunda olunmadigini
belirtmislerdir. Bu ¢aligma kapsaminda da veri toplanirken bu alt bagliklarin belirtilmesinden
kacinilmistir.




151 | M. B. Aytag / Isletme Ekonomi ve Yénetim Arastirmalar1 Dergisi 1 (2022) 132 -151

EK-2 Maddeler Arasi Korelasyon Tablosu

2. 3. 4. 5. 6. 7. 8. 9. 10. 11. 12 13. 17. 19. 20. 22. 23. 24. 25. 26.
3. 413"
4. ,300" 439"
5. ,143" ,180™ 224"
6. -,023  ,084 ,007 ,146
7. ,176” 060 ,083 ,231" 293"
8. ,173"  ,080 ,081 ,086 ,074 ,229"
9. ,130° -,059 -009 ,034 ,077 ,216" ,535"
10. ,148" 123 156" -005 ,093 ,113 ,397" ,306"
11. ,138" ,076 ,169" ,092 -006 ,107 ,463" ,368" ,494"
12. ,061 ,000 ,011 ,087 ,036 ,139" ,349" 426" ,294" 528"
13.  ,167° ,087 ,042 ,057 ,048 ,132" 294" 322" 229" 299" ,383"
17. -007 -026 -081 ,067 ,112 ,195" ,134" ,046 ,210" ,106 ,154" 177"
19. -081 ,047 -135° ,092 ,225" 046 ,040 -103 -109 ,025 ,068 ,011 ,331"
20. ,003 -016 -141" 131" 097 ,219" 232" ,130° ,119 ,191" 215" 156" ,492" 485"
22. ,000 ,021  ,027 ,171" 113 421" 184" ,185" ,159° ,136° ,090 ,156" ,356" ,102 ,389"
23. ,064 021 -008 ,116 ,075 ,362" ,104 ,177" 055 ,105 ,031 ,205" ,214"™ 003 ,247" 476"
24. 185" 135" ,077 ,189" ,090 ,252"™ 106 ,119 ,220" ,214™ 126 ,159" ,311" 030 ,188" ,265" 123
25. ,109 000 ,010 ,052 105 ,328" ,158" ,100 ,078 -017 ,026 ,237" ,285" ,153" 298" ,438" ,698" ,092
26. ,069 042 101 106 146" ,262" ,173" 214" 152" 169" ,186" ,162" 254" 145" 368" ,323" 297" ,358" 234"
28. ,092 034 ,054 ,193" 155" ,324" 347" 405" ,164" ,279" ,308™ ,300" ,280" ,051 ,296" ,317" ,245" ,300" ,176" 379"

**p< 0.01 (2-tailed).

* p< 0.05 (2-tailed).




