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Sporun Sosyal Yénden Pazarlanmas?na ?li?kin Tutum Olce?i

Oz

Sporun Sosyal Yonden Pazarlanmas?na ?li?kin Tutum Olge?i, bireylerin sporun sosyal amaglar
do?rultusunda kullan?m?na ve bu alandaki pazarlama stratejilerine yonelik sahip olduklar?
tutumlar? 6lgmek amac?yla geli?tirilmi? psikometrik bir aract?r. Olgek, sporun yaln?zca ticari bir
faaliyet olman?n 6tesinde, toplumsal fayda, halk sa?l??? ve davran?? de?i?ikli?i gibi sosyal
hedeflere ula?mada bir arag olarak kullan?Imas?na dair alg?lar? de?erlendirmektedir. Bu 6lgek, H.
Unal ve S. Mengiitay taraf?ndan 2009 y?I?nda geli?tirilmi? olup, yiiksek duzeyde i tutarl?I?k ve
yap? gecerlili?i gostermektedir.

Geli?tirme a?amas?nda 55 maddeden olu?an 6lcek, gercekle?tirilen faktér analizi sonucunda 40
maddeye du?urdimu?tir. Elde edilen veriler, arac?n sporun sosyal pazarlanmas? ba?lam?ndaki

tutumlar? guvenilir ve gegerli bir ?ekilde dlgebildi?ini kan?tlamaktad?r.

Anahtar Kelimeler

Sosyal Pazarlama, Spor Yonetimi, Tutum Olge?i, Olgek Geli?tirme, Psikometrik Ozellikler, Yap?
Gecgerlili?i, Cronbach Alfa

Yazarlar

Hakan Unal, S. Mengtay

Amag

Bu 6lce?in temel amac?, bireylerin sporu, toplumsal fayda ve davran?? de?i?ikli?i hedefleri i¢gin

bir platform olarak kullanmaya yonelik alg?lar?n? ve e?ilimlerini nicel olarak dl¢cmektir. Sporun
sosyal pazarlamas?, genellikle sigara b?rakma, sa?I?kl? ya?am veya c¢evre bilinci gibi sosyal
sorumluluk konular?n? te?vik etmek icin sporun ¢ekicili?ini kullanmay? icerir.

Olcek, bu alanda cal??an akademisyenlere ve uygulay?c?lara, hedef kitlenin sosyal pazarlama
mesajlar?na kar?? gosterdi?i tepkileri ve tutum dizeylerini belirlemede standartla?t?r?Im?? ve
guvenilir bir ara¢g sunmay? hedeflemektedir. Bu sayede, sosyal pazarlama kampanyalar?n?n
etkinli?i art?r?labilir.

Yap?/Kavram

Sporun Sosyal Yonden Pazarlanmas?na ?li?kin Tutum Olge?i, bireylerin sporu sosyal amaglar icin
kullanma fikrine kar?? geli?tirdikleri duygusal, bili?sel ve davran??sal e?ilimler batindnd (tutum)
olcer. Olcuilen bu yap?, sosyal pazarlama teorisi cercevesinde ele al?nmaktad?r.
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Sporun Sosyal Yénden Pazarlanmas?na ?li?kin Tutum Olce?i

Kavramsal olarak, tutumlar ¢ ana bile?enden olu?ur: bili?sel (bilgi ve inanclar), duyu?sal
(duygular ve hisler) ve davran??sal (eylem e?ilimi). Bu dl¢cek, kat?I?mc?lar?n spor aktivitelerinin
sosyal sorunlar?n ¢6ziumine katk?da bulunma potansiyeline ne kadar inand?klar?n? ve bu tir
giri?imleri ne dlgude desteklediklerini belirlemeye odaklanm??t?r.

Gecgerlik

Olge?in yap? gecerlili?i, madde puanlar?n?n faktér analizine tabi tutulmas?yla kan?tlanm?2t?r.

Analiz dncesinde 55 madde bulunan taslak dlcek, faktor yap?s?na uygunlu?u sa?lamak amac?yla
15 maddenin ¢?kar?Imas?yla 40 maddeye indirilmi?tir. Bu sireg¢, kalan maddelerin olgiimek
istenen tek bir yap?y? temsil etti?ini gostermi?tir.

Ayr?ca, O0lcme arac?ndaki maddeler ya da alt boyut toplam puanlar? ile 6lcek toplam puanlar?
aras?ndaki manidar korelasyon katsay?lar?, dlge?in i¢ tutarl?I?k yoluyla gegerlili?inin dnemli bir

gOstergesi olarak kabul edilmi?tir. Maddelerin ¢co?unlukla ayn? yénde bir ay?r?m yapm?? olmas?,
arac?n yiuksek i¢ tutarl?1??a sahip oldu?unu ve dolay?s?yla yap? gecerlili?ine katk? sa?lad???n?
i?aret etmektedir. Cal??ma, 150 ki?ilik bir rneklem tzerinde gergekle?tirilmi?tir.

Guvenirlik

Sporun Sosyal Yénden Pazarlanmas?na ?li?kin Tutum Olge?i'nin givenirli?i, i¢ tutarl?1?k
katsay?s? olan Cronbach Alfa de?eri hesaplanarak de?erlendirilmi?tir. Bu analiz sonucunda

Cronbach Alfa de?eri yiksek dizeyde, 0.973 olarak bulunmu?tur.

Genel kabul gérm? psikometrik standartlara gére, 0.70 Gzerindeki Cronbach Alfa de?erleri yeterli
guvenirli?i gosterirken, 0.90 uzerindeki de?erler milkemmel i¢ tutarl?1??a i?aret eder. Olge?in
0.973 gibi oldukca yuksek bir de?ere sahip olmas?, maddelerin tutarl? bir ?ekilde ayn? kavram?
Olcti?and ve 6lcim sonuclar?n?n yiksek derecede guvenilir oldu?unu kan?tlamaktad?r.

Faktor Analizi

Olge?in yap? gecerlili?ini test etmek amac?yla madde puanlar? faktér analizine tabi tutulmu?tur.

Ba?lang?¢ta 55 maddeden olu?an taslak dlcek, analitik siirecler sonucunda yap?ya en az katk?
sa?layan veya bini?ik yikler gésteren maddelerin belirlenmesiyle revize edilmi?tir.

Elde edilen verilerin faktér analizi sonucunda, 6lgekten toplam 15 madde ¢?kar?lm??t?r. Bu eleme,
Olce?in daha saf ve teorik yap?yla daha uyumlu hale gelmesini sa?lam??t?r. Nihai olarak 40
maddeden olu?an dlgek, sporun sosyal pazarlanmas?na yonelik tutum yap?s?n? temsil eden alt
boyutlara ayr?Im??t?r (Alt boyut bilgileri kaynakta detayl?ca incelenmelidir).
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Olgme Arac?
Test TUrd: Geli?tirme (Developmental Scale)

Format: Derecelendirme format? 5'li Likert tipindedir. (1= Kesinlikle Kat?Im?yorum - 5= Kesinlikle
Kat?l?yorum)

Mevcut Diller: Tirkce
Populasyon Grubu: Universite 6?rencileri ve sporla ilgili alanlarda gal??an/ilgi duyan bireyler.
Ya? Grubu: Yeti?kin (Cal??ma 150 ki?ilik 6rneklem tzerinde yap?Im??t?r.)

Popllasyon Detaylar?: Cal??ma, glvenirlik ve gecerlilik analizleri icin 150 ki?ilik bir drneklem
Uzerinde yaratalma?tar.

Test Metodolojisi: Oz-bildirim 6lge?i. Kat?I?mc?lar, sporun sosyal pazarlanmas? ile ilgili ifadelere
5 dereceli Likert skalas?na gore kat?Ima dizeylerini belirtirler.

?zinler, Ucret ve Test Y?I?

Olgek, 2009 y?I?nda H. Unal ve S. Mengiitay taraf?ndan geli?tirilmi?tir. Olge?in kullan?m? ve izin
ko?ullar? hakk?nda bilgi almak icin sorumlu yazar ile ileti?ime gecilmesi gerekmektedir.

Sorumlu Yazar ?leti?im Bilgisi: hakan@mu.edu.tr

Olge?in orijinal makalesine bu ba?lant?dan ula??labilir: j-humansciences.com

Olge?in orijinal PDF belgesi buradan indirilebilir: sporun-sosyal-yonden-pazarlanmasina-iliskin-

tutum-olceg-toad.pdf

Kaynaklar

Unal, H. ve Mengiitay, S. (2009). Sporun sosyal yonden pazarlanmas?na yonelik tutum o6lce?i
geli?tirme. Uluslararas? ?nsan Bilimleri Dergisi, 6(2), 252-262.

Sporun Sosyal Yonden Pazarlanmas?na ?li?kin Tutum Olce?i Maddeleri

ONEML?: Orijinal kaynak icerikte 6lce?in maddeleri (ifadeleri) sa?lanmam??t?r. Kullan?c?lar?n
Olcek maddelerine ula?mak i¢in yukar?da belirtilen kaynak makaleye ba?vurmalar? gerekmektedir.

Olgek, faktor analizi sonucunda toplam 40 maddeden olu?maktad?r ve 5'li Likert format?nda
derecelendiriimektedir.
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