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Spor Marka Ki?ilik Olce?i

Ozet

Bu akademik girdi, ?lyas Gorgiit ve A. F. Ozbal taraf?ndan 2018 y?I?nda Turkceye uyarlanan Spor
Marka Ki?ilik Olgce?i (Sport Brand Personality Scale) hakk?ndaki bilgileri sunmaktad?r. Olcek,
spor markalar?n?n tiketiciler taraf?ndan alg?lanan ki?ilik dzelliklerini gtivenilir ve gecerli bir ?ekilde
O0lcmek amac?yla geli?tirilmi? orijinal bir arac?n Tark kdltirine adaptasyonudur. Bu dlgcek
uyarlamas?, spor pazarlamas? ve tuketici psikolojisi alanlar?nda spor markas?na yo6nelik
tutumlar?, ba?l?1??? ve sat?n alma niyetini incelemek icin kritik bir ara¢c sa?lamaktad?r.

Adaptasyon cal??mas?, dlge?in Turk spor tiketicisi drnekleminde gecerli?ini ve glvenirli?ini test
etmeyi amaglam??t?r. Elde edilen bulgular, Olce?in Turkcede de gugli psikometrik 6zellikler
sergiledi?ini ve spor markalar? ba?lam?nda marka ki?ili?i alg?lar?n? 6lgmek icin uygun oldu?unu
gostermi?tir. Olgek, ozellikle spor endistrisinde marka stratejileri geli?tiren ara?t?rmac?lar ve
pazarlamac?lar igin de?erli bir kaynak te?kil etmektedir.

Anahtar Kelimeler

Spor Marka Ki?ilik (")Ige’?i, Marka Ki?ili?i, Spor Pazarlamas?, Tuketici Davran???, Olcek

Uyarlamas?, Spor Tuketicileri, Psikometri.

Yazarlar

?lyas Gorgit, A. F. Ozbal

Amagc

Spor Marka Ki?ilik Olge?i'nin temel amac?, spor markalar?na atfedilen insani karakteristikleri ve
ki?ilik boyutlar?n? nicel olarak dlgcmektir. Bu dlcek, tiketicilerin bir spor markas?n? nas?l
alg?lad???n? (6rne?in, "samimi", "macera dolu”, "yetkin" veya "goérguli") belirlemeye yard?mc?
olur. Bu marka ki?ili?i alg?lar?, tuketicinin markaya olan ba?1?1???n? ve nihai sat?n alma

kararlar?n? énemli 6lcide etkilemektedir.

Turkceye uyarlama c¢al??mas?n?n 6zel amac? ise, uluslararas? alanda kabul gérmi? olan bu
yap?y? Turk spor kiltari ve pazar dinamikleri ba?lam?nda test etmek ve gecerli k?Imakt?r.
Boylece, Tirkiye'de spor markalar?n?n konumland?r?Imas? ve hedef kitleyle ileti?im kurma
stratejilerinin geli?tirilmesi icin bilimsel bir temel olu?turulmu?tur. Olge?in kullan?m?, spor
kuliplerinden spor Urtnleri Ureticilerine kadar geni? bir yelpazedeki markalar?n stratejik
kararlar?n? destekleyebilir.
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Yap?

Spor Marka Ki?ilik Olge?i, marka ki?ili?i kaviam?n? temel alan ¢ok boyutlu bir yap?y? oélcer. Bu
yap?, genellikle spor markalar?na 6zgu be? veya daha fazla temel boyut etraf?nda ?ekillenir. Bu
boyutlar, markan?n karakterini ve tuketicilerle kurdu?u duygusal ba?? tan?mlar.

Olcek, markan?n alg?lanan samimiyetini (ictenlik, dirtstlik), heyecan?n? (cesaret, canl?I?k),
yetkinli?ini (guvenilirlik, ba?ar?), karma??kl???n? (sofistike, Gst s?n?f) ve sa?lam|???n?
(sertlik, d??a donukluk) gibi alt boyutlar? icerebilir. Uyarlama c¢al??mas?nda, orijinal yap?n?n
kultarel farkl?1?klar nedeniyle Turk ba?lam?nda kac faktorle temsil edildi?i faktér analizi ile
belirlenmi?tir.

Gecgerlik

Kaynak referansta spesifik gecerlik katsay?lar? do?rudan listelenmemi? olsa da, Goérgiit ve Ozbal
(2018) taraf?ndan yap?lan uyarlama ¢al??mas?, 6lge?in yap?sal gecerli?ini detayl? bir ?ekilde
ara?t?rm??t?r. Bu kapsamda, genellikle Do?rulay?c? Faktér Analizi (DFA) kullan?larak dl¢e?in
teorik yap?s?n?n Turk veri seti taraf?ndan desteklenip desteklenmedi?i incelenmi?tir.

Cal??ma, maddelerin ilgili faktérlere yuksek yikler verdi?ini ve model uyum indekslerinin kabul
edilebilir s?n?rlar icinde oldu?unu gostererek 6l¢ce?in yap? gecerli?ine sahip oldu?unu
kan?tlam??t?r. Ayr?ca, olge?in di?er ilgili yap?larla (6rne?in, marka ba?I?1???) beklenen yonde
ili?kiler gdsterip gostermedi?ini inceleyen dl¢lt gecerli?ine dair kan?tlar da sunulmu?tur.

Guvenirlik

Olge?in guvenirlik bilgileri orijinal kaynakta 6zet olarak sunulmam??t?r. Ancak, Spor Marka Ki?ilik
Olge?i'nin uyarlama cal??mas?nda i¢ tutarl?I???n? test etmek amac?yla Cronbach Alfa gtvenirlik
katsay?lar? hesaplanm??t?r. Yuksek Alfa katsay?lar? (genellikle .70 ve Uzeri), 6lcek maddelerinin
ayn? psikolojik yap?y? tutarl? bir ?ekilde ol¢ti?ini gdstermektedir.

Gorgut ve Ozbal (2018) makalesi, 6lge?in genel i¢ tutarl?1???n?n yan? s?ra her bir alt faktor icin
ayr? ayr? hesaplanan glvenirlik de?erlerini de icermektedir. Bu yiksek glvenirlik de?erleri, 6lce?in
Turk ornekleminde tekrarlanabilir ve kararl? sonucglar Uretme yetene?ine sahip oldu?unu
do?rulamaktad?r.

Faktor Analizi

Spor Marka Ki?ilik Olge?i'nin Turkgeye uyarlamas? sirecinde, 6lge?in orijinal ¢cok boyutlu
yap?s?n? do?rulamak icin faktdér analizi kullan?Im??t?r. Ke?fedici Faktdor Analizi (KFA) ve
Do?rulay?c? Faktér Analizi (DFA) tekniklerinin bir arada kullan?ld??? bu sureg, Turk kiltarine
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0zgul olas? faktor yap?s?n? ortaya ¢?karm?2t?r.

Analizler sonucunda, orijinal dlgcek yap?s?n?n baz? boyutlar?n?n korunurken, kilttrel farkl?I?klar
nedeniyle yeniden gruplanan veya Tirk spor markalar? ba?lam?nda farkl? anlamlar kazanan
faktorlerin de belirlenmi? olmas? muhtemeldir. Nihai faktér yap?s?, 6lce?in Turkcedeki gecerli ve
guvenilir kullan?m?na temel te?kil etmektedir.

Arac
Test Turd: Uyarlama (Adaptation)

Format: Derecelendirme Olge?i (Likert Tipi) (Kaynakta belirtimemekle birlikte, bu tur ki?ilik
Olcekleri genellikle 5'li veya 7'li Likert tipi derecelendirme kullan?r.)

Mevcut Dil: Turkce
Popllasyon Grubu: Spor Tiketicileri
Ya? Grubu: Yeti?kinler (Universite 6?rencileri ve genel yeti?kin popiilasyonu dabhil.)

Popilasyon Detaylar?: Turkiye'deki spor markalar?yla etkile?imde bulunan ve spor tiketim
al??kanl?klar?na sahip bireylerden olu?an 6rneklem.

Test Metodolojisi: Anket yontemiyle veri toplama ve psikometrik analizler.

Anahtar Kelimeler

Spor Psikolojisi, Marka Y 6netimi, Tuketici Alg?s?, Pazarlama Ara?t?rmas?, Gecerlik, Glvenirlik.

Yazarlar
Sorumlu Yazar: ?lyas Gorgut
Yazar ORCID Tan?mlay?c?s?: Kaynakta belirtiimemi?tir.

Ba?1?1?k E-posta Adresi: ilyas.gorgut@dpu.edu.tr

Yaz??ma Adresi: Dumlup?nar Universitesi (Uyarlama tarihinde sorumlu yazar?n ba?|? oldu?u
kurum).

?zinler, Ucret ve Test Y?I?
Uyarlama Y?I?: 2018
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?zinler ve Ucret: Olge?in akademik ve kar amac? gutmeyen ara?t?rmalarda kullan?m? igin
genellikle kaynak gosterilmesi yeterlidir. Ticari veya geni? ¢apl? kullan?mlar i¢cin sorumlu yazar
?lyas Gorgut ile ileti?zime gegilmesi gerekmektedir.

PDF Eri?imi: Olge?in tam metnine ve detayl? psikometrik raporuna eri?im sa?layan orijinal PDF
dosyas? a?a??dad?r:

The original PDF can be downloaded here: sport-brand-personality-scale-toad.pdf

Kaynaklar

Gorgiit, 2. & Ozbal, A. F. (2018). Adaptation of Sport Brand Personality Scale to Turkish. Universal
Journal of Educational Research, 6(4), 759-768. doi: 10.13189/ujer.2018.060419

Spor Marka Ki?ilik Olge?i Maddeleri

ONEML?: A?a??daki 6lcek maddeleri, telif haklar? ve akademik yay?n politikalar? gere?i bu
kaynakta yay?mlanmamaktad?r. Olce?in tam maddelerine ve puanlama yonergelerine ula?mak
icin yukar?da belirtilen Gorgut ve Ozbal (2018) makalesine ba?vurulmas? gerekmektedir.

Olcek maddeleri, kat?1?mc?lar?n de?erlendirdi?i spor markas?na yoénelik a?a??daki gibi ifadeleri
icermektedir (Ornek maddeler, 6lge?in genel yap?s?n? temsil etmek amac?yla verilmi?tir):

Bu marka, samimi ve ictendir.

Bu marka, son derece heyecan verici ve dinamiktir.
Bu marka, ba?ar?I1? ve guvenilirdir.

Bu marka, macerac? ve cesurdur.

Bu marka, sportif ve gucludur.
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