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Sosyal Payla??m A?lar?nda Konum Belirleme Olce?i

Ozet

Sosyal Payla??m A?lar?nda Konum Belirleme Olge?i, bireylerin sosyal payla??m a?lar?n? (SPA)
kullanma bicimlerini, bu a?lara yonelik geli?tirdikleri ba??ml?1?k dizeylerini, sergiledikleri etik
davran??lar? ve sosyal a? teknolojilerini ginlik ya?amlar?na entegre etme (yak?nsama)
duzeylerini dlgmek amac?yla geli?tirilmi? bir psikometrik aragt?r. 2013 y?I?nda Ahmet Arslan ve A.
M. K?r?k taraf?ndan geli?tirilen bu 6lgek, sosyal medya kullan?c?lar?n?n konumlar?n? t¢ temel alt
boyutta de?erlendiren 38 maddeden olu?maktad?r. Olcek, 6zellikle Turkiye ba?lam?nda sosyal a?
kullan?m?n?n ¢e?itli yonlerini kapsaml? bir ?ekilde incelemeyi hedeflemektedir.

Anahtar Kelimeler

Sosyal Payla??m A??, Likert Olge?i, Ba??ml?I?k, Etik Kullan?m, Yak?nsama, Kaiser Meyer Olkin
(KMO), Bartlett testi, Sosyal Medya Kullan?m?, Psikometrik Olcek.

Yazarlar

Ahmet Arslan, A. M. K?r?k

Amag

Olge?in temel amac?, bireylerin sosyal payla??m a?lar?ndaki davran??sal ve psikolojik
konumlar?n? belirlemek ve o6lgmektir. Geli?tirme cal??mas?, sosyal medya platformlar?n?n
yayg?nla?mas?yla birlikte ortaya ¢?kan ba??ml?1?k e?ilimlerini, kullan?c?lar?n etik s?n?rlar?n? ve
bu teknolojilerin guinlik hayata ne dlcide entegre edildi?ini (yak?nsama) guvenilir ve gecerli bir
bicimde tespit etmeyi amaglam??t?r.

Bu arac, Ozellikle akademik ara?t?rmalar icin tasarlanm?? olup, sosyal a?lar?n toplumsal ve
bireysel etkileri Uzerine cal??an ara?t?rmac?lara standartla?t?r?Im?? bir 6lcim imkan?
sunmaktad?r. Olgek, kullan?c?lar?n kendilerini de?erlendirmelerine olanak tan?yan bir 6z bildirim
arac?d?r.

Yap?

Sosyal Payla??m A?lar?nda Konum Belirleme Olge?i, sosyal a? kullan?m?n?n g farkl? ve
ba??ms?z yonunl temsil eden toplam 38 maddeden ve 3 alt boyuttan olu?maktad?r. Bu alt
boyutlar, sosyal a? kullan?m?n?n ¢ok boyutlu do?as?n? yans?tmaktad?r.

Ba??ml?1?k (25 Madde): Bu alt boyut, bireylerin sosyal a?lar? kullanma s?kl???, kontrol kayb?,
sosyal a?lara eri?emediklerinde ya?ad?klar? yoksunluk hisleri ve platformlara duyduklar? a??r?
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ba?1?1?k gibi ba??ml?I?k gbstergelerini dlger.

Etik (9 Madde): Bu boyut, kullan?c?lar?n sosyal a?larda sergiledi?i ahlaki ve etik davran??lar?
de?erlendirir; 6rne?in, ba?kalar?na hakaret etme, kétilye kullanma veya yalan bilgi payla?ma
e?ilimlerini kapsar.

Yak?nsama (4 Madde): Bu boyut, sosyal a? teknolojilerinin ve internetin sundu?u hizmetlerin
(6rne?in internet bankac?l??? gibi) bireyin ginlik ya?am?na ve rutinlerine ne olcide dahil
oldu?unu ve entegre edildi?ini 6lcmektedir.

Gecgerlik

Olge?in yap? gecerli?ini test etmek amac?yla yap?lan faktér analizi 6ncesinde verilerin uygunlu?u
kontrol edilmi?tir. Bu analizler, 6rneklem buyukli?Undn ve verilerin faktor analizi icin yeterli
oldu?unu géstermi?tir.

Uygulanan Kaiser Meyer Olkin (KMO) testi de?eri 0,934 olarak bulunmu?tur. Bu de?er, Akgul ve

Cevik taraf?ndan ideal kabul edilen 0,800-0,900 aral???n?n Uzerinde olup, verilerin faktor analizi
icin mikemmel dizeyde uygun oldu?unu gdstermektedir. Ayr?ca, kiresellik testi olarak da
adland?r?lan Bartlett testi sonucu 11117,941 (p<0,05) olarak tespit edilmi?tir. Bartlett testinin
anlaml? ¢?kmas? (hipotezin reddedilmesi), de?i?kenler aras?nda anlaml? bir korelasyon matrisi
oldu?unu ve verilerin cok de?i?kenli analizlere uygunlu?unu kan?tlam??t?r.

Guvenirlik

Olge?in guvenirlik analizi, maddelerin i¢ tutarl?1???n? ve ay?rt edicilik gliciini incelemi?tir. Olge?in
bUtininde yer alan maddeler icin madde-toplam korelasyonlar?n?n 0,182 ile 0,687 aras?nda;
madde-kalan korelasyon katsay?lar?n?n ise 0,210 ile 0,715 aras?nda de?i?ti?i saptanm??t?r. Bu
de?erler, maddelerin dl¢e?in genel yap?s?yla tutarl? oldu?unu gostermektedir.

Madde ay?rt edicilik katsay?lar?n? gosteren t-de?erleri 3,705 ile 25,044 aras?nda de?i?mektedir.
Tum madde-kalan, madde-toplam ve madde ay?rt edicilik indeksleri istatistiksel ag?dan 0,01
dizeyinde anlaml? sonuc vermi?tir. Bu glclu istatistiksel bulgular, geli?tirilen 6lcekteki maddelerin
yuksek guvenirli?e sahip oldu?unu ve ayn? psikolojik amac? dlgmeye yonelik oldu?unu ortaya
koymaktad?r.

Faktor Analizi

Yap?lan faktér analizi, 6lge?in kavramsal olarak belirlenen ¢ boyutlu yap?s?n? istatistiksel olarak
desteklemi?tir. KMO (0,934) ve Bartlett testi sonuclar?n?n (p<0,05) anlaml?1???, verilerin
indirgenmeye ve temel boyutlar?n belirlenmesine uygun oldu?unu géstermi?tir.

Turkish Psychological Scales tr-scales.arabpsychology.com



https://en.wikipedia.org/wiki/Kaiser%E2%80%93Meyer%E2%80%93Olkin_statistic
https://en.wikipedia.org/wiki/Bartlett%27s_test
https://en.wikipedia.org/wiki/Correlation_and_dependence
https://en.wikipedia.org/wiki/Factor_analysis
https://tr-scales.arabpsychology.com/?p=30758
https://tr-scales.arabpsychology.com
https://tr-scales.arabpsychology.com

Sosyal Payla??m A?lar?nda Konum Belirleme Olce?i

Faktor yap?s?, sosyal payla??m a?lar?ndaki konumun sadece kullan?m s?kl??? ile de?il, ayn?
zamanda etik fark?ndal?k ve teknolojik entegrasyon gibi karma??k unsurlarla belirlendi?ini
do?rulam??t?r. Bu U¢ faktorlii yap?, sosyal a? kullan?c?lar?n?n davran??lar?n? kapsaml? bir
modelle a¢?klamaktad?r.

Arac

Test Tiri: Geli?tirme Olge?i (Oz Bildirim)

Format: 5'li Likert Tipi Derecelendirme

Mevcut Dil: Turkce

Popllasyon Grubu: Genel Sosyal Medya Kullan?c?lar?

Ya? Grubu: Belirtiimemi? (Genellikle yeti?kin veya Universite 67?rencisi populasyonu
hedeflenmi?tir.)

Popllasyon Detaylar?: Gecerlik ve guvenirlik ¢cal??mas?nda kullan?lan 6rneklem buyukli?0
faktor analizi icin yeterli bulunmu?tur.

Test Metodolojisi: Uygulama, 5'li Likert format?nda (1=hi¢cbir zaman - 5=herzaman)
gercekle?tirilir. YUksek puanlar ilgili alt boyutta daha gucli bir konumu (6rne?in daha yiksek
ba??ml?1?k) i?aret eder.

Anahtar Kelimeler

Sosyal Medya, Sosyal Payla??m A?lar?, Psikometri, Olcek Geli?tirme, Guvenilirlik, Gegerlilik,
Ba??ml?I1?k, Etik, Yak?nsama, Marmara Universitesi.

Yazarlar

Yazar ORCID Tan?mlay?c?: Bilgi mevcut de?ildir.

?leti?im E-posta Adresi: aarslan@marmara.edu.tr

Yaz??ma Adresi: Ahmet Arslan

?zinler, Ucret ve Test Y?2I?

?zinler ve Ucret: Olge?in ticari olmayan akademik kullan?mlar? icin yazarla ileti?ime gecilmesi
onerilir.
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Test Y?1?: 2013 (Yay?n y?I? esas al?nm??t?r).

Olge?in orijinal PDF dosyas?na buradan ula??labilir: sosyal-paylasim-aglarinda-konum-belirleme-

olcegi-toad.pdf

Kaynaklar

Arslan, A. ve K?r?k, A. M. (2013). Sosyal Payla??m A?lar?nda Konum Belirleme Olge?inin
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Ara?t?rma makalesinin Dergipark ba?lant?s?: dergipark.ulakbim.gov.tr

Sosyal Payla??m A?lar?nda Konum Belirleme Olce?i Maddeleri

ONEML?: A?a??daki Olcek maddeleri orijinal dillerinde korunmal? ve hicbir ?ekilde

de?i?tirimemelidir.

3 Alt boyut ve 38 Madde

Ba??ml?I?k (25 m): Facebook, Twitter arac?l???yla arkada?lar?mla ileti?im kurar?m.
Etik (9 m): Birine hakaret etmek icin Facebook duvar?n? kullan?r?m.

Yak?nsama (4 m): ?nternet bankac?l???ndan faydalan?r?m.
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