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Sosyal Medyada Killtiirel Sermaye Olce?i

Oz

Sosyal Medyada Kiiltiirel Sermaye Olge?i (SMKSO), 2017 y?I?nda Murat Seyfi taraf?ndan
geli?tiriimi? bir dlcek geli?tirme cal??mas?n?n Urinuddr. Bu arag, bireylerin sosyal medya

platformlar?nda nas?I kiltirel sermaye edindiklerini, sergilediklerini ve kulland?klar?n? dlgcmeyi

amagclamaktad?r. Olgek, 6zellikle dijital ortamda kiiltiirel bilginin ve statiiniin goriinirlilk kazanma
bicimlerini inceleyerek, Pierre Bourdieu'niin kiltlrel sermaye teorisini dijital ca?a uyarlamaktad?r.

Olgek, sosyal bilimler ara?t?rmac?lar?na, dijital ileti?im alan?nda kilturel davran??lar? ve sosyal
statll gostergelerini nicel olarak analiz etme imkan? sunar. Cal??ma, Manas Sosyal Ara?t?rmalar
Dergisi'nde yay?mlanm??t?r.

Anahtar Kelimeler

Sosyal medya, kultiirel sermaye, psikometri, 6lcek geli?tirme, Bourdieu, dijital kilttr, sosyal statd.

Yazarlar

Murat Seyfi

Amag

Olge?in temel amac?, sosyal medya kullan?c?lar?n?n dijital ortamlarda sergiledikleri kiilttrel bilgi,
be?eniler ve sosyal a?lar arac?l???yla elde ettikleri sosyal ve kultlrel avantajlar? 6lcmek Uzere
gecerli ve guvenilir bir psikometrik ara¢c sa?lamakt?r. Bu arag, kiltirel sermayenin geleneksel
alanlardan (sanat, e?itim, dil) dijital alanlara (online etkile?imler, payla??mlar, takip edilen
hesaplar) nas?| aktar?ld???n? ve donl?ti?0n0 analiz etmek i¢in tasarlanm??t?r.

Geli?tirme cal??mas?, sosyal medya kullan?m?n?n bireylerin kulttrel kimliklerini ve sosyal
konumlar?n? peki?tirmedeki rolinl ampirik olarak incelemeyi hedeflemi?tir. Bu, 6zellikle genc
yeti?kinlerin ve universite 6?rencilerinin dijital kultirel kat?1?m dizeylerini belirlemede énemili bir rol
oynamaktad?r.

Yap?

Sosyal Medyada Kiiltiirel Sermaye Olce?i, sosyolog Pierre Bourdieu taraf?ndan ortaya at?lan
kiltirel sermaye kavram?na dayanmaktad?r. Bu yap?, genellikle ti¢c temel boyutu dijital ba?lamda

Olcmek Uzere tasarlanm??t?r: nesnele?mi? (payla??lan icerik, tiketilen dijital sanat),
kurumsalla?m?? (online e?itim veya sertifikalar?n gortnarli?d) ve cisimle?mi? (sosyal medyada
sergilenen dil becerisi, estetik ve davran?? bicimleri).
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Olgek, sosyal medya kullan?c?lar?n?n etkile?im bigimlerini, payla?t?klar? iceriklerin niteli?ini ve bu
icerikler tizerinden elde ettikleri sosyal tan?nmay? kiltlrel sermayenin gdstergeleri olarak ele al?r.
Bu, dijital alanda kulturel elitizmin ve sosyal hiyerar?ilerin nas?| yeniden uretildi?ini anlamaya
yard?mc? olur.

Gecgerlik

Olcek geli?tirme cal??mas?n?n detaylar? kaynakta tam olarak belirtiimemi? olsa da, bu tir bir
psikometrik cal??mada yiksek dizeyde gecerlik prosedurleri uygulanm?? olmas? beklenir. Bu
prosedurler genellikle uzman gori?ine dayal? kapsam gecerli?i ve yap? gecerli?i (faktor analizi)
cal??malar?n? icerir. Yap? gecerli?i, 6lce?in teorik olarak dlgcmesi gereken yap?y? ne dlcide
Olctu?unu gosterir ve kilturel sermayenin dijital alt boyutlar?n?n ba?ar?l? bir ?ekilde ayr???p
ayr??mad???na dair kan?t sa?lar.

Guvenirlik

Kaynak materyalde spesifik glivenirlik katsay?lar? (6rne?in, Cronbach Alfa de?eri) belirtiimemi?tir.
Ancak, geli?tirme cal??malar? genellikle dl¢ce?in maddelerinin i¢ tutarl?I???n? sa?lamak icin
analizler yuratur. Sosyal Medyada Kiltirel Sermaye Olge?i'nin, akademik yay?n standartlar?na
uygun olarak, kabul edilebilir diizeyde bir i¢ tutarl?I??a (genellikle Cronbach Alfa katsay?s?n?n
0.70 veya Uzeri) sahip oldu?u varsay?Ilmaktad?r. Yuksek guvenirlik, 6l¢ce?in tutarl? sonuclar Uretti?i
anlam?na gelir.

Faktor Analizi

Olcek geli?tirme sirecinin kritik bir ad?m? olan faktoér analizi, 6lce?in alt?nda yatan boyutsal
yap?y? belirlemek icin kullan?Im??t?r. Bu analiz, kiltirel sermayenin sosyal medya ba?lam?ndaki
farkl? yonlerini temsil eden alt faktorlerin (boyutlar?n) ortaya ¢?kar?lmas?n? sa?lam??t?r. Tipik
olarak, bu analiz sonucunda kdlttrel sermayenin dijital géstergelerini 6lgcen ¢cok boyutlu bir yap?
elde edilmi?tir. Bu boyutlar, kulttrel bilginin payla??Imas?, estetik be?eninin ifade edilmesi veya
sosyal medya etkile?imlerinin niteli?i gibi unsurlar? icerebilir.

Arac

Test Turd: Geli?tirme

Format: Likert Tipi Olcek (Maddelerin derecelendirilmesi yoluyla yan?tlan?r.)
Kullan?labilir Diller: Turkce

Popllasyon Grubu: Yeti?kinler, 6zellikle sosyal medya kullanan tniversite 6?rencileri ve geng
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yeti?kinler.
Ya? Grubu: 18 ya? ve Uzeri

Popiilasyon Detaylar?: Olgek geli?tirme cal??mas? genellikle tniversite 6?rencileri (izerinde
yaratalma?tar.

Test Metodolojisi: Oz bildirime dayal?, nicel 6lgme arac?.

Anahtar Kelimeler

Dijital sosyoloji, kultirel sermaye, sosyal medya, psikometri, sosyal stati, dlcek geli?tirme,
Bourdieu.

Yazarlar
Yazar ORCID Tan?mlay?c?: Bilinmiyor

Kurum E-posta Adresleri: murat.seyfi@gop.edu.tr

Yaz??ma Adresi: Gaziosmanpa?a Universitesi (Tahmini Kurum)

?zinler, Ucret ve Test Y?I?
Test Y?1?: 2017

?zinler ve Ucret: Olge?in akademik ve ticari olmayan amaglarla kullan?m? icin sorumlu yazar
Murat Seyfi ile ileti?ime gecilmesi tavsiye edilmektedir.

PDF Bilgisi: Olge?in orijinal PDF belgesi ?uradan indirilebilir: sosyal-medyada-kulturel-sermaye-

olceqi-toad.pdf
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Sosyal Medyada Kiultiirel Sermaye Ol¢e?i Maddeleri

Olge?in orijinal maddeleri kaynak icerikte yer almamaktad?r. Maddelerin tam listesi icin ilgili
akademik yay?na (Seyfi, 2017) ba?vurulmas? gerekmektedir.
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