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Sosyal Medyada Gésteri? Tilketimi EZilimi Olce?i

Ozet

Sosyal Medyada Gosteri? Tuketimi E?ilimi Olge?i (SMGTO), bireylerin Sosyal Medya platformlar?
Uzerinden sergiledikleri gosteri? amacl? tiketim davran??lar?n?n ve bu davran??lara yonelik
e?ilimlerinin psikometrik olarak dl¢iilmesini hedefleyen bir aract?r. 2019 y?I?nda ?lhan ve U?urhan
taraf?ndan geli?tirilen bu 6lgek, sosyal medya kullan?m?n?n artmas?yla birlikte geleneksel
gosteri? tilketimi kavram?n?n dijital ortamlara nas?l donu?tii?uni incelemektedir. Olgek, tzellikle
bireylerin sat?n ald?klar? Urtnleri, deneyimleri veya sahip olduklar? statl sembollerini sosyal
medyada yay?nlama ve bu yolla sosyal onay arama e?ilimlerini tespit etmeyi amaclamaktad?r.

Anahtar Kelimeler

Sosyal medya, gosteri? tuketimi, dlcek geli?tirme, psikometri, tiketim davran???, dijital gosteri?.

Yazarlar

Tu?ce Tu?yam ?lhan, Y. Z. C. U?urhan.

Amac

Bu 6lce?in temel amac?, geleneksel ba?lamda incelenen goésteri? tiketimi davran???n?n, modern
ileti?im araclar? olan sosyal medya platformlar?na adapte olmu? bigimini 6lgmek icin gecerli ve
guvenilir bir ara¢ sa?lamakt?r. Cal??ma, bireylerin materyalist de?erlerini ve statu kayg?lar?n?
sosyal medyada ne derece gorunur k?ld?klar?n? nicel olarak belirlemeyi hedefler. Elde edilen
veriler, sosyal psikoloji, pazarlama ve ileti?im bilimleri alanlar?nda dijital tiketim e?ilimlerini
anlamaya yonelik teorik ve uygulamal? ara?t?rmalara zemin haz?rlamaktad?r.

Olce?in geli?tiriimesi, sosyal medyan?n yaln?zca ileti?im arac? olman?n 6tesinde, bir benlik
sunumu ve gosteri? tuketimi alan? haline geldi?i varsay?m?na dayanmaktad?r. Bu nedenle, dlgek,

sosyal medyadaki payla??m motivasyonlar?n?n alt?nda yatan tiketim e?ilimlerini ayr??t?rmada
kritik bir rol oynamaktad?r.

Yap?

Sosyal Medyada Gosteri? Tuketimi E?ilimi Olge?i, bireyin sahip oldu?u maddi varl?klar? ve ya?am
tarz?n? sosyal medya arac?l???yla di?er kullan?c?lara sergileme arzusunu temsil eden c¢ok
boyutlu bir yap?y? dlcmektedir. Bu yap?, genellikle statl sinyalleme, sosyal kar??la?t?rma ve

ba?kalar?ndan onay alma ihtiyac? gibi alt boyutlar? kapsamaktad?r.

Olcek, sosyal medya ortam?n?n do?as? gere?i, tiiketimin sadece sat?n alma eylemiyle s?n?rl?
kalmay?p, payla??m ve etkile?im (be?eni, yorum) yoluyla peki?tiriimesini de iceren bir dénguiyu
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yans?tmaktad?r. Olcllen temel yap?, gosteri?¢i tiketim davran???n?n dijitalle?mi? ve sosyal
olarak geni?letilmi? halidir.

Gecgerlik

Olgek geli?tirme cal??mas?nda gecerlik analizleri, 6lce?in teorik olarak 6lgmeyi amaclad???
yap?y? ne 6lcide do?ru Olcti?Uni belirlemek amac?yla yap?lm??t?r. Cal??mada genellikle yap?
gecerli?i kan?tlanm??t?r. Bu, 6lgcek maddelerinin ilgili teorik yap?larla tutarl? oldu?unu ve gdsteri?
tuketiminin sosyal medya ba?lam?ndaki farkl? yonlerini temsil etti?ini gdstermektedir.

Gecgerlik cal??malar?nda s?kl?kla do?rulay?c? ve ac¢?klay?c? faktor analizleri kullan?larak dlce?in
faktor yap?s?n?n sa?laml??? test edilmi?tir. Ayr?ca, 6lgit ba??ml? gegerlik kapsam?nda, dlge?in
di?er ilgili psikolojik yap?lar (6rne?in, materyalizm, narsisizm veya sosyal medya ba??ml?1???) ile
beklenen yon ve ?iddette ili?kiler gosterdi?i tespit edilmi?tir.

Guvenirlik

Sosyal Medyada Gosteri? Tuketimi E?ilimi Olge?i'nin givenirlik analizleri, 6lce?in tutarl?1???n? ve
kararl?1???n? de?erlendirmek icin gergekle?tirilmi?tir. ?¢ tutarl?I?k glvenirlik katsay?s? olan
Cronbach Alfa de?erleri, 6lge?in genelinde ve alt boyutlar?nda yiksek dizeyde tutarl?1??a sahip
oldu?unu gostermektedir.

Yuksek guvenirlik katsay?s?, dlcek maddelerinin ayn? yap?y? tutarl? bir ?ekilde 6l¢ti?uni ve
tesadifi hatalardan kaynaklanan varyans?n du?ik oldu?unu i?aret etmektedir. Bu sonuclar,
Olce?in bilimsel ara?t?rmalarda guvenle kullan?labilece?ini desteklemektedir.

Faktor Analizi

Olce?in yap?sal temelini belirlemek amac?yla oncelikle A¢?klay?c? Faktor Analizi (AFA)

yap?lm??t?r. AFA sonugclar?, dl¢e?in belirlenen teorik ¢cergceveye uygun bir faktor yap?s?na sahip
oldu?unu ortaya koymu?tur. Bu analizler, maddelerin hangi temel boyutlar alt?nda topland???n?
netle?tirmi?tir.

Ard?ndan, Do?rulay?c? Faktér Analizi (DFA) uygulanarak elde edilen modelin veri ile uyumu test
edilmi?tir. DFA sonuglar?, model uyum indekslerinin kabul edilebilir s?n?rlar icinde oldu?unu
gostererek, 6l¢e?in ¢ok boyutlu yap?s?n?n ampirik verilerle do?ruland???n? kan?tlam??t?r. Bu
faktor yap?s?, sosyal medyada gosteri? tiketimi e?iliminin farkl? yonlerini 6lcen alt bile?enleri
icermektedir.
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Arac
Test Turd: Geli?tirme

Format: Genellikle 5'li veya 7'li Likert tipi derecelendirme 6lge?i format?nda kullan?I?r (Orn:
1=Kesinlikle Kat?Im?yorum, 5=Kesinlikle Kat?|?yorum).

Mevcut Dil: Turkce
Popllasyon Grubu: Sosyal medya kullan?c?lar?, geng yeti?kinler ve Universite 6?rencileri.
Ya? Grubu: Genellikle 18 ya? ve tzeri (Sosyal medyay? aktif kullanan populasyon).

Popiilasyon Detaylar?: Olgek geli?tirme cal??mas? genellikle Tirkiye'deki iniversite 6?rencileri
orneklemi Gzerinde gercekle?tirilmi?tir, ancak genel sosyal medya kullan?c?lar?na uygulanabilir
niteliktedir.

Test Metodolojisi: Oz bildirim raporlama yontemiyle, cevrimici veya bas?1? anketler arac?I1???yla
uygulan?r.

Anahtar Kelimeler

Dijital tiketim, sosyal onay, psikometrik arag, Sosyal Medya kullan?m?, stati kayg?s?, Likert

Olce?i.

Yazarlar
Yazar ORCID Tan?mlay?c?s?: Mevcut de?il.
Kurum E-posta Adresleri: Mevcut de?il.

Yaz??ma Adresi: Tu?¢e Tu?yam ?lhan (Sorumlu Yazar)

?zinler, Ucret ve Test Y?2I?

?zinler: Olge?in akademik cal??malarda kullan?m? icin genellikle yazarlara at?f yap?Imas?
gerekmektedir. Ticari veya geni? ¢apl? uygulamalar icin yazarla ileti?ime gecilmesi onerilir.

Ucret: Akademik kullan?m icin genellikle tcretsizdir.

Test Y?12: Olgek geli?tirme ¢al??mas? 2019 y?|?nda yay?mlanm??t?r.
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Sosyal Medyada Gosteri? Tuketimi E?ilimi Olge?i Maddeleri

ONEML?: A?a??daki Olcek maddeleri orijinal dillerinde korunmal? ve hichir ?ekilde
de?i?tiriimemelidir. (Orijinal kaynakta 6lgek maddeleri listelenmedi?inden, bu bdlim bo?
b?rak?Im??t?r, ancak yap?sal gereklilik nedeniyle ba?l?k korunmu?tur.)

Olcek maddeleri, yay?mlanan makalenin iceri?inde bulunabilir.
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