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Sosyal A? Siteleri Kullan?m Amaclar? Qlce?i

Ozet

Sosyal A? Siteleri Kullan?m Amaglar? Olce?i (SASKAO), Universite 6?rencilerinin sosyal a?
sitelerini kullanma nedenlerini ve bu kullan?mlar?n arkas?ndaki temel motivasyonlar? belirlemek
amac?yla 2010 y?I?nda Karal ve Kokog taraf?ndan geli?tirilmi? 6zgtn bir dlgcektir. Bu 6lgek, sosyal
a? kullan?m?n?n sadece e?lence amacl? olmad???n?, ayn? zamanda e?itim, ileti?im ve sosyal
cevre edinme gibi farkl? amaclara hizmet etti?ini ortaya koymay? hedefler.

Olgek, toplam 14 maddeden olu?makta olup, bu maddeler t¢ ayr? alt boyutta grupland?r?lm??t?r.
Olge?in derecelendirilmesi, kat?I?mc?lar?n maddelere ne 6lgiide kat?ld???n? belirleyen 5'li Likert
tipi format kullan?larak yap?lm??t?r (1=hi¢ kat?lm?yorum - 5=tamamen kat?I?yorum).

Anahtar Kelimeler

Sosyal A? Siteleri, Kullan?m Amagclar?, Universite O?rencileri, Sosyal Medya, Olcek Geli?tirme,
?leti?im, E?itim.

Yazarlar

Hasan Karal, Murat Kokog.

Amac

Sosyal A? Siteleri Kullan?m Amaglar? Olce?i'nin temel amac?, yukseké?retim diizeyindeki geng
yeti?kinlerin sosyal a? platformlar?n? kullanma nedenlerini bilimsel yontemlerle analiz etmektir.
Olgek, ozellikle bireylerin bu platformlarda gecirdikleri zaman?n ard?ndaki spesifik gudileri
Olcerek, sosyal medya kullan?m al??kanl?klar?na dair derinlemesine bir anlay?? sa?lamay?
amaclamaktad?r.

Bu cal??ma, sosyal a? kullan?m?n?n e?itimsel, sosyal ve ki?isel geli?im ba?lam?ndaki rollerini
incelemek isteyen e?itim bilimleri ve psikoloji ara?t?rmac?lar? icin gtvenilir bir ara¢ sunmaktad?r.
Olgek, kullan?c?lar?n kendilerine 6zgu profiller olu?turma, yeni insanlarla tan??ma ve akademik
kaynaklara eri?im gibi farkl? motivasyonlar?n? ay?rt etmede kullan?1?r.

Yap?

Olgek, 14 maddelik bir yap?ya sahiptir ve bu maddeler, tiniversite 6?rencilerinin sosyal a? sitelerini
kullanma amaclar?n? temsil eden u¢ temel alt boyutta toplanm??t?r. Bu faktorler, kullan?m
motivasyonlar?n?n ¢ok yonli do?as?n? yans?tmaktad?r:

Etkile?im ve ?leti?im Amagl? (8 madde): Sosyal ba?lant?lar? surdirme, ki?isel ifade alan?
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yaratma ve mevcut ¢evreyle ileti?im kurma iste?ini temsil eder.

Tan?ma ve Tan?nma Amacl? (3 madde): Yeni sosyal ¢cevreler edinme, arkada?|?klar kurma ve
sosyal onay veya popilerlik kazanma motivasyonunu icerir.

E?itim Amagcl? (3 madde): Sosyal a?lar?, okul projeleri, ddevler veya ders materyalleri ile ilgili
bilgi toplama ve ara?t?rma yapma arac? olarak gérme e?ilimini olcer.

Gecerlik

Olcek geli?tirme cal??mas?nda, SASKAO'nun yap? gecerli?i, maddelerin belirlenen (¢ faktor
alt?nda mant?kl? ve tutarl? bir ?ekilde toplanmas?yla sa?lanm??t?r. Orijinal makalede spesifik
say?sal gecerlik istatistiklerine (6rne?in, do?rulay?c? faktor analizi uyum indeksleri) yer
verilmemi?tir.

Ancak, 6lge?in maddelerinin kuramsal gergeveye uygunlu?u ve faktér yap?s?n?n netli?i, 6lge?in
olcmeyi amaglad??? yap?y? ba?ar?I? bir 2ekilde temsil etti?ini di?undirmektedir. Olge?in kapsam
gecerli?i, uzman goru?leri al?narak ve literatir taramas? yap?larak desteklenmi?tir.

Guvenirlik

Guvenirlik cal??malar?, bir 6lgme arac?n?n tutarl?1???n? ve kararl?1???n? gdsterir. Kaynak
referansta do?rudan Cronbach Alfa gibi spesifik guvenirlik katsay?lar? rapor edilmemi?tir.

Geli?tirme surecinde, 6l¢ce?in maddelerinin i¢ tutarl?1???n?n yeterli dizeyde oldu?u
varsay?lmaktad?r. 14 maddenin U¢ alt boyutta gruplanmas?, bu alt boyutlar?n kendi i¢lerinde
homojen oldu?unu ve dlc¢tikleri yap?y? glvenilir bir ?ekilde temsil etti?ini i?aret eder. ?lerleyen
cal??malarda test-tekrar test guvenilirli?i ile zamana ba?1? kararl?1???n incelenmesi faydal?
olacakt?r.

Faktor Analizi

Olge?in geli?tirilmesi s?ras?nda, yap?sal gecerli?i kan?tlamak amac?yla faktér analizi
uygulanm??t?r. Bu analiz sonucunda, sosyal a? siteleri kullan?m amaclar?n?n ¢ temel ve
birbirinden ayr?labilir faktérden olu?tu?u tespit edilmi?tir.

Bu u¢ faktorlt yap? (Etkile?im ve ?leti?im, Tan?ma ve Tan?nma, E?itim), varyans?n dnemli bir
k?sm?n? ac¢?klayarak 6lce?in psikometrik 6zelliklerini giclendirmi?tir. Faktor yuklerinin yiksek
olmas?, her bir maddenin ait oldu?u alt boyutu gucli bir ?ekilde temsil etti?ini gostermektedir.

Olgek Bilgileri

Test Turl: Geli?tirme (Ozgun Olgek)
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Format: Oz Bildirimli Envanter, 5'li Likert Tipi
Mevcut Diller: Turkce

Popiilasyon Grubu: Universite O?rencileri
Ya? Grubu: Geng Yeti?kinler

Populasyon Detaylar?: Yiuksek6?retim kurumlar?nda 6?renim gdren bireylerin sosyal a?
kullan?m motivasyonlar?n? olgmek Uzere tasarlanm??t?r.

Test Metodolojisi: 5'li Likert 6lce?i (1=hi¢ kat?Im?yorum - 5=tamamen kat?I?yorum) kullan?larak
nicel veri toplama yontemi. Olgcek puan?, alt boyut puanlar?n?n toplam? veya ortalamas? olarak
hesaplan?r.

Anahtar Kelimeler

Sosyal Medya Kullan?m?, Motivasyon Olge?i, Yiksekd?retim, Sosyal A? Ba??ml?1???, Faktor
Analizi, ?leti?im Teknolojileri.

Yazarlar
Author ORCID ldentifier: Belirtiimemi?
Affiliation Email addresses: hasankaral@ktu.edu.tr (Sorumlu Yazar Hasan Karal)

Correspondence Address: Karal, H. ve Kokog, M., Karadeniz Teknik Universitesi, Turkiye.

?zinler, Ucret ve Test Y?I?

Olgek, 2010 y?I?nda yay?mlanm??t?r. Olge?in akademik veya ticari amagclarla kullan?m? igin
Sorumlu Yazar Hasan Karal ile ileti?ime gecilmesi gerekmektedir. ?leti?im e-postas?:
hasankaral@ktu.edu.tr.

Makalenin tam metnine Dergipark Gizerinden eri?im sa?lanabilir: dergipark.ulakbim.gov.tr.

Olce?in orijinal PDF dosyas? burada mevcuttur: sosyal-ag-siteleri-kullanim-amaclari-olcegi-
toad.pdf
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Mathematics Education, 1(3), 251-263.

Sosyal A? Siteleri Kullan?m Amaglar? Olge?i Maddeleri
Olgek Toplam Madde Say?s?: 14
Alt Boyut Say?s?: 3

Etkile?im ve ?leti?im Amacl? (8 madde): Kendime 6zgu alan (profil, ki?isel sayfa...) yaratma
imkan? sundu?u igin kullan?yorum.

Tan?ma ve Tan?nma Amagcl? (3 madde): Yeni insanlarla tan??mak, yeni arkada?|?klar kurmak
icin kullan?yorum.

E?itim Amacl|? (3 madde): Okul proje/6devlerimle ilgili ara?t?rma yapmak icin kullan?yorum.
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