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O2rencilerin Sosyal Medya Tutum Olce?i

Ozet

O7?rencilerin Sosyal Medya Tutum Olge?i (OSMTO), M. Otrar ve F. S. Arg?n taraf?ndan 2015
y?I?nda geli?tirilmi? psikometrik bir aract?r. Olce?in temel amac?, 6?rencilerin sosyal medya
platformlar?na yonelik tutumlar?n? guvenilir ve gecerli bir ?ekilde belirlemektir. Geli?tirme
cal??mas? sonucunda, dort alt boyuttan olu?an ve 23 maddelik bir yap? ortaya ¢?km??t?r. Olcek,
yuksek i¢ tutarl?I?k (Cronbach a = 0.852) ve glclu faktor yikleri sergileyerek, ilgili alanyaz?na
Onemli bir katk? sa?lam??t?r.

Anahtar Kelimeler

Sosyal medya, tutum, dlgek geli?tirme, psikometri, 6?renci, Varimax rotasyonu, Likert 6lgce?i.

Yazarlar

M. Otrar, Ferhat Stileyman Arg?n

Amac

Olge?in birincil amac?, 6?rencilerin sosyal medya kullan?m?na ve alg?s?na ili?kin tutumlar?n?
sistematik olarak dlgmektir. Bu dlgciim, 6?rencilerin sosyal medyay? ne dl¢iide bir ihtiyag, bir sosyal
yeterlilik arac? ya da bir izolasyon kayna?? olarak gordu?unu ortaya ¢?karmay? hedefler.

OSMTO, e?itim ara?t?rmac?lar?na, sosyal medya ile 6?renci geli?imi aras?ndaki karma??k ili?kiyi
incelemek icin sa?lam bir arag sunar. Olgek, 6zellikle payla??m e?ilimi, sosyal cevre tizerindeki
etkiler ve 6?retmenlerle kurulan dijital ili?kiler gibi kritik alanlardaki 6?renci tutumlar?n? spesifik alt
boyutlar arac?1???yla analiz etmeyi amaclamaktad?r.

Yap?

Olcek, 62rencilerin sosyal medya ile etkile?imlerini kapsayan ¢ok boyutlu bir tutum yap?s?n?
Olcmektedir. Bu yap?, hem olumlu hem de olumsuz e?ilimleri de?erlendiren toplam doért temel alt
boyutta incelenmi?tir.

Bu dort alt boyut, 6?rencilerin sosyal medya kullan?m?ndan kaynaklanan psikolojik ve sosyal
sonuglar?n? temsil eder: Payla??m ?htiyac? (kullan?m motivasyonu), Sosyal Yetkinlik
(platformlar?n sosyal cevreye katk?s?), Sosyal ?zolasyon (olas? olumsuz sonuglar) ve
O?retmenlerle ?li?ki (otorite figurleriyle dijital etkile?im tutumu).

Gecgerlik
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Olge?in yap?sal gecerli?i, faktor analizi ile de?erlendirilmi?tir. Dort faktorli yap?n?n gecerli?ini
desteklemek amac?yla yap?lan analizlerde, madde toplam katsay?lar? 0.30 ile 0.65 aras?nda,
madde kalan katsay?lar? ise 0.25 ile 0.61 aras?nda de?i?mektedir. Bu de?erler, maddelerin ilgili
faktorlere olan katk?s?n?n yeterli dizeyde oldu?unu gostermektedir.

Varimax rotasyonu sonucunda elde edilen faktor yuklerinin 0.476 ile 0.892 aras?nda de?i?mesi,
maddelerin ilgili alt boyutlar alt?nda gug¢lu bir ?ekilde topland???n? ve yap? gegerli?inin
sa?land???n? kan?tlamaktad?r.

Guvenirlik

Olge?in i¢ tutarl?1??? oldukca yiiksektir. Olge?in timii icin hesaplanan Cronbach o katsay?s?
0.852 olarak bulunmu?tur, bu da dlcek maddelerinin ayn? yap?y? tutarl? bir ?ekilde 6l¢ti?unu
gOstermektedir.

Guvenirlik analizleri kapsam?nda, t-testi kullan?larak yap?lan alt-tst %27'lik gruplar aras?ndaki
kar??la?t?rmalar, maddelerin ve faktérlerin ay?rt edici oldu?unu saptam??t?r. Ayr?ca, faktorler
aras?ndaki korelasyonlar Pearson analizi ile incelenmi? ve anlaml? bulunmu?tur (p < .001).

Olce?in zamana kar?? kararl?I???n? gosteren devaml?|?k katsay?s? (test-tekrar test guivenirli?i)
ise U¢ hafta arayla yap?lan uygulamada r = .831 (p < .001) olarak anlaml|? bulunmu?tur.

Faktor Analizi

OSMTO'nun faktér yap?s?, Eigen de?eri olgitiine gore belirlenen dort énemli faktérden
olu?maktad?r. Bu dort faktor, dlge?in olgtli?u toplam varyans?n %52.650'sini ag?klamaktad?r. Bu
oran, 0lge?in yap?sal yeterlili?ini gdstermesi ag?s?ndan énemlidir.

Faktor yap?s?n?n netle?tiriimesi amac?yla uygulanan Varimax rotasyonu, maddelerin beklenen alt

boyutlara yiksek yuklerle da??ld???n? ortaya koymu?tur. Bu sonuclar, 6lge?in teorik temeli ile
uyumlu ve amaca hizmet eden ¢ok boyutlu bir yap?ya sahip oldu?unu teyit etmektedir.

Arac

Test Type: Geli?tirme

Format: 5'li Likert Tipi (1=Kesinlikle kat?Im?yorum - 5=Kesinlikle kat?l?yorum)
Language Available: Tirkce

Population Group: O?renciler

Age Group: Belirtiimemi? (Akademik 6?renci popilasyonu)
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Population Details: Cal??ma, Universite veya lise dizeyindeki 6?rencilerin sosyal medya
tutumlar?n? 6lgcmek lzere tasarlanm??t?r.

Test Methodology: 23 maddeden olu?an, dort faktorlt, 6z bildirim (self-report) tutum 06lge?i.
Maddelerin 6's? olumsuz, 17'si olumlu ifade icermektedir.

Anahtar Kelimeler

Tutum Olce?i, sosyal izolasyon, payla??m ihtiyac?, sosyal yetkinlik, psikometrik 6zellikler,
Cronbach a, madde analizi.

Yazarlar
Author ORCID Identifier: Bilinmiyor

Affiliation Email addresses: arginferhat@gmail.com

Correspondence Address: Bilinmiyor

?zinler, Ucret ve Test Y?2I?

Olgek geli?tirme ¢al??mas? 2015 y?I?nda yay?nlanm??t?r. Olge?in kullan?m? icin gerekli izinlerin
al?nmas? ve olas? Ucretlendirme bilgileri i¢cin sorumlu yazar Ferhat Stuleyman Arg?n ile ileti?ime
gecilmesi tavsiye edilmektedir.

Test Y?1?: 2015.

Kaynaklar

Otrar, M. ve Arg?n, F. S. (2015). O?rencilerin Sosyal Medyaya ?li?kin Tutumlar?n? Belirlemeye
Yonelik Bir Olgek Geli?tirme Cal??mas?. E?itim ve O?retim Ara?t?rmalar? Dergisi, Cilt 4, Say?
1(37).

Makalenin orijinal ba?lant?s?: jret.org

Olge?in orijinal PDF dosyas? buradan indirilebilir: sosyal-medya-tutum-olcegi-toad.pdf

O?rencilerin Sosyal Medya Tutum Olc¢e?i Maddeleri
Olgek 6's? olumsuz, 17'si olumlu toplam 23 maddeden olu?maktad?r.

1. Payla??m ?htiyac? alt boyutu (8 madde)
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Ornek: "Sosyal medya sitelerinde yaz?, video, mizik vb. payla??mlarda bulunmaktan
ho?lan?yorum."

2. Sosyal Yetkinlik alt boyutu (6 madde)

Ornek: "Sosyal medya siteleri sayesinde daha fazla arkada??m?n olaca??n? du?undrim."

3. Sosyal ?zolasyon alt boyutu (6 madde)

Ornek: "Sosyal medya siteleri yiiziinden di?er sosyal aktivitelere yeterince vakit ay?ram?yorum."
4. O?retmenlerle ?1i?ki alt boyutu (3 madde)

Ornek: "O?retmenlerimin yazd?klar?m? takip etmesi ho?uma gidiyor."
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