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Özet

Ö?rencilerin Sosyal Medya Tutum Ölçe?i (ÖSMTÖ), M. Otrar ve F. S. Arg?n taraf?ndan 2015

y?l?nda geli?tirilmi? psikometrik bir araçt?r. Ölçe?in temel amac?, ö?rencilerin sosyal medya

platformlar?na yönelik tutumlar?n? güvenilir ve geçerli bir ?ekilde belirlemektir. Geli?tirme

çal??mas? sonucunda, dört alt boyuttan olu?an ve 23 maddelik bir yap? ortaya ç?km??t?r. Ölçek,

yüksek iç tutarl?l?k (Cronbach α = 0.852) ve güçlü faktör yükleri sergileyerek, ilgili alanyaz?na

önemli bir katk? sa?lam??t?r.

Anahtar Kelimeler

Sosyal medya, tutum, ölçek geli?tirme, psikometri, ö?renci, Varimax rotasyonu, Likert ölçe?i.

Yazarlar

M. Otrar, Ferhat Süleyman Arg?n

Amaç

Ölçe?in birincil amac?, ö?rencilerin sosyal medya kullan?m?na ve alg?s?na ili?kin tutumlar?n?

sistematik olarak ölçmektir. Bu ölçüm, ö?rencilerin sosyal medyay? ne ölçüde bir ihtiyaç, bir sosyal

yeterlilik arac? ya da bir izolasyon kayna?? olarak gördü?ünü ortaya ç?karmay? hedefler.

ÖSMTÖ, e?itim ara?t?rmac?lar?na, sosyal medya ile ö?renci geli?imi aras?ndaki karma??k ili?kiyi

incelemek için sa?lam bir araç sunar. Ölçek, özellikle payla??m e?ilimi, sosyal çevre üzerindeki

etkiler ve ö?retmenlerle kurulan dijital ili?kiler gibi kritik alanlardaki ö?renci tutumlar?n? spesifik alt

boyutlar arac?l???yla analiz etmeyi amaçlamaktad?r.

Yap?

Ölçek, ö?rencilerin sosyal medya ile etkile?imlerini kapsayan çok boyutlu bir tutum yap?s?n?

ölçmektedir. Bu yap?, hem olumlu hem de olumsuz e?ilimleri de?erlendiren toplam dört temel alt

boyutta incelenmi?tir.

Bu dört alt boyut, ö?rencilerin sosyal medya kullan?m?ndan kaynaklanan psikolojik ve sosyal

sonuçlar?n? temsil eder: Payla??m ?htiyac? (kullan?m motivasyonu), Sosyal Yetkinlik

(platformlar?n sosyal çevreye katk?s?), Sosyal ?zolasyon (olas? olumsuz sonuçlar) ve

Ö?retmenlerle ?li?ki (otorite figürleriyle dijital etkile?im tutumu).

Geçerlik
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Ölçe?in yap?sal geçerli?i, faktör analizi ile de?erlendirilmi?tir. Dört faktörlü yap?n?n geçerli?ini

desteklemek amac?yla yap?lan analizlerde, madde toplam katsay?lar? 0.30 ile 0.65 aras?nda,

madde kalan katsay?lar? ise 0.25 ile 0.61 aras?nda de?i?mektedir. Bu de?erler, maddelerin ilgili

faktörlere olan katk?s?n?n yeterli düzeyde oldu?unu göstermektedir.

Varimax rotasyonu sonucunda elde edilen faktör yüklerinin 0.476 ile 0.892 aras?nda de?i?mesi,

maddelerin ilgili alt boyutlar alt?nda güçlü bir ?ekilde topland???n? ve yap? geçerli?inin

sa?land???n? kan?tlamaktad?r.

Güvenirlik

Ölçe?in iç tutarl?l??? oldukça yüksektir. Ölçe?in tümü için hesaplanan Cronbach α katsay?s?

0.852 olarak bulunmu?tur, bu da ölçek maddelerinin ayn? yap?y? tutarl? bir ?ekilde ölçtü?ünü

göstermektedir.

Güvenirlik analizleri kapsam?nda, t-testi kullan?larak yap?lan alt-üst %27'lik gruplar aras?ndaki

kar??la?t?rmalar, maddelerin ve faktörlerin ay?rt edici oldu?unu saptam??t?r. Ayr?ca, faktörler

aras?ndaki korelasyonlar Pearson analizi ile incelenmi? ve anlaml? bulunmu?tur (p < .001).

Ölçe?in zamana kar?? kararl?l???n? gösteren devaml?l?k katsay?s? (test-tekrar test güvenirli?i)

ise üç hafta arayla yap?lan uygulamada r = .831 (p < .001) olarak anlaml? bulunmu?tur.

Faktör Analizi

ÖSMTÖ'nün faktör yap?s?, Eigen de?eri ölçütüne göre belirlenen dört önemli faktörden

olu?maktad?r. Bu dört faktör, ölçe?in ölçtü?ü toplam varyans?n %52.650'sini aç?klamaktad?r. Bu

oran, ölçe?in yap?sal yeterlili?ini göstermesi aç?s?ndan önemlidir.

Faktör yap?s?n?n netle?tirilmesi amac?yla uygulanan Varimax rotasyonu, maddelerin beklenen alt

boyutlara yüksek yüklerle da??ld???n? ortaya koymu?tur. Bu sonuçlar, ölçe?in teorik temeli ile

uyumlu ve amaca hizmet eden çok boyutlu bir yap?ya sahip oldu?unu teyit etmektedir.

Araç

Test Type: Geli?tirme

Format: 5'li Likert Tipi (1=Kesinlikle kat?lm?yorum - 5=Kesinlikle kat?l?yorum)

Language Available: Türkçe

Population Group: Ö?renciler

Age Group: Belirtilmemi? (Akademik ö?renci popülasyonu)
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Population Details: Çal??ma, üniversite veya lise düzeyindeki ö?rencilerin sosyal medya

tutumlar?n? ölçmek üzere tasarlanm??t?r.

Test Methodology: 23 maddeden olu?an, dört faktörlü, öz bildirim (self-report) tutum ölçe?i.

Maddelerin 6's? olumsuz, 17'si olumlu ifade içermektedir.

Anahtar Kelimeler

Tutum ölçe?i, sosyal izolasyon, payla??m ihtiyac?, sosyal yetkinlik, psikometrik özellikler,

Cronbach α, madde analizi.

Yazarlar

Author ORCID Identifier: Bilinmiyor

Affiliation Email addresses: arginferhat@gmail.com

Correspondence Address: Bilinmiyor

?zinler, Ücret ve Test Y?l?

Ölçek geli?tirme çal??mas? 2015 y?l?nda yay?nlanm??t?r. Ölçe?in kullan?m? için gerekli izinlerin

al?nmas? ve olas? ücretlendirme bilgileri için sorumlu yazar Ferhat Süleyman Arg?n ile ileti?ime

geçilmesi tavsiye edilmektedir.

Test Y?l?: 2015.
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1(37).

Makalenin orijinal ba?lant?s?: jret.org

Ölçe?in orijinal PDF dosyas? buradan indirilebilir: sosyal-medya-tutum-olcegi-toad.pdf

Ö?rencilerin Sosyal Medya Tutum Ölçe?i Maddeleri

Ölçek 6's? olumsuz, 17'si olumlu toplam 23 maddeden olu?maktad?r.

1. Payla??m ?htiyac? alt boyutu (8 madde)
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Örnek: "Sosyal medya sitelerinde yaz?, video, müzik vb. payla??mlarda bulunmaktan

ho?lan?yorum."

2. Sosyal Yetkinlik alt boyutu (6 madde)

Örnek: "Sosyal medya siteleri sayesinde daha fazla arkada??m?n olaca??n? dü?ünürüm."

3. Sosyal ?zolasyon alt boyutu (6 madde)

Örnek: "Sosyal medya siteleri yüzünden di?er sosyal aktivitelere yeterince vakit ay?ram?yorum."

4. Ö?retmenlerle ?li?ki alt boyutu (3 madde)

Örnek: "Ö?retmenlerimin yazd?klar?m? takip etmesi ho?uma gidiyor."
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