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Özet

Medyada Kad?na Yönelik Tutum Ölçe?i, Gülay Ekren taraf?ndan 2014 y?l?nda geli?tirilmi? bir

ölçektir. Bu araç, bireylerin kitle ileti?im araçlar?nda kad?nlar?n temsil edilme biçimlerine ve bu

temsillerin toplumsal cinsiyet rolleri üzerindeki etkisine dair sahip olduklar? alg?lar? ve tutumlar?

ölçmek amac?yla tasarlanm??t?r. Ölçek, özellikle kad?nlar?n e?itim yönetimi gibi profesyonel

alanlardaki ilerlemelerini k?s?tlayan ve medyada s?kl?kla peki?tirilen Cam tavan sendromu gibi

konulara odaklanan geni? kapsaml? bir ara?t?rman?n parças? olarak olu?turulmu?tur. Bu araç,

tutum farkl?l?klar?n? nicel olarak belirleyerek, medyan?n toplumsal alg? in?as?ndaki rolünü

ortaya koymay? hedefler.

Anahtar Kelimeler

Kad?n, Medya, Tutum, Toplumsal Cinsiyet Rolleri, E?itim Yönetimi, Cam Tavan, Ölçek Geli?tirme.

Yazarlar

Gülay Ekren.

Amaç

Medyada Kad?na Yönelik Tutum Ölçe?i'nin temel amac?, bireylerin medyada sunulan kad?n

imajlar?na kar?? geli?tirdikleri duygusal, bili?sel ve davran??sal e?ilimleri sistematik bir ?ekilde

ölçmektir. Ölçek, özellikle kad?nlar?n kariyer geli?imlerini ve liderlik pozisyonlar?na eri?imlerini

engelleyen unsurlar?n, kitle ileti?im araçlar? taraf?ndan nas?l yans?t?ld???n? ve peki?tirildi?ini

belirlemeye hizmet eder.

Bu araç, Ekren'in (2014) Sinop'ta yürüttü?ü ve e?itim yönetiminde kad?nlar?n kar??la?t???

zorluklar? inceleyen doktora çal??mas?n?n bir ç?kt?s?d?r. Ölçek, medyan?n kad?nlara yükledi?i

geleneksel roller ile modern profesyonel ya?amdaki roller aras?ndaki çat??maya dair fark?ndal???

ve kabul düzeyini tespit etmek için kritik bir araç görevi görmektedir. Elde edilen veriler, medya

okuryazarl??? e?itimlerinin geli?tirilmesine ve toplumsal fark?ndal?k kampanyalar?n?n

planlanmas?na bilimsel zemin sa?lamay? amaçlam??t?r.

Yap?

Ölçek, kad?nlar?n medyada temsil edili? biçimlerine dair bireylerin sahip oldu?u tutum yap?s?n?

ölçmektedir. Bu yap?, genellikle medyan?n kad?nlar? nesnele?tirmesi, geleneksel rollerle

s?n?rland?rmas? ve profesyonel ba?ar?lar?n? görmezden gelmesi gibi temalar? içermektedir.

Ölçek, bu tutumlar?n olumlu veya olumsuz yönde ne kadar güçlü oldu?unu ortaya koyarak,

toplumsal cinsiyet kal?p yarg?lar?n?n medya arac?l???yla nas?l içselle?tirildi?ini ara?t?rmaktad?r.
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Ölçe?in ölçtü?ü temel yap?, iki ana boyutta incelenebilir: Birincisi, medyan?n kad?nlar? ev ve aile

rolleriyle s?n?rlayan geleneksel temsilleri; ikincisi ise kad?nlar?n i? hayat?nda ve yönetimde

kar??la?t??? engelleri (örne?in, cam tavan) medyan?n nas?l ele ald???na dair ele?tirel tutumdur.

Bu yap?, bireylerin medyada sunulan bu temsilleri ne ölçüde onaylad???n? veya reddetti?ini

belirler.

Geçerlik

Ölçe?in geçerlik çal??malar?na dair ayr?nt?l? psikometrik veriler, özet kaynakta belirtilmemi?tir.

Ancak, bir "Geli?tirme" ölçe?i olmas? nedeniyle, orijinal ara?t?rmada (Ekren, 2014) yap? geçerli?i

çal??malar?n?n yap?lm?? olmas? beklenmektedir. Bu çal??malar tipik olarak kapsam geçerli?i

için uzman görü?ü almay? ve yap? geçerli?ini test etmek için Faktör Analizi yöntemlerini

içermektedir.

Ölçe?in içeri?i, kad?nlar?n e?itim yönetimi alan?ndaki engellerine odaklanan çal??man?n

ba?lam?yla yüksek düzeyde uyumludur, bu da yüksek bir içerik geçerli?ine i?aret eder. Ölçe?in

maddelerinin, medyan?n kad?nlar?n profesyonel ya?amdaki temsiline yönelik tutumlar? ne ölçüde

do?ru yans?tt???, Ekren (2014) çal??mas?nda detayl? olarak incelenmi?tir.

Güvenirlik

Ölçe?in güvenirlik analizlerine ait spesifik de?erler (örne?in, Cronbach Alfa katsay?s?), özet

kaynakta sunulmam??t?r. Geli?tirme sürecinde, ölçe?in iç tutarl?l???n? sa?lamak amac?yla

güvenirlik çal??malar?n?n yap?ld??? varsay?lmaktad?r.

Tipik bir tutum ölçe?i olarak, Medyada Kad?na Yönelik Tutum Ölçe?i'nin iç tutarl?l???n?n yeterli

düzeyde (genellikle 0.70 ve üzeri) olmas? beklenir. Orijinal çal??mada, ölçe?in farkl? maddelerinin

ayn? yap?y? ne kadar tutarl? bir ?ekilde ölçtü?ünü gösteren analizler gerçekle?tirilmi?tir.

Faktör Analizi

Ölçe?in faktör yap?s?na ili?kin bilgilere özet kaynakta yer verilmemi?tir. Bir geli?tirme ölçe?i

oldu?u için, Ekren'in (2014) çal??mas?nda, ölçe?in temel yap?lar?n? ve boyutlar?n? ortaya

ç?karmak amac?yla Ke?fedici Faktör Analizi (KFA) veya Do?rulay?c? Faktör Analizi (DFA)

yöntemlerinin kullan?ld??? güçlü bir ?ekilde tahmin edilmektedir.

Ölçe?in ad?ndan ve temel amac?ndan yola ç?k?larak, faktör analizinin, medyan?n kad?nlar?

temsil etme biçimlerine dair farkl? tutum boyutlar?n? (örne?in, geleneksel rol kabulü, profesyonel

e?itlik alg?s?, medyada cinsiyet temsili ele?tirisi) ayr??t?rmay? hedefledi?i dü?ünülmektedir. Bu

boyutlar, kat?l?mc?lar?n tutumlar?n?n karma??k do?as?n? anlamak için kritik öneme sahiptir.
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Araç

Test Çe?idi: Geli?tirme (Development)

Format: Derecelendirme format?nda oldu?u varsay?lmaktad?r (Likert tipi). Orijinal kaynakta

derecelendirme bilgisi '-' olarak belirtilmi?tir.

Mevcut Diller: Türkçe

Popülasyon Grubu: Yeti?kinler, özellikle e?itim yönetimi alan?nda çal??anlar veya bu alana ilgi

duyan üniversite ö?rencileri/akademisyenler (Orijinal çal??ma Sinop'ta bir uygulamay?

içermektedir).

Ya? Grubu: 18 ya? ve üzeri yeti?kinler.

Popülasyon Detaylar?: Ölçek, Ekren (2014) çal??mas?n?n ba?lam? gere?i, e?itim kurumlar?nda

görev yapan veya e?itim yönetimi süreçleriyle ilgili olan bireyler üzerinde uygulanm??t?r.

Test Metodolojisi: Öz bildirimli tutum ölçümü. Kat?l?mc?lar, medya temsillerine yönelik

maddelere belirli bir derecelendirme ölçe?i üzerinden yan?t verirler (Büyük olas?l?kla 5'li veya 7'li

Likert ölçe?i).

Anahtar Kelimeler

Ölçek, Psikometrik Araç, E?itim Yönetimi, Medyada Cinsiyet Temsili, Cinsiyetçilik, Nicel

Ara?t?rma, Türkiye.

Yazarlar

Yazar ORCID Tan?mlay?c?s?: Bilgi mevcut de?ildir.

Kurum E-posta Adresi: gekren@sinop.edu.tr

Yaz??ma Adresi: Gülay Ekren (Sinop Üniversitesi, Orijinal çal??ma zaman?nda).

?zinler, Ücret ve Test Y?l?

Test Y?l?: 2014 (Ölçe?in geli?tirildi?i ara?t?rman?n yay?n y?l?d?r).

?zinler ve Ücret: Ölçek, akademik bir dergi makalesinde yay?mlanm??t?r ve bilimsel amaçl?

kullan?mlar için yazar ile ileti?ime geçilmesi önerilir. Ticari kullan?m veya büyük ölçekli
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uygulamalar için yazar Gülay Ekren'den izin al?nmas? gerekebilir.

PDF Kayna??: Ölçe?in orijinal PDF dosyas? a?a??daki ba?lant?dan indirilebilir: medyada-kadina-

yonelik-tutum-toad.pdf

Kaynaklar

Ekren, G. (2014). E?itim yönetiminde kad?n: Cam tavana medya etkisi: Sinop'ta bir uygulama.

Kad?n Ara?t?rmalar? Dergisi, 15(2), 71-94.

Makalenin tam metnine a?a??daki ba?lant?dan eri?ilebilir: app.trdizin.gov.tr

Medyada Kad?na Yönelik Tutum Ölçe?i Maddeleri

ÖNEML?: Ölçek maddeleri, telif hakk? veya gizlilik nedeniyle bu kaynakta sunulmamaktad?r.

Maddelerin tam ve orijinal içeri?ine eri?mek için lütfen kaynakçada belirtilen akademik makaleye

(Ekren, 2014) ba?vurunuz veya sorumlu yazar ile ileti?ime geçiniz.
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