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Özet

Medya ve Teknoloji Kullan?m? ve Tutumlar? Ölçe?i, bireylerin dijital medya ve teknoloji araçlar?na

yönelik kullan?m al??kanl?klar?n?, alg?lar?n? ve tutumlar?n? ölçmek amac?yla geli?tirilmi? bir

uyarlama arac?d?r. Ölçe?in Türkçe adaptasyonu, Hasan Özgür taraf?ndan 2016 y?l?nda

gerçekle?tirilmi?tir. Bu adaptasyon çal??mas?, ölçe?in orijinal yap?s?n?n Türk kültürüne

uygunlu?unu ve psikometrik özelliklerinin güvenilirli?ini sa?lamay? hedeflemi?tir. Ölçek, özellikle

mobil uygulamalar?n kullan?m?ndan teknolojik geli?meleri takip etmeye ve çoklu görev

(multitasking) e?ilimlerine kadar geni? bir yelpazedeki davran??sal ve bili?sel yap?lar?

de?erlendirmektedir.

Anahtar Kelimeler

Medya, Teknoloji, Tutum, Kullan?m, Uyarlama, Psikometri, Do?rulay?c? Faktör Analizi (DFA),

Dijital Okuryazarl?k, Güvenilirlik

Yazarlar

Hasan Özgür

Amaç

Medya ve Teknoloji Kullan?m? ve Tutumlar? Ölçe?i'nin temel amac?, bireylerin modern dijital

cihazlarla ve internet tabanl? hizmetlerle olan etkile?im düzeylerini ve bu etkile?imlere yönelik

sahip olduklar? duygusal ve bili?sel e?ilimleri standardize edilmi? bir biçimde ölçmektir. Bu ölçe?in

Türkçe adaptasyonu, Türk akademik çevrelerine, teknoloji ve medya psikolojisi alan?nda sa?lam

psikometrik özelliklere sahip geçerli bir ölçüm arac? sunmay? amaçlam??t?r. Uyarlama

çal??mas?, ölçe?in kültürel hassasiyetini koruyarak, Türkiye'deki kullan?c?lar?n spesifik dijital

davran??lar?n? incelemeye olanak tan?maktad?r.

Yap?

Ölçek, bireylerin dijital medya ve teknoloji ile ilgili çok boyutlu tutumlar?n? ve pratik kullan?m

al??kanl?klar?n? ölçen karma??k bir yap?y? temsil etmektedir. Bu yap?, teknolojik geli?melere

olan ilgi, mobil cihazlar?n ve uygulamalar?n (Facebook, WhatsApp, Instagram, vb.) yo?un

kullan?m?, ve özellikle çoklu görev yapma (multitasking) e?ilimi gibi farkl? alt faktörleri

içermektedir. Ölçe?in adaptasyon sürecinde bu çok boyutlu yap?n?n 15 faktörlü oldu?u

varsay?lm?? ve bu varsay?m do?rulay?c? analizlerle test edilmi?tir.
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Geçerlik

Ölçe?in yap?sal geçerli?ini incelemek amac?yla kapsaml? bir Do?rulay?c? Faktör Analizi (DFA)

gerçekle?tirilmi?tir. Bu analiz, ölçe?in teorik olarak öngörülen 15 faktörlü yap?s?n?n Türk

örnekleminde de geçerli oldu?unu ve yeterli düzeyde uyum sa?lad???n? göstermi?tir. DFA,

ölçülen maddelerin ait olduklar? alt faktörleri do?ru bir ?ekilde temsil etti?ini ve ölçe?in yap?sal

bütünlü?ünün korundu?unu do?rulam??t?r. Bu sonuçlar, ölçe?in ölçmeyi amaçlad??? psikolojik

yap?y? ba?ar?l? bir ?ekilde ölçtü?ünü kan?tlamaktad?r.

Güvenirlik

Medya ve Teknoloji Kullan?m? ve Tutumlar? Ölçe?i'nin iç tutarl?l?k ve zamana kar?? direnç

özellikleri, çe?itli istatistiksel yöntemlerle incelenmi?tir. ?ç tutarl?l?k katsay?s? olan Cronbach Alfa

de?erleri, alt faktörler baz?nda .71 ile .89 aras?nda de?i?im göstermi?tir. Bu aral?k, ölçe?in genel

olarak yüksek düzeyde bir güvenilirlik seviyesine sahip oldu?unu i?aret etmektedir. Ayr?ca, ölçe?in

alt faktörlerine ili?kin iki yar? test korelasyonlar? da .71 ile .85 aras?nda de?i?erek, ölçek

maddelerinin tutarl? bir ?ekilde ayn? yap?y? ölçtü?ünü desteklemi?tir. Madde analizi kapsam?nda

yap?lan t testi sonuçlar? ise, %27'lik üst ve alt gruplar?n madde ortalamalar? aras?ndaki tüm

farklar?n istatistiksel olarak anlaml? oldu?unu ortaya koymu?tur, bu da maddelerin ay?rt edicilik

gücünün yüksek oldu?unu göstermektedir.

Faktör Analizi

Ölçe?in yap?sal geçerli?ini test etmek amac?yla kullan?lan temel yöntem Do?rulay?c? Faktör

Analizi (DFA) olmu?tur. DFA, ölçe?in orijinal yap?s?nda varsay?lan 15 faktörlü modelin, Türkçe

adaptasyonunda kullan?lan örneklem verileriyle ne ölçüde uyumlu oldu?unu belirlemek için

uygulanm??t?r. Analiz sonuçlar?, 15 faktörlü yap?n?n kabul edilebilir uyum indekslerine sahip

oldu?unu ve ölçe?in çok boyutlu yap?s?n?n korundu?unu göstermi?tir. Bu faktörler, teknoloji

kullan?m?, mobil cihaz ba??ml?l???, sosyal medya tutumlar? ve çoklu görev e?ilimi gibi

teknolojiyle ilgili farkl? davran?? ve tutum boyutlar?n? temsil etmektedir.

Araç

Test Türü: Uyarlama

Format: Bildirilmemi?tir (Genellikle Likert tipi derecelendirme ölçe?i format?ndad?r.)

Mevcut Diller: Türkçe (Uyarlama), Orijinal dil (?ngilizce oldu?u varsay?lmaktad?r.)

Popülasyon Grubu: N/A (Akademik çal??man?n hedef kitlesi genellikle üniversite ö?rencileri veya

genel yeti?kin popülasyonudur.)

ARABPSYCHOLOGY.C
OM

https://tr.wikipedia.org/wiki/Do%C4%9Frulay%C4%B1c%C4%B1_fakt%C3%B6r_analizi
https://tr.wikipedia.org/wiki/Cronbach_alfa
https://tr.wikipedia.org/wiki/G%C3%BCvenilirlik_(istatistik)
https://tr.wikipedia.org/wiki/Do%C4%9Frulay%C4%B1c%C4%B1_fakt%C3%B6r_analizi
https://tr.wikipedia.org/wiki/Do%C4%9Frulay%C4%B1c%C4%B1_fakt%C3%B6r_analizi
https://tr.wikipedia.org/wiki/Medya
https://tr-scales.arabpsychology.com/?p=25900
https://tr-scales.arabpsychology.com
https://tr-scales.arabpsychology.com


Medya ve Teknoloji Kullan?m? ve Tutumlar? Ölçe?i 4

Turkish Psychological Scales tr-scales.arabpsychology.com

Ya? Grubu: N/A

Popülasyon Detaylar?: N/A

Test Metodolojisi: Psikometrik uyarlama ve geçerlik/güvenirlik çal??mas?, Do?rulay?c? Faktör

Analizi (DFA) ve iç tutarl?l?k (Cronbach Alfa) hesaplamalar? kullan?lm??t?r.

Anahtar Kelimeler

Mobil Uygulama, ?nternet Kullan?m?, Tutum Ölçe?i, Cronbach Alfa, Faktör Yap?s?, Teknoloji

Yazarlar

Yazar ORCID Tan?mlay?c?: Bildirilmemi?tir

Kurum E-posta Adresleri: hasanozgur@gmail.com

Yaz??ma Adresi: Bildirilmemi?tir

?zinler & Ücret ve Test Y?l?

?zinler ve Ücret: ?zinler ve kullan?m ücreti hakk?nda resmi bir bilgi verilmemi?tir. ?leti?im e-posta

adresi arac?l???yla yazar ile ileti?ime geçilmesi gerekmektedir.

Test Y?l? (Adaptasyon): 2016

Derecelendirme: Veri sa?lanmam??t?r.

Referanslar

Özgür, H. (2016). Adapting the Media and Technology Usage and Attitudes Scale to Turkish.

E d u c a t i o n a l  S c i e n c e s :  T h e o r y  &  P r a c t i c e ,  1 6 ,  1 7 1 1 - 1 7 3 5 .

http:/ /dx.doi.org/10.12738/estp.2016.5.0085

Bu ölçe?in tam metin adaptasyon çal??mas?na ve detayl? psikometrik verilerine a?a??daki

ba?lant?lar arac?l???yla ula??labilir:

Makalenin Tam Metin Ba?lant?s?: estp.com.tr

Ölçe?in orijinal PDF dosyas? buradad?r: medya-ve-teknoloji-kullanimi-ve-tutumlari-olcegi-toad.pdf
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Medya ve Teknoloji Kullan?m? ve Tutumlar? Ölçe?i Maddeleri

ÖNEML?: A?a??daki ölçek maddeleri orijinal dillerinde korunmu? olup hiçbir ?ekilde

de?i?tirilmemi?tir.

Cep telefonundan (herhangi bir amaçla) mobil uygulamalar (Facebook, Twitter, WhatsApp,

Foursquare, Instagram, Dropbox vb.) kullanmak.

Teknolojideki son geli?meleri takip etmenin önemli oldu?unu dü?ünüyorum.

Bir dizi farkl? görevi yaparken, her bir görevi bitirip di?er göreve geçmek yerine, görevler aras?nda

geçi? yapmak ho?uma gider.
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