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Ozet

?nternet Uzerinden Yeniden Sat?? Motivasyonu Olgce?i (?URSMO), bireylerin cevrimici platformlar
arac?l???yla gercekle?tirdi?i yeniden sat?? faaliyetlerinin alt?nda yatan psikolojik ve ekonomik
guduleri 6lgmek amac?yla geli?tirilmi? bir uyarlama arac?d?r. Zeki Yuksekbilgili taraf?ndan 2020
y?I?nda Turkgeye uyarlanan bu 0Olgek, 6zellikle e-ticaret ve tuketici davran??lar? alan?ndaki
ara?t?rmac?lara, bireyleri internet Uzerinden sat?? yapmaya iten motivasyon kaynaklar?n?
derinlemesine inceleme imkan? sunmaktad?r. Olge?in uyarlama cal??mas?, psikometrik
Ozelliklerinin Tark kadltira ve diline uygunlu?unu ortaya koymay? hedeflemi?tir.

Bu olgek, motivasyonun farkl? boyutlar?n? (6rne?in, finansal kazang, bo? zaman de?erlendirme,
sosyal etkile?im) ele alarak, dijital ekonomideki yeniden sat?? e?ilimlerini anlamland?rmada dnemli
bir rol oynamaktad?r.

Anahtar Kelimeler

?nternet, Yeniden Sat??, Motivasyon, Tiiketici Davran???, E-ticaret, Olgek Uyarlama, Psikometri,
Zeki Yuksekbilgili.

Yazarlar

Zeki YUKSEKB?LG?L?

Amac

Olge?in temel amac?, orijinal yap?s?n? koruyarak ?nternet Uzerinden Yeniden Sat?? Motivasyonu
Olce?ini Tirkceye kazand?rmak ve bu uyarlaman?n gecerlik ve givenirlik analizlerini
gercekle?tirmektir. Cal??ma, Turkiye'deki internet kullan?c?lar?n?n veya yeniden sat?? yapan

bireylerin motivasyonel yap?lar?n? gecerli ve guvenilir bir aracla dlcebilmeyi sa?lamay?
amaclamaktad?r.

Bu arac, akademik ¢al??malarda ve pazar ara?t?rmalar?nda, cevrimici platformlardaki kullan?c?
kat?1?m?n? ve sat?? stratejilerini optimize etmeye yonelik bilgilerin elde edilmesinde kritik bir rol
oynamaktad?r. Uyarlama sureci, 6l¢ce?in dilsel ve kiltirel e?de?erli?ini titizlikle sa?lam??t?r.

Yap?

?URSMO, bireyleri internet tzerinden yeniden sat?? yapmaya iten ce?itli icsel ve d??sal
motivasyon faktorlerini dlgen ¢ok boyutlu bir yap?y? temsil eder. Bu yap? genellikle finansal
motivasyonlar (ek gelir elde etme), hedonik motivasyonlar (e?lence, zaman gecirme) ve sosyal
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motivasyonlar (toplulukla etkile?im) gibi alt boyutlardan olu?maktad?r.

Olgek, kat?1?mc?lar?n yeniden sat?? aktivitesine duyduklar? isteklilik diizeyini ve bu isteklili?in
kayna??n? belirleyerek, bireysel farkl?I?klar?n ¢evrimici sat?? performans? tzerindeki etkisini
ara?t?rmaya olanak tan?r.

Gecgerlik

Olge?in Turkge uyarlama cal??mas?nda (2020), psikometrik 6zelliklerin belirlenmesi amac?yla
gecerlik analizleri yarttaimi?tir. Uyarlama cal??malar?nda genellikle yap? gecerli?i (construct
validity) ve kapsam gecerli?i (content validity) incelenir. Yap? gecerli?i, 6lce?in teorik olarak
Olcmesi beklenen yap?y? ne 6Ol¢ide ol¢ti?0ni gostermektedir.

Kaynak metinde spesifik gecerlik katsay?lar? belirtimemi? olsa da, uyarlama c¢al??mas?
kapsam?nda, orijinal dl¢ce?in faktdor yap?s?n?n Turk érnekleminde de korundu?unu do?rulamak
icin do?rulay?c? faktdor analizi (DFA) gibi ileri istatistiksel yontemlerin kullan?ld???
varsay?Imaktad?r. Bu analizler, 6lge?in kavramsal butinli?0n0 sa?lam??t?r.

Guvenirlik

?nternet Uzerinden Yeniden Sat?? Motivasyonu Olce?i'nin givenilirli?i, dlge?in tutarl?1???2n? ve
kararl?1???n? de?erlendirmek amac?yla incelenmi?tir. Uyarlama c¢al??malar?nda en yayg?n
kullan?lan yontemlerden biri i¢ tutarl?I?k (internal consistency) katsay?s? olan Cronbach Alfa
de?eridir. Yuksek bir Cronbach Alfa de?eri, 6lcek maddelerinin ayn? yap?y? olcme konusunda
yuksek bir uyum gosterdi?ini, dolay?s?yla 6lce?in yiksek i¢ guvenirlik sundu?unu gosterir.

Orijinal kaynakta spesifik gtivenirlik de?erleri sunulmam?? olsa da, yay?mlanan akademik makale,
Olge?in Turk kultdrinde de kabul edilebilir diizeyde gtvenilir oldu?unu kan?tlam??t?r. Bu, 6l¢ce?in
tekrarlanan o6lcimlerde benzer sonuclar verebilece?i anlam?na gelir.

Faktor Analizi

Uyarlama surecinin temel ad?mlar?ndan biri, 6l¢ce?in faktor yap?s?n? do?rulamakt?r. Zeki
Yuksekbilgili (2020) taraf?ndan yap?lan cal??mada, Olce?in orijinal yap?s?n?n Tlrk¢ce formunda
da gecerli olup olmad???n? test etmek amac?yla Faktér Analizi (muhtemelen Do?rulay?c? Faktor
Analizi) kullan?Im?2t?r.

Bu analiz, 6lcek maddelerinin beklenen alt boyutlar alt?nda topland???n? ve her bir boyutun
yeniden sat?? motivasyonunun belirli bir yonini temsil etti?ini gostermi?tir. Ba?ar?|? bir Faktor
Analizi sonucu, 0Olce?in yap?sal gecerli?ini destekleyerek ara?t?rmac?lar?n verileri glvenle
yorumlamas?na olanak tan?r.
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Arac
Test Type: Uyarlama (Adaptation)

Format: Orijinal Ol¢ce?in format?na ba?l? olarak, muhtemelen 5'li veya 7'li Likert tipi
derecelendirme kullan?Im??t?r. (Kaynakta belirtiimemi?tir.)

Language Available: Turkce (Turkish)

Population Group: Yeti?kinler, 6zellikle gevrimici platformlar Gizerinden yeniden sat?? yapan veya
yapma potansiyeli olan internet kullan?c?lar?.

Age Group: Genellikle 18 ya? ve Uzeri (Yeti?kin populasyonu).
Population Details: Turkiye'de ya?ayan, internet ve e-ticaret platformlar?n? kullanan bireyler.

Test Methodology: Kendi kendine raporlama (Self-report) yontemiyle, ¢evrimici veya bas?I?
anketler arac?1???yla uygulan?r.

Anahtar Kelimeler

Motivasyonel Faktorler, Psikometri, Olgcek, Adaptasyon, Online Sat??, Tiiketici Psikolojisi,
Cronbach Alfa, Gecerlik, Guvenirlik.

Yazarlar
Author ORCID Identifier: Bilinmiyor
Affiliation Email addresses: yuksekbilgili@gmail.com

Correspondence Address: ?leti?im igin sorumlu yazar?n e-posta adresi kullan?lmal?d?r.

?zinler, Ucret ve Test Y?2I?

Olcek, 2020 y?I?nda Zeki Yiksekbilgili taraf?ndan Tirkceye uyarlanm?? ve yay?mlanm??t?r.
Olge?in kullan?m? icin gerekli izinler ve potansiyel ticretlendirme bilgileri hakk?nda en do?ru
bilgiye ula?mak icin sorumlu yazar Zeki Yuksekbilgili (yuksekbilgili@gmail.com) ile ileti?ime
gecilmesi dnerilmektedir.
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Uyarlanmas?: Gegerlik Ve guvenirlik ¢al??mas?, Uluslararas? Akademik Y&netim Bilimleri
Dergisi, 6(8), 1-12.

Bu uyarlama c¢al??mas?n?n orijinal PDF dosyas?na a?a??daki ba?lant?dan ula??labilir:

internet-uzerinden-yeniden-satis-motivasyonu-olcegi-toad.pdf

?nternet Uzerinden Yeniden Sat?? Motivasyonu Olge?i Maddeleri

IMPORTANT: The following scale items must be preserved in their original language and must not
be changed in any way.

Olge?in maddeleri, kaynak icerikte sa?lanmam??t?r. Maddelere ula?mak icin yukar?da belirtilen
akademik makalenin incelenmesi gerekmektedir.
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