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Özet

Hedonik Tüketim Ölçe?i, mevcut bir hedonik tüketim e?ilimini ölçen arac?n Türk kültürüne

adaptasyonu (uyarlamas?) amac?yla geli?tirilmi?tir. Bu çal??ma, Ezgi Karata? taraf?ndan 2011

y?l?nda Dokuz Eylül Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü'nde tamamlanan yüksek lisans tezi

kapsam?nda gerçekle?tirilmi?tir. Ölçe?in temel amac?, bireylerin sat?n alma süreçlerinde

deneyimledikleri duyusal, duygusal ve fantezi odakl? tüketim boyutlar?n? ölçmektir. Çal??ma,

ölçe?in yap?sal geçerli?ini do?rulamay? ve demografik faktörlerin hedonik tüketim üzerindeki

etkilerini analiz etmeyi hedeflemi?tir. Özellikle ?zmir ilinde yap?lan bu uygulama, Türk tüketici

davran??lar?n?n hedonik boyutunu anlamak aç?s?ndan önemli bir katk? sunmaktad?r.

Ölçek, orijinal formunun psikometrik özelliklerini Türk örnekleminde yeniden test etmek için

kullan?lm??, bu süreçte LISREL (Lineer Yap?sal ?li?ki Modelleri) analiz yöntemi kullan?larak

ölçe?in faktör yap?s? do?rulanm??t?r. Bu çal??ma, pazarlama ve tüketici psikolojisi alan?nda,

hedonik tüketimin Türkiye ba?lam?ndaki geçerli ve güvenilir ölçümünü sa?lamay? amaçlam??t?r.

Anahtar Kelimeler

Hedonik Tüketim, Tüketici Davran???, Ölçek Uyarlama, Psikometri, Pazarlama Ara?t?rmas?,

LISREL, ?zmir, Tüketim Psikolojisi.

Yazarlar

Ezgi Karata?

Amaç

Hedonik Tüketim Ölçe?i'nin temel amac?, tüketicilerin ürün veya hizmetleri sat?n al?rken

ya?ad?klar? deneyimsel, duygusal ve sembolik yönelimleri sistematik olarak ölçebilecek, kültürel

olarak geçerli bir araç sunmakt?r. Orijinal ölçe?in Türkçeye adaptasyonu, uluslararas? literatürde

yayg?n olarak kullan?lan bu yap?n?n Türkiye'deki tüketici davran??lar?n? inceleyen

ara?t?rmac?lar için eri?ilebilir k?l?nmas?n? sa?lam??t?r.

Bu uyarlama çal??mas?, yaln?zca dilsel çeviri ile s?n?rl? kalmam??, ayn? zamanda ölçe?in Türk

kültürüne ve tüketim al??kanl?klar?na uygunlu?unu psikometrik yöntemlerle test etmeyi

amaçlam??t?r. Çal??man?n spesifik amaçlar? aras?nda, ölçe?in faktör yap?s?n?n Türk

örnekleminde orijinal yap?y? koruyup korumad???n? do?rulamak ve demografik de?i?kenlerin

(cinsiyet, ya?, e?itim düzeyi vb.) hedonik tüketim skorlar? üzerindeki potansiyel etkilerini ortaya

ç?karmak yer almaktad?r.
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Yap?

Ölçe?in ölçtü?ü temel yap?, Hedonik Tüketim'dir. Hedonik tüketim, tüketicinin mal veya hizmetleri

sat?n al?rken i?levsellikten ziyade, haz, duyusal zevk, estetik çekicilik ve duygusal tepkilere

odaklanmas?n? ifade eder. Bu yap?, genellikle "duygusal uyar?lma", "fantezi", "estetik takdir" ve

"sembolik anlam" gibi alt boyutlardan olu?ur.

Hedonik tüketimin kar??t? genellikle faydac? (utilitarian) tüketim olarak kabul edilir; faydac?

tüketim rasyonel, i?levsel ve göreve yönelik sat?n alma kararlar?n? kapsarken, hedonik tüketim

deneyimsel ve duygusal tatmine odaklan?r. Ölçek, bireylerin bir ürünü veya hizmeti ne ölçüde

duygusal tatmin, uyar?lma veya e?lence kayna?? olarak gördü?ünü belirlemeyi amaçlamaktad?r.

Geçerlik

Kaynak içerikte geçerlik bilgisi do?rudan verilmemi? olsa da, uyarlama çal??mas? olan yüksek

lisans tezinde (Karata?, 2011) geçerlik analizlerinin detayl?ca yap?ld??? varsay?lmaktad?r. Ölçek

uyarlamalar?nda genellikle yap? geçerli?i önceliklidir. Karata? (2011), ölçe?in faktör yap?s?n?

do?rulamak için do?rulay?c? faktör analizi (DFA) kullanm??t?r. Bu analiz, ölçek maddelerinin

teorik olarak öngörülen alt boyutlara uygun ?ekilde yüklendi?ini göstererek yap? geçerli?ini

destekler.

Tez çal??mas?nda kullan?lan LISREL yöntemi, karma??k yap?sal modellerin test edilmesinde

standart bir yakla??md?r ve ölçe?in kuramsal yap?s?n?n Türk verisiyle ne kadar uyumlu oldu?unu

belirlemede kritik rol oynam??t?r. Geçerlik sonuçlar? (uyum iyili?i indeksleri, faktör yükleri vb.),

Dokuz Eylül Üniversitesi'ne sunulan yüksek lisans tezinin ilgili bölümlerinde ayr?nt?l? olarak yer

almaktad?r.

Güvenirlik

Kaynak içerikte güvenirlik bilgisi do?rudan belirtilmemi?tir. Ancak, akademik bir uyarlama

çal??mas?nda ölçe?in iç tutarl?l???n?n (Internal Consistency) test edilmesi zorunludur. Bu

genellikle Cronbach's Alpha katsay?s? ile ölçülür. Yüksek bir Cronbach's Alpha de?eri, ölçek

maddelerinin ayn? psikolojik yap?y? tutarl? bir ?ekilde ölçtü?ünü gösterir.

Karata?'?n (2011) tezinde, ölçe?in toplam puan? ve muhtemel alt boyutlar? için iç tutarl?l?k

katsay?lar?n?n hesaplanm?? olmas? beklenir. Bu güvenirlik verileri, ölçe?in Türk örnekleminde

kararl? ve güvenilir ölçümler sa?lad???n? kan?tlamak için sunulmu?tur. Detayl? güvenirlik

katsay?lar?, tez metninde incelenmelidir.
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Faktör Analizi

Hedonik Tüketim Ölçe?i'nin Türkçeye uyarlanmas? sürecinde, ölçe?in orijinal yap?s?n?n korunup

korunmad???n? incelemek amac?yla do?rulay?c? faktör analizi (DFA) temel al?nm??t?r. Bu

yöntem, ölçe?in çok boyutlu yap?s?n?n Türk örnekleminde de geçerli oldu?unu kan?tlamak için

kritik öneme sahiptir.

Analizler, Dokuz Eylül Üniversitesi'ndeki tez çal??mas?nda belirtildi?i gibi, yap?sal e?itlik

modellemesi yaz?l?m? olan LISREL kullan?larak yap?lm??t?r. LISREL, sadece faktör yap?s?n?

do?rulamakla kalmaz, ayn? zamanda ölçüm modelinin genel uyumunu de?erlendirmek için çe?itli

uyum iyili?i istatistikleri (örne?in, Ki-kare de?eri, RMSEA, CFI, GFI) sunar. Bu analizler, ölçe?in

orijinal teorik yap?s?n?n Türk Tüketici Davran??? ba?lam?nda geçerli oldu?unu göstermi?tir.

Araç

Test Türü: Uyarlama ve Psikometrik Do?rulama Çal??mas?

Format: Genellikle Likert tipi derecelendirme ölçe?i (Özgün ölçe?in format?na ba?l? olarak,

örne?in 5'li veya 7'li Likert). Kaynakta derecelendirme "-" olarak belirtilmi?tir, ancak uyarlama

standartlar? gere?i bu format?n kullan?ld??? varsay?lmaktad?r.

Mevcut Diller: Türkçe (Uyarlama sürümü). Orijinal ölçek genellikle ?ngilizce veya ilgili Bat?

dillerinde mevcuttur.

Popülasyon Grubu: Tüketiciler, yeti?kinler.

Ya? Grubu: Yeti?kin (Genellikle 18 ya? ve üzeri).

Popülasyon Detaylar?: Çal??ma, ?zmir'de ya?ayan ve tüketim davran??lar?na sahip bireylerden

olu?an bir örneklem üzerinde gerçekle?tirilmi?tir. Yüksek lisans tezi, spesifik demografik da??l?m?

ve örneklem büyüklü?ünü detayland?rmaktad?r.

Test Metodolojisi: Veri toplama yöntemi anket metodolojisine dayan?r. Analiz yöntemi olarak

Do?rulay?c? Faktör Analizi (DFA) ve LISREL kullan?lm??t?r.

Anahtar Kelimeler

Ölçek Geli?tirme, Psikometrik Özellikler, Duygusal Tüketim, Pazarlama Psikolojisi, Yap?sal E?itlik

Modellemesi, Yüksek Lisans Tezi, Uyarlama.
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?zinler, Ücret ve Test Y?l?

?zinler: Ölçek, akademik bir yüksek lisans tezi kapsam?nda uyarlanm??t?r. Ticari kullan?m için

orijinal ölçe?in sahiplerinden ve uyarlamay? yapan yazardan izin al?nmas? gerekebilir. Akademik

veya ara?t?rma amaçl? kullan?m için yazar (Ezgi Karata?) ile ileti?ime geçilmesi önerilir.

Ücret: Yüksek lisans tezi kapsam?nda geli?tirilen bir araç oldu?undan, akademik kullan?m için

genellikle ücretsizdir, ancak yazar?n ko?ullar? geçerlidir.

Test Y?l?: Uyarlama çal??mas?n?n tamamlanma ve yay?nlanma y?l? 2011'dir.

Kaynaklar

Karata?, E. (2011). Hedonic consumption: Confirmation of the Scale and analyzing the effects of

demographic factors and an application in Izmir by using LISREL (Master's thesis). Dokuz Eylul

University Graduate School of Social Sciences, ?zmir.

Bu tez çal??mas?na eri?im için Ulusal Tez Merkezi ba?lant?s? mevcuttur: tez.yok.gov.tr

Ölçe?in orijinal PDF döküman?na a?a??daki ba?lant?dan ula??labilir: hedonik-tuketim-olcegi-

toad.pdf

Hedonik Tüketim Ölçe?i Maddeleri

ÖNEML?: Ölçe?in maddeleri kaynak içerikte mevcut de?ildir. Maddelerin tam listesi ve

derecelendirme format? için Karata? (2011) taraf?ndan haz?rlanan yüksek lisans tezine

ba?vurulmas? gerekmektedir.

Sorumlu Yazar ?leti?im Bilgisi: ezgi.karatas@deu.edu.tr
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