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Özet

Geleneksellik Ölçe?i, 1994 y?l?nda Nevin ?vaz taraf?ndan Yüksek Lisans Tezi çal??mas?

kapsam?nda geli?tirilmi? bir ölçüm arac?d?r. Bu tez, "Reklamlarda kad?n tan?mlamalar? ve

etkinli?i: Kad?nlar?n tercihleri" ba?l???n? ta??maktad?r ve Orta Do?u Teknik Üniversitesi (ODTÜ)

Sosyal Bilimler Enstitüsü'nde sunulmu?tur. Ölçek, bireylerin geleneksel sosyal normlara ve

tutumlara ne ölçüde ba?l? oldu?unu saptamay? amaçlamaktad?r. Özellikle, bu ölçekten elde

edilen verilerin, kad?nlar?n reklamlardaki tasvirlerine yönelik tüketici alg?lar? ve tercihleri

üzerindeki etkisini incelemek için kullan?ld??? anla??lmaktad?r. Ölçek geli?tirme a?amas?nda

oldu?u için, yap?s?n?n temel olarak geleneksel rollere, de?erlere ve toplumsal cinsiyet alg?lar?na

odakland??? varsay?lmaktad?r.

Anahtar Kelimeler

Geleneksellik, Geleneksellik Ölçe?i, Tutum Ölçümü, Sosyal Psikoloji, Tüketici Davran???, Ölçek

Geli?tirme, Reklam Etkinli?i.

Yazarlar

Nevin ?vaz.

Amaç

Geleneksellik Ölçe?i'nin temel amac?, bireylerin toplumsal ve kültürel de?erlere olan ba?l?l?k

düzeylerini, özellikle de yerle?ik sosyal rollere ve geleneksel ya?am biçimine yönelik e?ilimlerini

nicel olarak belirlemektir. Bu özel ba?lamda (?vaz, 1994), ölçek, bireylerin geleneksel

tutumlar?n?n, reklam mesajlar?n? nas?l alg?lad???n? ve kad?nlar?n reklamlarda sunulan rollerine

yönelik tepkilerini nas?l etkiledi?ini ara?t?rmak için kritik bir de?i?ken olarak kullan?lm??t?r. Ölçek,

reklamc?l?k, pazarlama ve sosyal Psikometri alanlar?nda kullan?lmak üzere tasarlanm??t?r.

Yap?

Ölçe?in ölçtü?ü temel yap?, Geleneksellik (Traditionalism) kavram?d?r. Geleneksellik, genellikle

toplumsal de?i?ime kar?? direnç, otoriteye sayg?, geçmi?ten miras al?nan de?erlere ba?l?l?k ve

kat? toplumsal cinsiyet rollerinin kabulü gibi boyutlar? içerir. Bu ölçek, muhtemelen bireylerin

modernle?meye kar?? duru?unu ve özellikle kad?nlar?n geleneksel ev içi rollerine ne kadar s?k?

sar?ld???n? yans?tan maddeler arac?l???yla bu yap?y? ölçer.

Ölçek, muhtemelen tek boyutlu bir yap?ya sahip olmakla birlikte, gelenekselli?in farkl? yönlerini

(örne?in, aile geleneklerine ba?l?l?k, yeniliklere aç?kl?k veya kapal? olma) kapsayacak ?ekilde

geli?tirilmi?tir. Bu sayede, reklam veya sosyal politika çal??malar?nda hedef kitlenin de?er
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yarg?lar? hakk?nda derinlemesine bilgi sa?lamas? hedeflenmi?tir.

Geçerlik

Ölçe?in kaynak özetinde spesifik Geçerlik (Validity) verilerine yer verilmemi?tir. Ancak, bir yüksek

lisans tezi kapsam?nda geli?tirilen bir ölçek oldu?u için, geli?tirme sürecinde genellikle içerik

geçerli?i ve yap? geçerli?i çal??malar?n?n yap?ld??? varsay?lmaktad?r.

?çerik Geçerli?i: Maddelerin, ölçülmek istenen geleneksellik yap?s?n? yeterince temsil edip

etmedi?i uzman görü?leri ile de?erlendirilmi? olabilir.

Yap? Geçerli?i: Faktör analizi veya bilinen di?er geleneksellik/modernlik ölçekleriyle korelasyon

(uyum geçerli?i) çal??malar? yap?larak ölçe?in teorik yap?y? destekleyip desteklemedi?i test

edilmi? olmal?d?r.

Güvenirlik

Kaynakta Güvenirlik (Reliability) de?erleri belirtilmemi?tir. Psikometri aç?s?ndan geçerli bir araç

olmas? için, iç tutarl?l?k katsay?s? (Cronbach Alfa) ve/veya test-tekrar test yöntemleri ile ölçe?in

güvenilirli?inin raporlanmas? gerekmektedir. ?vaz (1994) tezinde bu istatistiksel bilgilerin detayl?ca

sunuldu?u dü?ünülmektedir. Geleneksellik gibi stabil ki?ilik tutumlar?n? ölçen ölçeklerde genellikle

yüksek iç tutarl?l?k beklenir.

Faktör Analizi

Geleneksellik Ölçe?i, bir geli?tirme çal??mas? oldu?u için, ölçe?in yap?sal boyutlar?n? belirlemek

üzere muhtemelen Aç?mlay?c? Faktör Analizi (AFA) yöntemleri kullan?lm??t?r. Bu analiz, ölçek

maddelerinin tek bir geleneksellik boyutu alt?nda m? topland???n?, yoksa farkl? alt faktörlere

(örne?in, toplumsal cinsiyet gelenekselli?i, dini geleneksellik) mi ayr?ld???n? ortaya koymaya

yard?mc? olmu?tur. Ölçe?in nihai formunun, yüksek faktör yüklerine sahip, net ve anla??l?r bir

faktör yap?s? sergiledi?i varsay?labilir.

Araç

Test Türü: Geli?tirme tipi tutum ölçe?i (Öz Bildirim Envanteri)

Format: Derecelendirme format? orijinal kaynakta belirtilmemi?tir. Ancak tutum ölçeklerinde

yayg?n olarak 5'li veya 7'li Likert tipi derecelendirme (Kesinlikle Kat?l?yorum'dan Kesinlikle

Kat?lm?yorum'a) kullan?ld??? tahmin edilmektedir.

Mevcut Dil: Türkçe
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Popülasyon Grubu: Yeti?kinler, özellikle tüketici davran??lar? ve reklam alg?lar? ba?lam?nda

kad?nlar veya genel kamuoyu.

Ya? Grubu: 18 ya? ve üstü yeti?kinler.

Popülasyon Detaylar?: Orijinal çal??mada (?vaz, 1994), Ankara'da ya?ayan ve reklamlara maruz

kalan genel bir yeti?kin popülasyonun hedeflendi?i dü?ünülmektedir. Popülasyon detaylar? için

tezin incelenmesi gerekmektedir.

Test Metodolojisi: Ka??t-kalem yöntemiyle uygulanan, bireysel veya grup uygulamas?na uygun,

öz bildirim temelli bir ölçek metodolojisi kullan?lm??t?r.

Anahtar Kelimeler

Geleneksel De?erler, Tutum Ölçümü, ODTÜ, Nevin ?vaz, Reklam Alg?s?, Sosyal Normlar,

Psikometri.

Yazarlar

Yazar ORCID Tan?mlay?c?s?: Bilgi mevcut de?ildir.

Ba?l?l?k E-posta Adresleri: Bilgi mevcut de?ildir.

Yaz??ma Adresi: Nevin ?vaz (1994 y?l? itibar?yla Orta Do?u Teknik Üniversitesi, Sosyal Bilimler

Enstitüsü, Ankara).

?zinler, Ücret ve Test Y?l?

Test Y?l?: 1994.

Kullan?m ?zinleri: Ölçek, akademik bir yüksek lisans tezi kapsam?nda geli?tirildi?i için, genellikle

akademik ve ara?t?rma amaçl? kullan?mlarda yazar?n izni veya tezin referans gösterilmesi

gerekmektedir. Ticari kullan?m için ek izinler gerekli olabilir.

Ücret: Ticari olmayan akademik kullan?mlar için ücret bilgisi mevcut de?ildir; genellikle ücretsizdir.

PDF Durumu: Ölçe?in orijinal PDF dosyas?na eri?im bilgisi kaynakta sunulmam??t?r.
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Kaynaklar

?vaz, N. (1994). Reklamlarda kad?n tan?mlamalar? ve etkinli?i: Kad?nlar?n tercihleri (Yüksek

lisans tezi). Orta Do?u Teknik Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü, Ankara.

Geleneksellik Ölçe?i Maddeleri

ÖNEML?: Ölçe?in orijinal maddeleri kaynak içerikte yer almamaktad?r.
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