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Etnik Reklamlara Yénelik Tiiketici Tutum Olce?i

Ozet

Etnik Reklamlara Yonelik Tiketici Tutum Olge?i, etnik reklamlar arac?I???yla sunulan uriin ve
hizmetlere kar?? tiketicilerin gdsterdi?i tutumlar? ve potansiyel davran??sal niyetleri 6lcmek
amac?yla uyarlanm?? bir psikometrik aragt?r. Bu 0Olgek, Ozellikle Turkiye ba?lam?nda etnik
temalar?n reklamc?I?k stratejileri tizerindeki etkisini incelemek igin kullan?Im??t?r. Olge?in
uyarlama ve gecerlik/guvenirlik ¢cal??malar?, Bozyi?it ve Karaca (2016) taraf?ndan yay?mlanan
akademik ¢al??ma ile gercekle?tirilmi?tir.

Olgek Tipi olarak Uyarlama belirtiimi?tir; bu, 6lgce?in orijinal olarak ba?ka bir dilde veya ba?lamda
geli?tirilmi? bir arac?n Turkce'ye adapte edildi?i anlam?na gelmektedir. Cal??ma, 6lce?in
psikometrik Ozelliklerinin Tirk 6rnekleminde de yeterli diizeyde oldu?unu kan?tlam??t?r.

Anahtar Kelimeler

Etnik Reklam, Tuketici Tutumu, Pazarlama, Reklamc?I1?k, Tuketici Davran???, (")I(;ek Uyarlama,
Psikometri.

Yazarlar

Bozyi?it, S., Karaca, Y.

Amag

(")I(;e?in temel amac?, tuketicilerin etnik unsurlar? bar?nd?ran reklamlara kar?? geli?tirdi?i olumlu
veya olumsuz yarg?lar? ve e?ilimleri sistematik olarak de?erlendirmektir. Bu de?erlendirme,
reklam stratejileri geli?tiren kurumlar?n, hedef kitlelerinin etnik temal? iceriklere verdi?i tepkileri
anlamas?na yard?mc? olur.

Bozyi?it ve Karaca (2016) cal??mas?nda, bu 0Olcek Turkiye'deki etnik reklamlara yonelik
tiketicinin genel tutum ve sat?n alma davran??lar?n?n de?erlendiriimesi ba?lam?nda
kullan?lm??t?r. Olcek, reklam etkinli?inin ve kulturel kabulin élgiilmesinde énemli bir rol
oynamaktad?r.

Yap?

Olcek, temelde etnik reklamlara yonelik genel tiiketici tutumu yap?s?n? dlgmektedir. Bu yap?,
genellikle bili?sel (di?unceler), duyu?sal (duygular) ve konatif (davran??sal niyetler) bile?enlerini
icerir. Tuketici tutumu, bir reklam mesaj?na veya reklamda kullan?lan etnik temsile yonelik genel
de?erlendirmeyi yans?t?r.
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Uyarlama ¢al??mas?, orijinal yap?n?n Turk kiltiriine uygunlu?unu test ederek, etnik kimlik ve
kiltiarel ce?itlilik gibi faktérlerin reklam alg?lar? tzerindeki etkisini inceleyen temel psikolojik
yap?y? ortaya koymay? hedeflemi?tir.

Gecgerlik

Olce?in gecerlik cal??malar?, yap?sal gecerli?i do?rulamak amac?yla ag?mlay?c? faktor analizi
yontemini kullanm??t?r. Elde edilen istatistiksel veriler, dlge?in 6lcmeyi amaclad??? latent yap?y?
ba?ar?I? bir ?ekilde olcti?0ni gostermektedir.

Yap?lan faktoér analizi sonucunda Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) de?eri 0,877 olarak bulunmu?tur.
KMO de?erinin 0,60'?n tzerinde olmas?, drneklem buyutkli?intn ve verinin faktdr analizi igin son
derece yeterli oldu?unu kan?tlamaktad?r. Ayr?ca Bartlett Kiiresellik testi sonucu hesaplanan ki-
kare de?eri (x3=3112,893) ve p=0,000 anlaml|?I?k dluzeyi, korelasyon matrisinin faktorle?tiriimeye
uygun oldu?unu kesin olarak gdstermi?tir.

Guvenilirlik

Olge?in guvenilirli?i, modelin istikrar?n? ve i¢ tutarl?1???n? inceleyen analizlerle de?erlendirilmi?tir.
Guvenilirlik analizi, 6lgim arac?n?n tutarl? sonuglar Uretti?ini ve de?i?kenli?i do?ru bir ?ekilde
ac?klad???n? gbstermektedir.

Raporda belirtilen regresyon analizi sonuclar?na gére, modelde sabit terimin (intercept) bulunmas?
istatistiksel olarak anlaml?d?r (t=3,950, p=0,000). Modeldeki katsay?n?n 3,950 olmas?, 6l¢ce?in
tutarl?1???n?n ve 6ngori guctnin yuksek oldu?unu i?aret etmektedir. p de?erinin 0,000 olmas?,
sonucun tesadifi olmad???n? ve istatistiksel olarak ytksek dtizeyde guvenilir oldu?unu gosterir.

Faktor Analizi

Olce?in yap? gecerli?ini test etmek amac?yla gercekle?tirilen faktér analizi, verilerin

faktorle?tiriimeye uygunlu?unu iki temel istatistikle kan?tlam??t?r:

KMO De?eri: 0,877. Bu de?er, drneklem yeterlili?inin sa?lanm?? oldu?unu ve verilerin faktor
analizi icin mikemmel diizeyde uygun oldu?unu gosterir.

Bartlett Kiuresellik Testi: Hesaplanan ki-kare de?eri (x2=3112,893) ve p=0,000 de?eri,
de?i?kenler aras?ndaki korelasyonlar?n anlaml? oldu?unu ve faktor analizinin de?i?kenler igin
uygun oldu?unu do?rulamaktad?r.

Bu sonuglar, Etnik Reklamlara Yonelik Tuketici Tutum Olge?i'nin gucli bir yap?sal gegerli?e sahip
oldu?unu ve uyarlama surecinin ba?ar?I? oldu?unu teyit etmektedir.
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Olcek Bilgileri

Test Type: Uyarlama (Adaptation)

Format: Kaynakta derecelendirme bilgisi net olarak belirtiimemi?tir.
Language Available: Turkge

Population Group: Tiketiciler

Age Group: Belirtiimemi?tir (Genel yeti?kin tlketici grubu varsay?labilir).
Population Details: Turkiye'deki tuketiciler Gzerinde uygulanm??t?r.

Test Methodology: Anket yontemiyle veri toplanm?? ve ard?ndan faktér analizi ve regresyon

analizi kullan?larak psikometrik incelemeler yap?Im?2t?r.

Anahtar Kelimeler

Etnisite, Reklam Tutumu, Tuketici Davran???, Psikometri, KMO, Bartlett Testi, Regresyon Analizi.

Yazarlar
Author ORCID Identifier: Bilgi mevcut de?ildir.
Affiliation Email addresses: Bilgi mevcut de?ildir.

Correspondence Address: Bilgi mevcut de?ildir.

?zinler, Ucret ve Test Y?2I?

Olcek, Bozyi?it ve Karaca taraf?ndan 2016 y?|?nda yay?mlanan akademik ¢al??ma kapsam?nda
kullan?Im??t?r. Olge?in kullan?m? igin telif hakk? ve ucret bilgileri kaynakta net olarak
belirtiimemi?tir. Akademik ve ara?t?rma amacl? kullan?mlarda orijinal referans?n (Bozyi?it &
Karaca, 2016) mutlaka belirtiimesi gerekmektedir.

Cal??man?n yay?nland??? dergi makalesine ait ba?lant? a?a??dad?r: sbedergi.gumushane.edu.tr

Olge?in orijinal PDF belgesi, yay?nc?n?n izniyle buradan indirilebilir: etnik-reklamlara-yonelik-
tuketici-tutum-olcegi-toad. pdf
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Etnik Reklamlara Yonelik Tuketici Tutum Olge?i Maddeleri

IMPORTANT: The following scale items must be preserved in their original language and must not

be changed in any way.

Olcek maddeleri kaynak icerikte sa?lanmam??t?r.
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