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Özet

Etik Tüketici Ölçe?i, etik tüketim davran??lar?n? ve e?ilimlerini ölçmek amac?yla geli?tirilmi? bir

ölçektir. Bu ölçek, Saray ve Hazer (2017) taraf?ndan Türkçe diline uyarlama çal??mas? yap?larak

psikometrik özellikleri incelenmi?tir. Yap?lan analizler sonucunda, ölçe?in iki faktörlü bir yap?

sergiledi?i ve Hacettepe Üniversitesi örnekleminde geçerli ve güvenilir bir ölçme arac? oldu?u

tespit edilmi?tir. Ölçek, tüketicilerin etik ikilemler kar??s?ndaki tutumlar?n? ve sat?n alma

kararlar?ndaki ahlaki hassasiyetlerini de?erlendirmek için kullan?lmaktad?r.

Anahtar Kelimeler

Etik, Tüketici Davran???, Etik Tüketici, Ölçek Uyarlamas?, Psikometri, Geçerlilik, Güvenilirlik.

Yazarlar

Mehve? Tu?çe Saray, Oya Hazer

Amaç

Bu çal??man?n temel amac?, Etik Tüketici Ölçe?i'nin Türkçe konu?an popülasyonlarda

kullan?labilirli?ini sa?lamak üzere dilsel ve kültürel uyarlamas?n? gerçekle?tirmektir. Ölçek,

bireylerin sat?n alma kararlar?nda etik ve ahlaki faktörleri ne ölçüde göz önünde

bulundurduklar?n? tespit etmeyi hedeflemektedir. Orijinal ölçe?in Türkçe versiyonunun psikometrik

özelliklerinin incelenmesi, geçerli ve güvenilir bir araç sunulmas?n? sa?lam??t?r.

Ölçe?in nihai amac?, akademik ara?t?rmac?lara ve pazarlama uzmanlar?na, etik tüketim

e?ilimlerini nicel olarak ölçebilecekleri standart bir araç sa?lamakt?r. Bu sayede, etik pazarlama

stratejilerinin geli?tirilmesine ve tüketici davran??lar?n?n daha derinlemesine anla??lmas?na

katk?da bulunulmas? amaçlanm??t?r.

Yap?

Etik Tüketici Ölçe?i, bireylerin etik olarak sorumlu tüketim pratiklerine yönelik tutumlar?n? ölçen

psikolojik bir yap?y? de?erlendirir. Bu yap?, tüketicinin sosyal ve çevresel etkileri göz önünde

bulundurarak bilinçli kararlar alma e?ilimini kapsar. Ölçe?in iki boyutlu yap?s?, etik tüketimin farkl?

yönlerini (örne?in, pozitif etik davran??lar ve negatif etik davran??lardan kaç?nma) yans?tt???

varsay?m?na dayanmaktad?r.

Ölçülen temel yap?, etik sorumluluk bilinciyle hareket eden tüketicinin, ürün ve hizmet

seçimlerinde sadece ki?isel fayday? de?il, ayn? zamanda toplum ve çevre üzerindeki etkileri de

dikkate alma derecesidir.
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Geçerlik

Ölçe?in geçerlilik çal??mas?, faktör analizine dayanarak gerçekle?tirilmi?tir. Analizler, ölçe?in iki

faktörlü yap?s?n?n toplam varyans?n % 66,673 oran?nda aç?kland???n? göstermi?tir. Bu yüksek

varyans aç?klama oran?, ölçe?in ölçmeyi amaçlad??? yap?y? yeterli düzeyde temsil etti?ini ortaya

koymaktad?r.

Uyarlama çal??mas?ndan elde edilen veriler, ölçme arac?n?n yap?sal olarak tutarl? ve geçerli

oldu?unu desteklemi?tir. Elde edilen bu sonuçlar, ölçe?in iki boyutlu bir yap? olarak

kullan?labilece?i sonucunu peki?tirmi?tir.

Güvenirlik

Ölçe?in güvenirlik analizleri, iç tutarl?l?k yöntemi kullan?larak hesaplanm??t?r. ?ki faktör alt?nda

yer alan 8 maddelik nihai ölçe?in tümü için iç tutarl?l?k katsay?s? olan Cronbach Alpha de?eri

0.789 olarak hesaplanm??t?r. Bu de?er, sosyal bilimler ara?t?rmalar? için kabul edilebilir veya iyi

düzeyde bir güvenilirli?e i?aret etmektedir.

Güvenilirlik sonuçlar?, ölçe?in maddelerinin birbiriyle tutarl? oldu?unu ve farkl? zamanlarda benzer

sonuçlar verme potansiyeline sahip oldu?unu göstermi?tir. Çal??man?n genel bulgular?,

kullan?lan ölçme arac?n?n hem geçerli hem de güvenilir oldu?unu kan?tlam??t?r.

Faktör Analizi

Yap?lan faktör analizi, ölçe?in orijinal yap?s?na uygun olarak iki boyutlu bir yap?y? desteklemi?tir.

Bu iki faktör, toplam varyans?n % 66,673 gibi önemli bir k?sm?n? aç?klamaktad?r. Bu bulgu,

ölçe?in maddelerinin iki temel etik tüketici boyutuna ayr?ld???n? ve bu boyutlar?n ölçülen yap?y?

temsil etmede oldukça güçlü oldu?unu göstermektedir.

Ba?lang?çta 18 maddeden olu?an ölçe?in, faktör yükleri ve analiz sonuçlar? do?rultusunda 8

maddelik nihai bir versiyona indirgenerek iki faktör alt?nda toplanabilece?i sonucuna var?lm??t?r.

Bu indirgeme, ölçe?in pratik kullan?m?n? kolayla?t?r?rken, psikometrik sa?laml???n? korumu?tur.

Ölçme Arac?

Test Çe?idi: Uyarlama (Adaptation)

Format: Öz Bildirim Ölçe?i

Mevcut Diller: Türkçe

Popülasyon Grubu: Üniversite Ö?rencileri (Genç Yeti?kinler)
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Ya? Grubu: Belirtilmemi? (Ancak üniversite ö?rencisi popülasyonu)

Popülasyon Detaylar?: Hacettepe Üniversitesi örneklemi üzerinde uygulanm??t?r.

Test Metodolojisi: 5'li Likert tipi derecelendirme. (1= Kesinlikle yanl?? oldu?una inan?yorum - 5=

Kesinlikle yanl?? olmad???na inan?yorum).

Madde Say?s?: Ba?lang?çta 18 madde; psikometrik analizler sonras? kullan?lan versiyon 8

madde (iki faktör alt?nda).

Anahtar Kelimeler

Etik Tüketim, Tüketici Tutumu, Psikometrik Özellikler, Faktör Yap?s?, Cronbach Alpha, Ölçek

Geli?tirme, Ahlaki Karar Verme.

Yazarlar

Sorumlu Yazar: Mehve? Tu?çe Saray

Yazar ORCID Tan?mlay?c?: Sa?lanmam??t?r

Ba?l? Kurulu? E-posta Adresleri: saraymehves@gmail.com

Yaz??ma Adresi: Makalede belirtilmi?tir (Hacettepe Üniversitesi ile ili?kili).

?zinler, Ücret ve Test Y?l?

Ölçek, Saray ve Hazer taraf?ndan 2017 y?l?nda yay?mlanan makale ile Türkçe literatüre

kazand?r?lm??t?r. Ölçe?in ticari olmayan akademik kullan?mlar? için genellikle yazarlarla ileti?ime

geçilmesi önerilmektedir. Sorumlu yazar?n ileti?im bilgileri mevcuttur.

Ölçe?in orijinal PDF belgesi a?a??da belirtilen adresten indirilebilir:

Orijinal PDF belgesi buradan indirilebilir: etik-tuketici-olcegi-toad.pdf
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Etik Tüketici Ölçe?i Maddeleri

Ölçek maddelerinin tam metinleri bu kaynakta sa?lanmam??t?r. Ancak ölçek, 5'li Likert tipi

derecelendirme ile yan?tlanan toplam 18 maddeden (nihai faktör yap?s?nda 8 madde)

olu?maktad?r. Yan?t format? ?öyledir:

1 = Kesinlikle yanl?? oldu?una inan?yorum

2 = Yanl?? oldu?una inan?yorum

3 = Ne yanl?? ne do?ru oldu?una inan?yorum

4 = Do?ru oldu?una inan?yorum

5 = Kesinlikle yanl?? olmad???na inan?yorum (Do?ru oldu?una inan?yorum)
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