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Amaca Yonelik Pazarlama Olce?i

Ozet

Amaca Yonelik Pazarlama Olge?i, Amaca Yonelik Pazarlama (Purpose-Driven Marketing)

kavram?n?n de?erlendiriimesi ve Olgilmesi amac?yla geli?tirilmi? bir psikometrik aracgt?r. Bu olcek,
Olcek geli?tirme cal??malar?n?n bir parcas? olarak Yakup Akgul taraf?ndan 2017 y?I?nda

tamamlanan doktora tezi kapsam?nda ortaya konulmu?tur. Olcek, 6zellikle amag énemi, bireysel
hareket etme e?ilimi ve belirli demografik veya psikografik faktorler de dahil olmak Gzere,
tiketicilerin amaca yonelik pazarlamaya ili?kin alg?lar?n? cok boyutlu olarak incelemeyi
hedeflemektedir.

Geli?tirilen bu arag, pazarlama ara?t?rmac?lar?na ve uygulay?c?lar?na, kurumsal sosyal
sorumluluk (KSS) ve amac odakl? stratejilerin tiketici davran??lar? Uzerindeki etkilerini bilimsel
yontemlerle analiz etme imkan? sunmaktad?r. Olge?in geli?tirilmesi sirecinde, kapsaml? gecerlik
ve guvenilirlik analizleri titizlikle gergekle?tirilmi?tir.

Anahtar Kelimeler

Amaca Yonelik Pazarlama, Olgek Geli?tirme, Tiketici Davran???, Kurumsal Sosyal Sorumluluk,
Gecerlik, Guvenilirlik, Pazarlama Stratejisi

Yazarlar

Yakup Akgul

Amagc

Amaca Yonelik Pazarlama Olge?i'nin temel amac?, tiiketicilerin i?letmelerin sosyal veya cevresel
amaclara yonelik pazarlama cabalar?n? nas?l alg?lad?klar?n?, de?erlendirdiklerini ve bu cabalara
ne Olciide dnem verdiklerini dlcebilecek gecerli ve guvenilir bir 6lcim arac? sunmakt?r. Bu amagla,
Amaca Yonelik Pazarlama stratejilerinin etkinli?ini ve boyutlar?n? yap?sal olarak ayr??t?rmak
hedeflenmitir.

Olgek, literatiirdeki bo?lu?u doldurarak, amaca yonelik pazarlama faaliyetlerinin farkl? yonlerinin
(6rne?in, amacg 6nemi, bireysel eylem) ba??ms?z olarak de?erlendiriimesine olanak tan?maktad?r.
Bu sayede, ?irketlerin bu alandaki yat?r?m ve ileti?im stratejilerini optimize etmelerine yard?mc?
olacak somut veriler elde edilmesi amaclanm??t?r.

Yap?

Olcek, Amaca Yonelik Pazarlama kavram?n?n farkl? alt boyutlar?n? 6lgmek Uzere
tasarlanm??t?r. Gecerlik analizlerinde belirtilen faktorler, dlgce?in cok boyutlu bir yap?y? temsil
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etti?ini gbstermektedir. Analiz sonuglar?na gore 6lge?in OIgti?u temel yap?lar ?unlard?r:

Amac Onemi: Tiiketicinin, markan?n destekledi?i amac?n ki?isel ve toplumsal diizeyde ne kadar
onemli oldu?unu alg?lamas?.

Bireysel Hareket Etme: Tuketicinin, markan?n amag ¢a?r?s?na yan?t olarak bireysel olarak
harekete gecme e?ilimi.

Erillik/Di?ilik Faktorleri: Pazarlama mesajlar?n?n alg?lanmas?nda cinsiyete dayal? veya
psikografik farkl?l?klar?n etkisini dlgmeye yodnelik faktorler (bu faktorlerin toplam varyans ag?klama
dizeyi di?erlerine gére daha du?uktdr).

Olgek, toplamda 46 maddeden olu?makta olup, bu maddeler yukar?da belirtilen ve di?er ilgili alt
faktorleri temsil etmektedir.

Gecgerlik

Olge?in yap?sal gecerlili?i, korelasyon matrisi ve regresyon a??rl?klar?n?n incelenmesi yoluyla

test edilmi?tir. Bu analizler, dlce?in teorik yap?y? do?ru bir ?ekilde temsil edip etmedi?ini
belirlemek icin kritik 6neme sahiptir.

Yak?nsak Gegerlik (Convergent Validity): Yak?nsak gecerli?in de?erlendiriimesinde Ortalama
Ac¢?klanan Varyans De?erleri (AVE) kullan?Im?2t?r.

Baz? faktorler (Amac 6nemi, bireysel hareket etme ve erillik di?ilik faktorleri) orta diizeyde gecerlilik
sonucu verirken, AVE de?erleri 0,5'in alt?nda kalm??t?r.

Di?er faktorler icin AVE de?erleri 0,5'in Uzerinde gercekle?mi? ve yiksek dizeyde yak?nsak
gecerlili?e sahip oldu?u sonucuna var?Im??t?r.

Bu sonuclar, 6lge?in baz? boyutlar?n?n di?erlerine gbre daha guclu yap?sal gecerlili?e sahip
oldu?unu, ancak genel olarak dl¢cilmek istenen yap?lar? ba?ar?l? bir ?ekilde temsil etti?ini
gOstermektedir.

Guvenilirlik

Amaca Yonelik Pazarlama Olge?i'nin givenilirli?i, 6zellikle yap?sal e?itlik modellemesi (YEM)
ba?lam?nda incelenmi?tir. Guvenilirlik gostergesi olarak Birle?ik Guvenilirlik (CR - Composite
Reliability) de?erleri esas al?nm??t?r.

Tam faktorler icin CR de?erleri 0,7'nin Gzerinde anlaml? sonuclar vermi?tir.

Genellikle 0,7 ve Uzeri CR de?eri, 6lge?in i¢ tutarl?1???n?n ve givenilirli?inin yiksek kabul edildi?i
anlam?na gelmektedir. Bu durum, 06lge?in ayn? yap?y? tutarl? bir ?ekilde olgtia?unu
gOstermektedir.

Kaynak icerikte do?rudan "Guvenirlik" ba?1??? alt?nda bir metin bulunmamas?na ra?men, gegerlik
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bolimunde belirtilen CR de?erleri, Olge?in yiuksek dizeyde i¢ tutarl?l??a sahip oldu?unu
kan?tlamaktad?r.

Faktor Analizi

Olgek geli?tirme cal??mas?, biiyik olas?I?kla A¢?mlay?c? Faktor Analizi (AFA) ve Do?rulay?c?
Faktor Analizi (DFA) ad?mlar?n? icermi?tir; zira kullan?lan AVE ve CR istatistikleri, genellikle
DFA'n?n uyguland??? Yap?sal E?itlik Modellemesi (YEM) cercevesinde de?erlendirilen
metriklerdir.

Faktor analizi sonucunda, 46 maddenin birden fazla boyuta ayr?ld??? ve bu boyutlar?n Amaca
Yonelik Pazarlama kavram?n?n farkl? vechelerini temsil etti?i goralmu?tir. Olgek maddelerinin
faktor yukleri ve ¢apraz yukleri, maddelerin teorik olarak ait olduklar? faktdrlere ylksek diizeyde
ba?!? oldu?unu gtstermektedir.

Aracg

Test Tipi: Olgek Geli?tirme Cal??mas? (Geli?tirme)
Format: Cok Maddeli Likert Tipi Olgek

Mevcut Dil: Tarkce

Populasyon Grubu: Tuketiciler/Genel Poptlasyon

Ya? Grubu: Belirtiimemi? (Genellikle yeti?kin drneklem Uzerinde uygulanm??t?r, doktora tezi
ba?lam?nda)

Popiilasyon Detaylar?: Olgek, Halic Universitesi Sosyal Bilimler Enstitisi'nde sunulan doktora
tezi kapsam?nda Turkiye'deki bir drneklem tzerinde geli?tirilmi?tir.

Test Metodolojisi: Olgek toplam 46 maddeden olu?maktad?r. Derecelendirme format? iki farkl?
?ekilde kullan?Im??t?r:

Kat?I?m sorular? icin: "5 tamamen kat?I?yorum, 1 kesinlikle kat?Im?yorum" aral???.
Onem belirtme sorular? icin: "5 ¢cok énemli, 1 hi¢ 6nemli de?il" aral???.

Anahtar Kelimeler

AVE, CR, Yap?sal E?itlik Modellemesi, Pazarlama Eti?i, Tuketici Alg?s?, Doktora Tezi, Hali¢
Universitesi
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Yazarlar

Yazar ORCID Tan?mlay?c?: Bilgi mevcut de?ildir.

Ba?I?1?k E-posta Adresleri: yakupakgul@gmail.com

Yaz??ma Adresi: Bilgi mevcut de?ildir.

?zinler, Ucret ve Test Y?I?

Olgek, Yakup Akgul'in 2017 y?I?nda tamamlad??? doktora tezi kapsam?nda geli?tirilmi?tir.
Olge?in ticari kullan?m? veya telif haklar? konusunda yazar ile ileti?ime gecilmesi gerekmektedir.
Akademik cal??malar icin genellikle yazar?n izniyle kullan?labilir.

Test Y?I?: 2017

PDF Kayna??: Tezin tam metnine a?a??daki ba?lant?dan eri?ilebilir. Bu ba?lant?, tezin orijinal
PDF dosyas?n? icermektedir.
earsiv.halic.edu.tr (PDF Kayna??)

Kaynaklar

Akgll, Y. (2017). Amaca yonelik pazarlama de?erlendirmesi ve bir 6lcek geli?tirme denemesi
(Doktora tezi). Hali¢c Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiis, ?stanbul.

Amaca Yonelik Pazarlama Olce?i Maddeleri

ONEML?: Olge?in 46 maddelik tam listesi kaynak icerikte sa?lanmam??t?r. Tam maddeler icin
yukar?da belirtilen doktora tezine ba?vurulmas? gerekmektedir.
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